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Nossa énfase precisa ser

uma transformacéo cultural;

destruir o dualismo, erradicar

os sistemas de dominagéo.

Nossa luta sera gradual e prolongada.
bell hooks



RESUMO

Dentro da cultura esportiva brasileira, o futebol € um dos esportes com maior relevancia social,
sendo o0 mais popular no Brasil, portanto, ele € amplamente jogado e assistido. Além da préatica
esportiva, o futebol ocupa uma posicdo social, capaz de memarias discursivas, nocivas para
alguns grupos especificos. Sendo assim, é possivel pensar o futebol como um fenédmeno
cultural e analisa-lo através da perspectiva tedrica da Analise do Discurso, através das
implicacdes, que se da entre a midia esportiva e os papéis de género no esporte. O presente
trabalho tem como objetivo, realizar uma andlise discursiva para compreender a representagdo
da modalidade feminina do futebol na midia esportiva. Como objetivos especificos,
utilizaremos estratégias linguistico discursivas, para compreender o discurso da midia
esportiva, em relacdo a jogadora de futebol. E assim, relacionar o estere6tipo da mulher no
futebol com o discurso da midia esportiva. Para isso, dois sites esportivos foram utilizados,
“Globo Esporte.com” e “ESPN”, ja que ambos sdo de midia hegemdnica e possuem bastante
relevancia no ambiente esportivo. Através do corpus selecionado foi possivel compreender as
condicdes de producdo do discurso, que perpassa a midia esportiva, o futebol e o discurso de
género. Desse modo, foi possivel identificar um espaco discursivo machista na midia esportiva,
além de esteredtipos e suas possiveis implicaces no processo representativo da modalidade
feminina no futebol. Constata-se entdo que a construcao discursiva da mulher jogadora de
futebol na midia esportiva € perpassada por um discurso patriarcal e excludente. J& que, se
representa a jogadora de futebol, bem como a modalidade feminina de maneira machista. Dessa
forma, compreende-se que as questfes de género que permeiam a sociedade refletem no
ambiente futebolistico e consequentemente, na maneira como a midia esportiva noticia a
jogadora de futebol. Pois, a condicdo de producdo do discurso acerca da mulher no futebol é
de uma memodria discursiva que exclui a mulher desse ambiente, que ainda é considerado

masculino.

PALAVRAS CHAVE: AD FRANCESA; ESTUDOS DE GENERO; FUTEBOL;
CULTURA; MIDIA ESPORTIVA.



ABSTRACT

Within the Brazilian sports culture, football is one of the most socially relevant sports, being
the most popular in Brazil, therefore, it is widely played and watched. In addition to sports,
football occupies a social position, capable of discursive memories, harmful to some specific
groups. Therefore, it is possible to think of football as a cultural phenomenon and analyze it
through the theoretical perspective of Discourse Analysis, through the implications, which
occurs between sports media and gender roles in sport. The present work has as objective, to
carry through a discursive analysis to understand the representation of the feminine modality
of the soccer in the sports media. As specific objectives, we will use linguistic discursive
strategies, to understand the discourse of the sports media, in relation to the soccer player. And
so, to relate the stereotype of women in football with the discourse of the sports media. For
that, two sports websites were used, “Globo Esporte.com” and “ESPN”, since both are from
hegemonic media and have a lot of relevance in the sports environment. Through the selected
corpus, it was possible to understand the conditions of discourse production, which runs
through sports media, football and gender discourse. In this way, it was possible to identify a
sexist discursive space in the sports media, in addition to stereotypes and their possible
implications in the representative process of the feminine modality in football. It appears, then,
that the discursive construction of the female soccer player in the sports media is permeated by
a patriarchal and exclusionary discourse. Since, the soccer player is represented, as well as the
female modality in a macho manner. Thus, it is understood that the gender issues that permeate
society are reflected in the football environment and, consequently, in the way the sports media
reports the football player. Because the condition of discourse production about women in
football is a discursive memory that excludes women from this environment, which is still

considered masculine.

KEYWORDS: FRENCH AD; GENDER STUDIES; FOTBALL; CULTURE; SPORTS
MEDIA.
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1.0- PREAMBULO

Aprendi ao longo dos estudos académicos, principalmente pesquisando na area da
analise do discurso que se posicionar é importante. Afinal, ndo se posicionar, € uma forma de
posicionamento. Dito isto, gostaria de me apresentar. Meu nome é Flaviane, atleticana desde
sempre, filha Gnica da Meire e do Flavio, defensora do feminismo, antirracista, contra a
homofobia. Isso ndo quer dizer que eu ndo falhe diversas vezes nas proprias causas defendidas
por mim. Mas, venho tentando ser uma pessoa melhor. Dessa forma, sou apoiadora dos
governos de esquerda e reconheco que € por conta desses governos, que serei a primeira pessoa
da minha familia a me formar em uma universidade federal.

Agora vocés conhecem um pouco mais dessa (pseudo) pesquisadora e conhecerdo um
pouco mais da minha motivacdo ao escolher esse tema para pesquisa. Quando disse acima que
sou atleticana desde sempre, de fato isso € verdade. Incentivada pelo meu pai e principalmente
pelo meu tio, torcer pelo Galo faz parte do meu DNA. Quando adquiri idade para acompanhar
sozinha os jogos de futebol, decidi que precisava conhecer as regras do jogo. Sendo assim, fui
pesquisar tudo do mundo esportivo/futebolistico. Porque eu sabia que enquanto mulher,
precisava saber mais que 0s homens.

Com 13 anos, eu tinha a plena convicgdo que sendo mulher, iriam me questionar nesse
ambiente futebolistico, ainda considerado masculino. Saffioti (1987) discorre ao dizer que “a
sociedade delimita, com bastante precisdo, os campos em que pode operar a mulher, da mesma
forma como escolhe os terrenos que pode atuar o homem”. Onze anos se passaram desde eu
me aprofundar no mundo do futebol, posso entdo, categoricamente dizer que a mulher ainda é
vista como ndo pertencente desse lugar. Perdi as contas de quantas vezes fui questionada se
sabia sobre o impedimento! e a escalagio do meu time. Ou ainda, quando ao usar a camisa do
Galo na rua, ouvi os homens gritarem um sonoro “GAAAALO” para mim.

Franco Junior (2007) explica sobre o futebol dar ao torcedor a sensacdo de um
sentimento de pertencimento familiar, em que os torcedores do mesmo time, sentem-se parte
da mesma familia. Ouvir um “GAAALO” no meio da rua, seria algo bom se ndo fosse por um
motivo, o0s gritos ouvidos, ndo é pelo sentimento familiar do futebol. Mas sim, por eu ser

mulher. Os gritos sdo de assédio, porque as mulheres sdo consideradas o embelezamento do

! Uma das regras que pautam o jogo de futebol.
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futebol, as musas. E justamente por estar inserida no ambiente futebolistico como torcedora
fanatica, que vivenciei e continuo vivenciando situacdes de machismo no esporte.

Para ndo ser injusta, houve uma evolucdo no ambiente esportivo, hoje vejo mais
mulheres falando de futebol, mas, ainda assim, ha um longo caminho pela frente. Pois, ainda
somos discriminadas, como torcedoras ou como profissionais. Ainda veem os homens como
0s principais pertencentes desse lugar, por isso, sdo eles quem dominam os simbolos culturais
desse esporte. Entretanto, quero ser respeitada, tanto quanto respeitam os homens torcedores.
Se antes eu ja percebia a exclusdo do ambiente futebolistico com as mulheres. Hoje com o olhar
amadurecido, posso afirmar que embora o futebol seja fator cultural muito importante na
sociedade, ele é excludente, ndo s6 com as mulheres, mas com negros e homossexuais também.

Foi diante de todos os fatos acima apresentados que decidi unir futebol com pesquisa,
falando de género e midia esportiva. Pois, diante das exclusdes apresentadas no futebol, essa
em diversos momentos se isenta de discussdes importantes e assume uma posicao isenta. Para
uma situacdo que a isencdo € mais uma maneira de se posicionar ao lado do opressor. Dessa
forma, a violéncia e a exclusdo que permeiam o ambiente do futebol segue se perpetuando.
Hoje, muitos veiculos se posicionam, mas, a maioria deles, ainda se calam e se eximem dos
debates.

Evidenciar os processos comunicativos da midia ao noticiar a modalidade feminina de
futebol, é dessa forma uma tentativa de fazer com que um dia, a modalidade feminina, a
profissional da midia e a torcedora, sejam uma presenca constate e natural no esporte. Tenho
esperancas que um dia a modalidade feminina ndo seja estereotipada e representada na midia
sobre um discurso machista. Sou completamente apaixonada pelo futebol e creio que esse, tem
um potencial muito grande de transformacéo social. Porém, isso ndo vai acontecer, enquanto
ndo houver uma reflexdo nos clubes e na midia esportiva.

Por mais utépico que essa ideia seja, quero que essa pesquisa seja 0 meu pontapé inicial
para falar de género e futebol. Além de contribuir para o ambiente futebolistico, a midia
esportiva e a sociedade serem menos machistas. Assim como quero, que essa Seja uma pesquisa
popular, assim como bell hooks? (2018) diz que as pesquisas e 0s estudos de género precisam
ser. Quero também que o meu trabalho ndo fique preso na academia e no que depender de

mim, ele ultrapassara os muros da universidade. Torco ainda, para o futebol parar de naturalizar

2 bell hooks escrito em mintsculo se da pela escolha da prépria autora, ela pretende com isso, fazer as pessoas
darem enfoque a sua escrita e ndo ao seu nome.
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violéncias e a midia esportiva saia da isen¢do, para assumir uma posi¢do importante de expor
assuntos igualmente importantes. Um dia, quero acordar e ter a certeza, que os clubes ndo mais
irdo contratar jogadores e técnicos com historico de violéncia contra a mulher. E mais, que 0s
veiculos de comunicacdo ndo se isentem de expor agressores, racistas e homofdbicos, para

assim, o futebol ser de fato um ambiente para todos.
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2.0- INTRODUCAO

Atualmente, os estudos de género sdo cada vez mais comuns, pois, a sociedade €
patriarcal em diversos lugares do mundo. Sendo assim, a diferenca de género na sociedade
ainda se propagada nos lugares institucionalizados, seja de maneira evidente, seja de maneira
simbolica. Nesse sentido, a proliferacdo de estudos de género é uma tentativa de combater as
opressdes existentes. Porque falar da relacdo de poder envolvida no género é também discorrer
sobre as relacOes de raca e de classe.

Pretende-se nessa pesquisa analisar a construcao discursiva da modalidade feminina do
futebol e consequentemente da jogadora na midia esportiva. Evidenciando em diversos
momentos a condicdo da modalidade feminina ser representada de maneira machista, ou ainda,
de forma estereotipada no campo midiatico em estudo. Tal fato revela que o esporte ainda ndo
é democratico, ja que homens e mulheres ndo séo tratados de forma igualitaria tanto pela midia,
quanto pelo publico.

Para gque 0s objetivos desse trabalho sejam concluidos, a analise do discurso sera a area
utilizada no estudo aqui proposto. Tendo sua origem na Franca, a AD, como também ¢é
conhecida, ajuda a compreender os textos e suas relagdes socio histdricas. Ja que, um discurso
produzido hoje, tem relagdo com outro momento histérico, marcado por um lugar discursivo
imaginario.

Além disso, a AD é uma area teorico pratica e interdisciplinar que ajuda a compreender
os discursos produzidos em diversos campos discursivos, inclusive no midiatico que serd o
analisado nessa pesquisa. Posto isto, a primeira sessdo do estudo pretende justamente discutir
sobre a andlise do discurso. Pois, percebe-se a importancia que a area tem para esse trabalho,
bem como para a sociedade.

Em relacdo a midia esportiva, é possivel dizer, que o discurso de género e do discurso
do futebol contribuem para uma representacdo machista acerca da modalidade feminina na
midia esportiva. Pois, o futebol reflete as exclusdes presentes na sociedade. A segunda sessao
discorre sobre a midia, mencionando a diferenca de midia hegemonica e midia contra
hegemdnica. Mostrando que a midia hegemonica, noticia justamente em prol das relagdes de
poder que existem na sociedade. Dessa forma, em diversos momentos, a midia esportiva se

exime de discussdes que sdo importantes para o esporte.
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A terceira sessdo destrincha sobre o futebol e os discursos que pautam esse ambiente
futebolistico. Pois, é importante refletir sobre esses discursos produzidos nele e na midia que o
noticia, ja que, como defende Franco Junior (2007) o futebol € um comparativo para diversos
simbolos importantes da sociedade, como a festa, a religido e a politica. Ainda € possivel
apontar que o fato de a mulher ndo ser vista como pertencente a esse lugar, remete a condigéo
de producéo do discurso da origem do esporte, pois, esse nasceu para os homens da elite.

A luz do que foi exposto, a prépria relacdo de género que permeia a sociedade é fonte
de estudo para esse trabalho. Por isso, a quarta sessdo dessa pesquisa € sobre o patriarcado e as
relaces de géneros da sociedade. Tais relacbes sdo importante para o trabalho, porque ajuda-
nos a compreender os espacos discursivos machistas que permeiam diversos campos
discursivos.

A partir disso, na Ultima sessdo dois sites de midia hegemodnica sdo usados para as
andlises desse estudo, “Globo Esporte.com” e “ESPN”. As noticias selecionadas datam um
periodo de 2019, data que marca a copa do mundo mais noticiada da modalidade feminina, até
o momento. Ao fim desse estudo, compreende-se que a midia esportiva é patriarcal e que a
forma como se representa a mulher no esporte € machista. Assim como a representacdo da
modalidade feminina e da mulher futebolista ndo € igual ao dos homens. Pois, as mulheres sdo
noticiadas de maneira estereotipada e machista. O que coloca os homens, como 0s

protagonistas do futebol e a mulher, como ndo pertencente do ambiente futebolistico.
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A ANALISE DO DISCURSO

Nesse primeiro momento do trabalho, iniciaremos discorrendo sobre a Anélise do

Discurso, area que da materialidade a essa pesquisa. Tal &rea de estudo, compreende o texto

para além das caracteristicas linguisticas e pode ser considerada recente. Possuindo inumeros

autores relevantes e pesquisas que contribuem para a compreensdo do discurso nos mais

variados campos discursivos.

Houve na histdria grandes conjuntos de saberes e préaticas destinados ao
estudo de textos: no Ocidente, lembramos logo da retérica e da filologia, que
chegaram até nés. Desde os anos 1960, um novo campo de pesquisa
desenvolveu com o nome de “analise do discurso” ou, mais recentemente,
“estudos do discurso”. Nio se trata de uma simples extensdo da linguistica a
dados que até entdo ela ndo levava em conta, como se, para retomar 0s termos
de Saussure, um “linguistica da fala” tivesse vindo completar uma linguistica
da “lingua”. Trata-se antes de um empreendimento fundamentalmente
transdisciplinar, para alguns, pés disciplinar, que, atravessando o conjunto
das ciéncias humanas e sociais e das humanidades, vai contra a tendéncia da
divisdo do saber em dominios cada vez mais especializados. (Mainguneau,
2015, pag. 9).

Depreende-se entdo, que a analise do discurso, ou simplesmente AD, surgiu em 1960.

Estudiosos apontam para o fato de a AD tal como se constitui atualmente, pode ter sido

desenvolvida na Franca. Por isso, a denominacdo AD francesa, terminologia utilizada nesse

estudo.

A Franga foi um dos principais lugares de desenvolvimento da analise do
discurso, talvez o lugar em que, pela primeira vez, a anélise do discurso foi
definida, sob esse nome, com um empreendimento ao mesmo tempo teorico
e metodologico especifico, ela se apoiava no estruturalismo entdo no auge.

(Maingueneau, 2015, pag. 18).

A analise do discurso, como ja dito, compreende o texto para além das caracteristicas

linguisticas, Cano (2012) revela que um dos objetivos da AD é “[...] analisar o lugar dos

coenunciadores por meio dos dispositivos de enunciagéo [...]”. Além disso, a AD, considera

também elementos socio- historicos da producédo discursiva, justificando a importancia dessa

area para esse estudo.
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[...] a andlise do discurso, aparece como uma disciplina na qual, primeiro se
estudam os textos de todos os géneros (0 que rompe com as praticas mais
restritivas das faculdades de letras, voltadas para os corpora prestigiosos,
particularmente os literarios); segundo, com o auxilio de ferramentas tomadas
de empréstimo a linguistica, terceiro, com o objetivo de melhorar nossa
compreensdo das relagdes entre 0s textos e as situagdes sdcio historicas nas
quais eles sdo produzidos. Essa concepcdo muito consensual da andlise do
discurso vai se difundir amplamente na Franca. (Maingueneau, 2015, pag. 18-
19)

A partir da postulacdo de Maingueneau (2015), a AD objetiva melhorar possibilidades
de leitura entre os textos e as situacdes, socio historicas de producdo do discurso. O que
contribui para se fazer uma analise sob as circunstancias de alguns discursos produzidos, como
é 0 caso desse trabalho. Antes de nos aprofundar nessa maxima, destacaremos alguns autores
da area. Tais autores foram muito importantes para a AD, porque popularizaram a area de
estudo, para que pudesse ser entendida como € hoje.

Atribui-se frequentemente um papel fundador a pensadores tais como
E.Goffman, L.Wittgenstein, M.Foucault ou M Bakhtn; indubitavelmente, eles
tiveram um papel importante, mas a abordagem de cada um deles abrange
apenas parte desse imenso campo, e nenhum deles recortou, mesmo com
outro nome, um territorio que recobrisse mais ou menos o da atual analise do
discurso. (Mainguneau, 2015, pag. 15)

Os autores mencionados contribuiram significativamente com o crescimento da anélise
do discurso. Embora os tedricos mencionados ndo sejam especificamente da AD francesa, 0s
estudos e postulacdes de cada um deles foram muito significativos. Em se tratando da AD
francesa, € possivel citar de acordo com Maingueneau (2015), P. Charaudeau, S. Moirand, e
ele proprio, D.Maingueneau. Por fim, ha ainda de se considerar, outras caracteristicas
importantes da AD, como o fato de ser uma area teorico pratica.

Temos plena consciéncia de que nossa reflexdo ndo tem primazia teérica, mas
tedrico prética, pois somos analistas e nossa analise se encontra nesse
entremeio, em uma relacdo dialética. Nesse sentido, nem a teoria, nem a
pratica sdo descartaveis, muito pelo contrario, elas ganham um novo status
imbricado no fazer cientifico. (Cano, 2012, pag. 6).

Cano (2012), ainda discorre sobre outra caracteristica essencial dessa ciéncia, o fato
dela ser interdisciplinar, e transdisciplinar, e isso contribui ainda segundo Cano (2012), para a
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area ser integralista e menos fragmentada. Apds essa contextualiza¢do acerca da AD, falaremos
da questdo da producéo do discurso.

3.1- A CONDICAO DE PRODUCAO DO DISCURSO.

Compreender o discurso por tras de um texto, requer uma andlise atenta de algumas
caracteristicas discursivas. Dessa forma, entender o contexto socio- historico do discurso
produzido, perpassa por compreender as condi¢des de enunciacdo desse discurso. No caso do
futebol, da midia e do género, analisar cada um desses discursos separados, objetiva entender
em que momento esses discursos se interligam. Ou seja, compreender em que momento foi
produzido e as similaridades ao encontrar-se no bojo do interdiscurso. Pressuposto que sera
aprofundado mais adiante.

Courtine (2014) teoriza justamente sobre a condi¢é@o de producgéo do discurso, ao dizer
que a sua origem se encontra na analise de conteudo, atrelado a psicologia social e também a
sociolinguistica. Guespin, apud Courtine (2014) “O sentido de um texto, suas CP- que
dependem do sujeito falante e do contexto situacional- concernem, mais particularmente, a
psicologia e a sociologia.” Isso quer dizer, de acordo com Guespin apud Courtine (2014), que
a condicdo de producdo, ou CP, estd interligada as contribui¢cdes dessas duas areas. Dessa
forma, € possivel definir da seguinte maneira a CP.

A relacdo assim estabelecida entre lugares objetivamente definidos, em uma
formac&o dada, e a representacdo subjetiva desses lugares, em uma situagéo
concreta de comunicagdo, propiciaram interpretacdes nas quais o elemento
imaginario domina ou apaga as determinacfes objetivas que caracterizam
um processo discursivo. (Courtine, 2014, pag. 49, grifos do autor).

Assim sendo, admite-se que no ato de comunicacao, o discurso evocado € passivel de
interpretacdo e analises. Mais que isso, esses discursos séo pautados por elementos imaginarios
e por representagdes subjetivas de lugares. Ou melhor, momentos sdcio- historicos, que
contribuem para o discurso ser dito e significado no momento da comunicacao.

Essas interpretacdes sdo possiveis, na verdade, por causa das ambuiguidades
da propria nogdo: por um lado, o recurso ao esquema da comunicacdo de
Jakobson permite compreender as condig¢des (histéricas) da producdo de um
discurso, como as circunstancias da producéo (no sentido psicolinguistico do
termo) de uma mensagem por um sujeito falante; por outro, essas formulac6es

ndo sdo decorrentes da distribuicdo das tarefas espontaneamente operada em
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AD, pela qual as CP recebem sua caracterizacdo da psicologia ou da
sociologia. (Courtine, 2014. Pag. 50)

Nesse sentido, infere-se que todo discurso possui uma condicao histérica e no momento
de sua producéo isso fica subtendido. Além disso, um discurso dito hoje, tem origens em outros
momentos historicos e sociais. Essas caracteristicas da condi¢do de producdo do discurso,
advém da influéncia da psicologia e da sociologia, que como discorremos anteriormente,
intervém na condicdo de producdo do discurso, e consequentemente, se entrelaca a AD.

[...] a classe de hipoteses formuladas a titulo de CP do discurso garante a
passagem continua da historia (a conjuntura e o estado das relagdes sociais)
ao discurso (enquanto tipologias que nele se manifestam) pela mediacéo de
uma caracterizagdo psicossociologica (as relagdes do individuo com o grupo)
de uma situagdo de enunciagdo; isso vem ressaltar a posi¢do continuista ou
transicional, referida anteriormente, a partir da qual as problemaéticas da
enunciacao se esforcam para apresentar as relagdes entre lingua e discurso.
(Courtine, 2014, pags. 50 e 51)

Até o momento, se depreende caracteristicas importantes da CP. Assim como a AD, a
CP é heterogénea, originando-se na psicologia e na sociologia. Além disso compreende-se 0s
momentos histéricos e sociais, e suas influéncias nos discursos produzidos hoje. J& que, as
relacdes sociais, do individuo com o grupo e 0s momentos histéricos influem diretamente no
ato de enunciacdo. Dessa forma, tanto as relacbes sociais, quanto os momentos histéricos
passam por transformacgdes e marcas desses periodos podem ser expressas nos discursos que
serdo ditos.

Por isso, € possivel analisar um discurso em confluéncia com essas interferéncias, uma
vez que, ele foi produzido sob essas circunstancias historicas e socais mencionadas. Por
exemplo, o ambiente futebolistico ser considerado um espaco machista, € consequéncia do
discurso patriarcal, que continua afetando o futebol. Ou seja, o discurso futebolistico
apreendido hoje, € influenciado pelos primdérdios desse esporte com origem elitista.
Originando-se de um periodo em que as questdes de género, raca e classe eram ainda mais
excludentes.

De antemdo, o campo discursivo dessa pesquisa, € o campo midiatico, mais
especificamente o da midia esportiva. Nele, encontraremos quais discursos sao (re) produzidos
ao noticiarem as jogadoras de futebol na midia. Para esclarecer os termos mencionados,

adentraremos entdo na questao do interdiscurso dentro da AD.
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3.2- O PRIMADO DO INTERDISCURSO

Maingueneau (2008) raciocina sobre o conceito de primado do interdiscurso explicando
0 que ele chama de triade discursiva, composta pelo universo discursivo, pelo campo discursivo
e pelo espaco discursivo. Tais concepcdes sdo pertinentes para esse trabalho, pois, 0 primado
do interdiscurso estd presente nas hipdteses aqui desenvolvidas. De tal modo, o universo
discursivo € o primeiro a ser teorizado.

Chamaremos de “universo discursivo” o conjunto de formagdes discursivas
de todos os tipos que interagem numa conjuntura dada. Esse universo
discursivo representa necessariamente um conjunto finito, mesmo que ele ndo
possa ser apreendido em sua globalidade. E de pouca utilidade para o analista
e define apenas uma extensdo maxima, o horizonte a partir do qual serdo
construidos dominios suscetiveis de ser estudados, 0s “campos discursivos”.
(Maingueneau, 2008, pag. 33)

De acordo com o autor, o0 universo discursivo embora seja finito ndo é compreendido
em sua totalidade, porque ndo possui um recorte necessario ao analista do discurso. Sdo nos
campos discursivos que as delimitacbes sdo feitas e os discursos presentes no universo
discursivo sdo apreendidos. Campo discursivo é definido por Mainguneau (2008) da seguinte
forma:

[...] é preciso entender um conjunto de formagdes discursivas que se
encontram em concorréncia, delimitam-se reciprocamente em uma regido
determinada do universo discursivo. “Concorréncia” deve ser entendida da
maneira mais ampla; ela inclui tanto o confronto aberto quanto a alianca, a
neutralidade aparente etc ... entre discursos que possuem a mesma fungéo
social e divergem sobre 0 modo pelo qual ela deve ser preenchida. Pode-se
tratar do campo politico, filoséfico, dramatirgico, gramatical, etc ... Esse
recorte em “campos” nao define zonas insulares; é apenas uma abstragdo
necessaria, que deve permitir abrir multiplas redes de trocas. (Mainguneau,
2008, pag. 34)

O campo discursivo também ¢é finito, mas, como 0s discursos em seu interior sdo
delimitados, o analista do discurso consegue demarcar o seu corpus de anélise e definir o seu

objeto estudo. E entdo no campo discursivo que recortes acerca dos discursos sdo feitos, no
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caso dessa pesquisa estudaremos o campo midiatico, mais precisamente da midia esportiva. E

nesse campo discursivo que procuramos entender quais discursos circulam em seu interior ao

se noticiar as mulheres no futebol.
E no interior do campo discursivo que se constitui um discurso, e levantamos
a hipotese de que essa constituicdo pode deixar-se descrever em termos de
operacOes regulares sobre formagdes discursivas ja existentes. O que nao
significa, entretanto, que um discurso se constitua da mesma forma com todos
0s discursos desse campo; e isso em razdo de sua evidente heterogeneidade:
uma hierarquia instavel opde discursos dominantes e dominados e todos eles
ndo se situam necessariamente no mesmo plano. Ndo é possivel, pois,
determinar a priori as modalidades das relacGes entre as diversas formacgoes
discursivas de um campo. (Maingueneau, 2008, pag. 34-35)

Maingueneau ainda explica que embora 0 campo discursivo seja o objeto de analise dos
analistas do discurso, as formacOes discursivas que circulam em seu interior, ndo sdo
homogéneas. Ha diversos discursos em seu interior, mas, tal caracteristica, pode ser encontrada
no espaco discursivo.

E-se entdo conduzido a isolar, no campo, espacos discursivos, isto &,
subconjuntos de formagdes discursivas que o analista, diante de seu propdsito,
julga relevante p6r em relacdo. Tais restricbes sdo resultado direto de
hipéteses fundadas sobre um conhecimento dos textos e um saber historico,
gue serdo em seguida confirmados ou infirmados quando a pesquisa
progredir. (Maingueneau, 2008, pag. 34-35)

Desse modo, o espaco discursivo é dotado de formaces discursivas compostas por um
mesmo posicionamento, como é o caso do machismo. Ao contrario do campo discursivo,
detentor de diversos discursos circulando em seu interior. A fim de exemplificacdo, o
machismo presente no campo discursivo da midia esportiva, esta também presente em outros
campos discursivos. Mas, no espaco discursivo, esse dizer machista, ou seja, essas enunciagoes
dotadas de posicionamento, interligam-se justamente por isso, por possuir formacoes
discursivas parecidas.

Em vista do que foi formulado até esse momento, podemos concluir citando que para
Maingueneau (2018), o primado do interdiscurso evidencia o fato de um determinado discurso
ser perpassado também por outros dicursos.

No nivel das condi¢des de possibilidade semanticas, haveria, pois, apenas um
espaco de trocas e jamais de identidade fechada. Esse ponto de vista vai na

direcdo contraria a adotada espontaneamente pelos enunciador discursivos;
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estes, longe de admitir esse descentramento radical, reivindicam, de fato, a
autonomia de seu discurso. (Mainguneau, 2008, pag. 36)

Mais uma vez apreende-se que o discurso é perpassado por outros discursos e, sofre
influéncia desses. Por isso, pode se entender, que alguns discursos existentes no campo
midiatico estdo inseridos no espaco discursivo, e sdo originados em detrimento de condicbes
socio historicas, assim como argumenta Courtine (2014). Dessa maneira uma forma desses
discursos serem interligados nessa relacdo interdiscursiva é através dos estereétipos. Em
seguida, iremos discutir justamente sobre os esteredtipos e suas implicagdes na formacao

discursiva e no posicionamento.

3.3- OS ESTEREOTIPOS

A concepcdo de esteredtipos para esse trabalho também se faz muito pertinente.
Primeiro para entendermos o campo discursivo machista da midia esportiva, ja que, o0 espaco
discursivo é dotado de machismo. Assim como para compreendermos as postulacfes de
Lipmman e Charaudeau sobre a nocao de estere6tipos.

Lipmman é um autor que fez grandes contribuicdes sobre os esteredtipos e nesse
trabalho serdo essenciais para se compreender mais acerca da terminologia estereotipos e sua
significacdo. Primeiramente, Lipmman (2008) discorre sobre esse conceito e diz que
representamos e definimos conforme nossa cultura.

Na maior parte dos casos nds ndo vemos em primeiro lugar, para entdo definir,
nos definimos primeiro e entdo vemos. Na confusdo brilhante, ruidosa do
mundo exterior, pegamos 0 que nossa cultura ja definiu para nés, e tendemos
a perceber aquilo que captamos na forma estereotipada para nds por nossa
cultura. (Lipmman, 2008, pag. 85)

Isso implicar dizer, que estereotipamos conforme a significagcdo da nossa cultura sobre
determinado referente. Como vivemos em uma sociedade patriarcal, capitalista e supremacista
branca, os demais grupos sao representados em detrimento dessa linha de poder. Assim sendo,
eles sdo estereotipados conforme a l6gica hegemonica. Por exemplo, mulher é sexo fragil,
falante, sentimental e sempre feminina, pois, é assim que sociedade patriarcal a estereotipa.

Um padrdo de esteredtipos ndao é neutro. Ndao ¢ meramente um jeito de
substituir ordem por uma exuberante, ruidosa confusao da realidade. Nao é
meramente um curto-circuito. S&o todas estas coisas e algo mais. E a garantia

do nosso auto-respeito, é a projecao sobre 0 mundo de nosso sentido, do nosso



23

préprio valor, nossa propria posicdo e nossos proprios direitos. Os
estereotipos estdo, portanto, altamente carregados com 0s sentimentos que
estdo presos a eles. S&o as fortalezas de nossa tradigdo, e atrds de nossas
defesas podemos continuar a sentir-nos seguros na posi¢ao que ocupamos.
(Lipmman, 2008, pag. 97)

Pode se dizer que estereotipar ¢ manter uma estrutura de poder, bem como, afastar quem
estereotipa daquela imagem criada. No entretenimento, tal gesto estereotipado é normal. Isso
também acontece no discurso jornalistico, que de acordo com a nossa cultura, cria uma
representacdo para as minorias. No jornalismo esportivo € comum ver noticias estereotipadas
das mulheres do esporte. Dentro da nossa cultura, as mulheres ainda sdo tratadas como
inferiores, porque a condicdo de producdo do discurso acerca das mulheres, permitiu e ainda
permite tal representagéo.

Lipmman (2008) ainda diz que estereotipar € uma economia de esforco, para assim, nao
ser necessario ter uma visdao apurada sobre determinado fato. Charaudeau (2017) também
postula acerca dos esteredtipos, no entanto, 0 autor adota a terminologia “imaginarios sociais”
para desenvolver o conceito de estere6tipo que ele defende. A prépria postulacdo de esteredtipo
discorrida pelo autor é bastante elucidativa para compreender como esse funciona.

Todo julgamento acerca do outro € ao mesmo tempo revelador de si mesmo:
diz, talvez, algo torpe sobre outro (refracdo), mas diz, ao mesmo tempo, algo
de verdadeiro sobre aquele que pronuncia o julgamento (reflexdo). Dizer que
os franceses sdo cartesianos nao €, evidentemente, verdade em seu absoluto;
contudo, parte disso pode ser verdadeira e, sobretudo, esta é uma declaracéo
reveladora daquele que a pronuncia, que se considera ndo cartesiano ou toma
distancia frente a esta caracterizacéo. (Charaudeau, 2017, pag. 573)

Seguindo a l6gica do autor, julgar é entdo estereotipar, por isso, quando se julga o outro,
algo sobre o enunciador é revelado. Nesse caso, ao propagar noticias que possuem esteredtipos
femininos em noticias acerca da modalidade feminina e das jogadoras na midia esportiva.
Muito se revela acerca do campo discursivo midiatico e da linha editorial adotada pelos grandes
veiculos ao noticiar acerca das mulheres e das minorias.

Nesse momento, apds discorrer sobre a Analise do discurso e alguns conceitos da
mesma para esse trabalho, como a condicdo de producédo do discurso, a triade discursiva e 0s
estereotipos, iremos nos aprofundar no discurso que perpassa a midia e entender o processo

discursivo que essa possui.
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40- CONTEXTUALIZACAO DE MIDIA E VEICULO

Com o avanco da tecnologia e a facilidade para obter informacdes, a midia e os veiculos
de comunicagdo também passaram por mudancas, se adaptando as transformacdes.

“Para compreender a complexidade do sistema midiatico, devemos
considerar que a digitalizacdo favoreceu a multiplicagdo de bens e servicos
de “infoentretenimento”; atraiu players internacionais para operagdes em
todos os continentes; intensificou transmissdes e fluxos em tempo real;
instituiu outras formas de expressdo, conexdo, intercambio e sociabilidade,
sobretudo por meio da internet (comunidades virtuais, redes sociais); e
agravou a concentracdo e a oligopolizagcdo de setores complementares
(imprensa, radio, televisdo, internet, audiovisual, editorial, fonogréafico,
telecomunicagfes, informética, publicidade,marketing, cinema, jogos
eletronicos, celulares, redes sociais etc” (Moraes, 2013, pag.15)

Moraes cita a complexidade do sistema midiatico, considerando a digitalizacdo e as
mudangas que ela trouxe para a midia, como a transmissdo de noticias em tempo recorde e
acesso as informacdes através da internet. Antes de adentrarmos nessa complexidade,
inicialmente esclareceremos os termos midia e veiculo, duas terminologias adotadas nesse
estudo.

Primeiramente, elucidaremos sobre o termo midia, para Nakamura (2009), dentre outros
significados “E a grafia aportuguesada da palavra media conforme a prontincia em inglés.
Media ¢é o plural de medium, palavra latina que significa “meio”. Em comunicaGéo, serve para
designar todos os meios de comunicagdo.” O autor ainda divide os meios de comunicagdo em
cinco grupos. Dessa forma, é possivel compreender tanto o significado de midia, quanto os
seus locais de circulacdo, que vdo do meio impresso, aos Outdoors.

- Meios Impressos: aqueles que utilizam materiais graficos impressos para
transmitir a mensagem. EX. jornais e revistas.

— Meios Eletr6nicos: Aqueles que utilizam equipamentos eletrénicos para
chegar ao usuério. Ex. TV, radio e internet.

- Midia Extensiva, ou Exterior: aqui destacamos os Outdoors, Busdoor,

Indoors, Placas, Painéis, Cartazes e Mobiliario Urbano.
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New Media: envolve principalmente as novidades tecnoldgicas, que ainda
ndo se enquadraram em outras categorias. A Internet, por exemplo, foi,
inicialmente, considerada como New Media.
- No Media: outras op¢des ndo consideradas midia por néo utilizarem veiculos
de comunicacdo propriamente dito. Atualmente, destacamos as acOes de
Ponto de Venda (PDV), Embora ndo sejam midia, é curioso como o préprio
nome traz em si 0 conceito que 0s inclui nesta categoria. (Nakamura 2009,
pag. 30/31)
Em se tratando de veiculo, SANT’ANNA (2001) o define da seguinte forma: “Veiculo
é todo meio, forma ou recurso capaz de levar ao conhecimento do grupo consumidor a
mensagem publicitaria”. A partir da exposigdo feita, constata-se que veiculos sdo as empresas
de comunicagdo, que fazem as informacGes serem levadas ao publico.
O esclarecimento desses dois termos se da pelo fato de serem amplamente utilizados
nesse estudo. A diferenca dos dois consiste apenas em, enquanto veiculo pode intitular a
empresa pelo qual a noticia se vinculada. Midia designa os meios de comunicagdo de modo
geral, sem estar atrelado as empresas. Nesse trabalho, as duas terminologias serdo utilizadas
como sinbnimos, sem contrapor uma, a outra, considerando apenas as suas similaridades.
Agora, podemos finalmente adentrar na complexidade da midia, assim como explicita
Moraes (2013), a digitalizagdo mudou a forma como a midia noticia. Pois, ela precisou se
adaptar ao mercado, a globalizacdo e ao seu publico. A forma como a midia se adaptou a
digitalizacdo, faz com que seja pertinente a analise de dois conceitos de midia, o de midia

tradicional e midia alternativa, ou ainda midia hegemdnica e contra hegemdnica.

4.1- MIDIA TRADICIONAL E MIDIA ALTERNATIVA

O filésofo Antdnio Gramsci desenvolve o conceito de hegemonia como sendo a
dominacdo ou lideranga, intelectual, econdmica e até mesmo militar, do Estado e da elite, para
com o0s demais grupos.

A supremacia de um grupo social se manifesta de dois modos, como
dominio e como diregdo intelectual e moral. Um grupo social é
dominante dos grupos adversarios que tende a liquidar ou a submeter
também mediante a forca armada; e € dirigente dos grupos afins ou
aliados (GRAMSCI, 20023, p. 62, grifos do autor apud Kishi).
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Em se tratando dos meios de comunicagdo, essa hegemonia também se materializa e 0s
grandes veiculos de comunica¢do podem ser chamados de tradicionais, ou hegemdonicos.
Moraes (2010) defende que os meios de comunicacdo legitimam o poder das camadas
dominantes, contribuindo entdo para a hegemonia. Kishi (2010) completa dizendo “Ou seja, a
midia hegemonica reflete e € o reflexo das elites intelectuais, econdmicas, politicas e militares.
No Brasil ndo foi ou é diferente, os meios de comunicagdo atuam de forma a legitimarem os
ideais dessas camadas™

Percebemos entéo, que hegemonia esta diretamente ligada a praticas de dominagéo. No
caso do Brasil, podemos exemplificar como midia hegeménica as grandes emissoras em canais
abertos do pais, como a Rede Globo, Band, Record e SBT. Além de jornais como a Folha de
Séo Paulo e revistas como a VEJA, entre outros meios de comunicacgdo. Tais veiculos possuem
inegavelmente uma audiéncia consideravel e uma influéncia em seu publico, atraindo também
as publicidades. Consequentemente a isso, prolifera-se nesses veiculos, um discurso
preponderante que interessa aqueles da camada dominante.

Em se tratando de midia alternativa/contra hegeménica, o senso comum configura a
internet como o principal meio de comunicacdo alternativo, mas, para se caracterizar como
midia alternativa, o conteudo precisa ser considerado.

A internet se configura sim, atualmente, como uma modalidade de acesso a
informagio, mas isso ndo a torna, necessariamente, alternativa. E um meio
que é denominado de alternativo, o que supde que tudo o que aparece nesse
suporte seja sindnimo de informacao alternativa. Nao é o veiculo, o jornalista
0u 0 acesso a noticia que configura um meio nesse género, mas o conteudo
publicado e as posturas defendidas, sejam em péaginas impressas, imagens
multimidias, ondas de radios ou material disposto na rede mundial de
computadores. (Fiorucci,2011,458)

Sendo assim, a internet ndo pode ser qualificada exclusivamente como midia
alternativa. Para assim ser denominada, o contetido proposto nela deve ser analisado, para a
partir disso, ser caracterizado ou ndo como hegemonico. Fiorucci faz entdo um contraste da
midia alternativa e da midia tradicional.

“A medida que os grandes veiculos de informacéo defendem a objetividade e
a imparcialidade, e se valem do lide e do ndo-posicionamento politico —pelo
menos ndo declarado -, os alternativos levam a cabo textos mais analiticos,
opinativos, criticos e socialmente comprometidos. Interessam-se pelos

marginalizados, por movimentos populares e problemas sociais —0 que 0s
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diferenciam de muitos meios alternativos atuais de acesso a informagdo”
(Fiorucci,2011, pag. 468)

Através do dizer de Fiorucci (2011) compreende-se que a midia alternativa nédo
necessariamente esta relacionada a internet, mas sim ao seu contetdo contra hegemdnico.
Consequentemente a isso, é preciso depreender que a internet ndo é a criadora da midia
alternativa, mas sim, um meio de comunicacdo, que possibilitou popularizagdo da midia
alternativa. Mesmo sem essa ferramenta tecnoldgica as midias alternativas existiam, sendo
relacionadas diretamente a forma de se fazer noticia, ou seja, serem contra a hegemonia
representada e produzida pela midia tradicional.

N&o ha como chegar a um conceito definitivo de midia alternativa, porque ha uma
complexidade na definicdo. Podemos defini-la atraves de seu contetdo, contrapondo-o ao da
midia tradicional, porque traz aspectos normalmente apagados dessa grande midia.

Assim, as agOes de midia alternativa s&o majoritariamente articuladas ao
modelo da contra-informagéo, que tem como funcdo desobstruir o acesso a
opinido publica para os mais diferentes grupos sociais, politicos, étnicos,
religiosos, de género e indicagdo sexual. Pode-se encontrar o0 modelo de
contra-informag&o na maioria das manifestagdes identificadas como de midia
alternativa, como em jornais populares, radios comunitarias, experiéncias
com o video e cinema, fanzines e publicacBes subalternos, muitos deles
desenvolvidos em movimentos sociais. (Mazetti, 2011, pag. 1)

Depreende-se a partir das concepcdes dos autores utilizados, que midia tradicional pode
ser entendida como aquela detentora do poder e consequentemente influenciada pelo
capitalismo. Pois, adequa-se as exigéncias do mercado e da camada dominante, para justamente
manter a hegemonia e também dominar com os detentores de poder. Ao passo que midia
alternativa pode ser interpretada como a midia ndo afetada pelo capitalismo. Ainda que precise
dele, ela ndo o coloca acima de seus ideais, porque € justamente contra a hegemonia e a
dominacao.

A midia alternativa pauta-se pela midia tradicional, através dos assuntos que ndo sdo
frequentemente debatidos na grande midia. Assim sendo, a midia contra hegemonica se
apropria dessas tematicas e as proliferam. Através de temas comumente excluidos da midia
tradicional, que sdo utilizados pela midia alternativa. Pois essas tematicas passam a ser
discutidas e analisadas nos veiculos contra hegemonicos e desse modo fazem um contra ponto

aos conteudos veiculados na midia tradicional.
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E entfo através da midia alternativa, que algumas discussdes se solidificam, podendo
instruir o pablico para problemas existentes, que a midia hegeménica tende a minimizar. Como
no caso de cenas validadas, (Maingueneau 2007), cenas comumente instaladas na memoria
coletiva e podem remeter a preconceitos enraizados. Enquanto a midia hegemonica se apoia
nessa memoria coletiva para noticiar, ou seja, nessas cenas validadas. A midia contra
hegemonica as utiliza para levantar debates necessarios e gerar reflexdes no publico.

Tendo nesse momento esclarecido sobre a midia hegeménica e a midia contra
hegeménica. O proximo ponto desse trabalho é justamente discorrer sobre a influéncia da midia
tradicional na sociedade. Ja que, essa noticia em prol de uma hegemonia que esta instaurada na

memb©ria coletiva.

4.2- A MIDIA TRADICIONAL E A INFLUENCIA NA SOCIEDADE

De acordo com Moraes, a midia de massa passou a existir somente na metade do século
XIX, como € possivel ver no fragmento abaixo.
[...] os jornais, que sdo o primeiro meio de massa, apesar de terem sido
inventados na metade do século XVI11, sé se massificaram na segunda metade
do século XIX (por volta de 1860 ou 1870). Para que exista comunicagdo de
massa dois fatores sdo essenciais. O primeiro é que as massas saibam ler, o
que é impossivel nos paises majoritariamente analfabetos. E por isso que a
imprensa se desenvolve nas sociedades alfabetizadas, sendo a primeira delas
a estadunidense, na época da Guerra de Secessdo, depois a inglesa e a
francesa. O segundo fator para que haja comunicacdo de massa é a
distribuicdo generalizada dos jornais ao publico. (Moraes, 2013, péag. 41)
Com o surgimento da midia de massa e da digitalizacdo, manifesta-se também uma
nova forma de noticiar. A midia adquiriu a capacidade de proliferar as informagdes nos mais
variados lugares, em diversos aparatos tecnoldgicos, desse modo, ela atinge diversos publicos
e idades. No entanto, essa influéncia varia de veiculo para veiculo, assim como discorre Moraes
(2013) “O grau de influéncia varia de veiculo para veiculo, em decorréncia de recursos
tecnoldgicos, linguagens, metodologias produtivas, caracteristicas dos mercados, padrdes de
interacdo e perfis de publicos e audiéncia.”
A influéncia exercida pela midia no seu publico pode até ndo ocorrer de maneira
homogénea, porque cada veiculo possui um grupo-alvo especifico, que vai consumir suas

noticias, dado determinado posicionamento e escolha editorial. Ainda assim, ha um grande
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namero de pessoas tendo acesso a informacgoes, que para elas sdo consideradas importantes,
seja do acerca do cotidiano, seja do mundo. Por isso, a midia utiliza-se dessa necessidade de
consumo de noticias, para poder influenciar as pessoas, tornando as noticias ainda mais
atrativas para vendé-las e difundir as informacdes de acordo com o seu ponto de vista.

Para isso, a midia usa o enunciado da noticia para fazer o seu leitor compreender a
informagdo passada, da forma como escolheu informar. Entéo, esse enunciado segue algumas
leis do discurso, que dao credibilidade a essa noticia. Tais leis remetem por exemplo a
pertinéncia, a sinceridade, a informatividade, a exaustividade e a modalidade (Maingueneau
2007).

Essas leis legitimam o dizer dos veiculos, dessa forma o publico alvo é atingido e
principalmente convencido de que aquele veiculo possui credibilidade ao informar. As leis do
discurso sdo como um contrato de comunicacao e cada uma das leis explicitam sobre pontos
importantes de um enunciado, para que essas sejam cumpridas. A midia entdo, segue essas
regras para o seu leitor confiar nessas informacdes distribuidas. Ainda que a informatividade
seja relevante na construcdo de uma noticia, a midia utiliza-se de outros artificios para a
elaboracdo do seu conteudo.

Seguindo as leis do discurso, a forma como € noticiada a informacéo, revela muito
acerca da midia e de seu posicionamento, em raz&o disso, noticia e informacéo ndo estdo no
mesmo nivel. Pois, a noticia embora contenha a informatividade como pressuposto a ser
seguido, seleciona a informacdo e a destaca de acordo com o seu publico, sua linha editorial ou
suas intengdes de comunicagéo.

“Logo, noticia e informa¢ao nao estdo no mesmo patamar. A noticia ndo tem
fung&o primeira de passar uma informacéo, mas transforma-la em um fato
noticioso, ou seja, um fato, por si s6, ndo vende o jornal, o que vende é a
construgdo noticiosa que se faz dele.” (Cano 2012, pag. 22)

Ao analisarmos a constatagdo de Cano (2012), podemos concluir que a propria noticia
ja é tendenciosa, pois, é a escolha editorial da midia que a redigiu. E justamente por isso, que
devemos analisar quais as escolhas linguistico discursivas a midia de massa faz e qual reflexdo
ela traz para o seu telespectador. Ou ainda, se ela ndo traz nenhuma, pois, a neutralidade se
materializa como uma forma de posicionamento.

A informacdo distribuida pela midia tem uma influéncia direta no leitor, que adota
aquele posicionamento do veiculo de comunicacdo, de acordo com a abordagem feita pela

midia. Podemos utilizar Cano (2012), para compreendermos que o posicionamento é a forma
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como 0 enunciador se coloca diante de determinados assuntos. Assim sendo, leva o seu co-
enunciador a ser adepto daquele posicionamento.

Ainda que o co-enunciador ndo compactue com determinado discurso, ele ainda assim
se posiciona diante de determinado assunto seguindo o posicionamento de quem enunciou. E
possivel dizer que “[...] posicionamento ¢ composto por camadas que vai do mais concreto para
0 mais sutil. E concreta a existéncia de um discurso jornalistico que atravessa o posicionamento
[.]".

Ao aderir o posicionamento do enunciador, é possivel disseminar opinides equivocadas,
pautadas por preconceitos e ideias hegemonicas, que contribuem para manter estruturas sociais
excludentes. bell hooks (2018) analisa a midia de massa, como uma instituicdo patriarcal®, que
se exime de certas discussdes relevantes, para manter-se dominante perante as minorias.

A influéncia exercida pela midia, ndo é um fato negativo, mas sim, uma ocorréncia que
precisa ser observada. Porque € necessario se atentar as circunstancias que o publico se instrui
e se apoia sobre determinados assuntos, principalmente aqueles motivados por exclusdes,
quando na verdade, poderiam possibilitar inimeras reflexdes ao grande publico. Afinal, é
importante utilizar a informac&o para questionar estruturas sociais excludentes, ainda mantidas
na sociedade e refletidas em diversos espacos institucionalizados.

A luz das exposicdes feitas, iremos falar sobre a midia esportiva, a midia especializada
em esportes. E ela quem noticia sobre as diversas modalidades esportivas existentes e assim
como a midia de forma geral, possui legitimidade para tal (Maingueneau 2007). Em se tratando
da midia que fala de esporte, é importante pensar em como ela usa essa legitimidade, para fazer

reflexdes sobre as exclusdes sociais no esporte, como a diferenga de género.

4.3- MIDIA ESPORTIVA E A DIFERENCA DE GENERO NO ESPORTE.

A midia esportiva brasileira é sobretudo futebolistica, porque o esporte no Brasil, assim
como em outras partes do mundo dispde de um publico fiel e sobretudo apaixonado. Por isso,
no Brasil o futebol € o esporte mais popular do pais “[...] A partir de entdo o futebol assume tal
importadncia que muitas vezes adquire a forca mitica de autenticacdo nacional, como
constatamos nas expressdes correntes do Brasil ser “o pais do futebol” ou a sintese ufanista de
que o “o futebol explica o Brasil” (Ribeiro e Ribeiro 2013). A midia esportiva, utiliza-se entdo

dessa paix@o que movimenta o futebol para atrair o publico desse esporte.

3 Patriarcal é relativo a patriarcado. Patriarcado ¢ a exploragdo/ dominagdo masculina perante o sexo feminino,
adiante, iremos nos aprofundar nesse conceito.
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Sendo o futebol um esporte tdo popular no Brasil, a reflexdo da midia esportiva sobre
a diferenca de género, ndo deveria ser neutra. Pois, o entretenimento em questdo é um objeto
cultural, que atrai grande publico e também consumo.

Nesse sentido o futebol pode ser percebido hoje como um dos grandes
fendmenos socioculturais do século XXI, pois é capaz de influenciar diversos
segmentos da sociedade, do cultural ao econémico, se pensarmos em sua
imensa capacidade de fomentar consumo. (Junuério e Veloso, 2019, pag.51)

A diferenca de género no esporte é latente, homens e mulheres ndo sdo nem
remunerados, nem representados de forma igualitaria. Essa representacdo discrepante pode
contribuir para a dificuldade de profissionalizacdo, do esporte feminino. Souza Janior (2013),
afirma que o futebol de mulheres no Brasil, em sua maioria é amador, pois, muitas mulheres
ndo fazem do futebol seu Unico trabalho. Ainda em se tratando da representacdo da modalidade
feminina, a comunicacdo mais popular no Brasil é a televisao e essa divulga e fala amplamente
sobre a modalidade masculina.

Futebol e televisdo, alias, formam uma parceria interessante em termos
de possibilidades de negécios no ambito publicitario. De um lado estd um
veiculo capaz de atingir a totalidade do territdrio brasileiro e com o poder de
comprar os milionarios direitos de transmissdo que, em ultima instancia,
viabilizam a existéncia dos megaeventos esportivos; de outro, esta um esporte
gue movimenta milhdes de reais dentro e fora de campo e que desperta muito
o0 interesse de uma grande parte da audiéncia da televiséo. (Finger e Osalame,
2014, pag. 460)

No entanto, ao ligar a televiséo e abrir sites esportivos brasileiros, muito se vé sobe 0s
homens praticantes do esporte, ficando as mulheres em segundo plano. Em se tratando de
futebol, € ainda mais perseverante. O discurso proliferado nas paginas esportivas pode levar o
publico a inferir que mulheres ndo sdo tdo profissionais quanto os homens, nem capazes de
atrair visualizagdes, j& que, ndo sdo tdo noticiadas. Além disso, as proprias escolhas lexicais da
midia revelam uma forma de exclus&o.

A prépria designacdo do futebol feminino se torna excludente ao determinar
a necessidade de especificar apenas quando o desporto é praticado por
mulheres, o que confere um significado universal, mais uma vez, ao
masculino, em detrimento do feminino. (Januério e Veloso, 2019, pag. 51)

E evidente que a modalidade feminina ndo possui a mesma quantidade de patrocinios,
tampouco é valorizada como a masculina. Isso reflete na midia e no seu discurso difundido de

maneira institucionalizada, porque contribui para a desvalorizacdo e para a falta de
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profissionalizacdo da modalidade feminina. A midia entdo se isenta de reflexGes acerca da
mulher no esporte, em momentos em que poderia levantar questionamentos.

[...] quando teorizamos acerca da posi¢do das mulheres e homens nas
industrias culturais, devemos pesquisar, dentro outros aspectos, as
microestruturas: se os contetdos produzidos pelos meios de comunicacédo
analisam a representacdo delas como sujeitos promotores dos seus direitos
humanos. (Vincent Mosco, et al, 2006, apud Januario e Veloso, 2019, pag.
57)

O fato de haver menos noticias na midia, ndo diz necessariamente sobre a qualidade do
futebol feminino, o que determina sobre a sua qualidade, é a profissionalizacéo tardia e a
manutencdo de esteredtipos sobre a modalidade feminina.

[...] o volume de noticias do campeonato masculino é consideravelmente
maior que o feminino, gerando, portanto, uma visibilidade social muito maior.
Tal interesse é pautado em parametros comerciais e mercadologicos
garantidos pela mercantilizagcdo do futebol masculino, seja no volume de
patrocinios, salarios de jogadores e publicizagdo social. Mas também
fomentado pela construcdo universalizante do futebol como um esporte
masculino e viril.” (Januario e Veloso, 2019, pag. 59)

Percebe-se entdo, que a midia tradicional acompanha as tendéncias do mercado, logo,
se o futebol masculino vende mais, sera mais noticiado que o feminino e assim atraira mais
publico e renda. Nesse momento, se faz pertinente assimilar sobre outros dois discursos,
primeiro o discurso que perpassa o futebol e depois adentrarmos no discurso de género. Para
entendermos entdo, o porqué da midia ainda representar a modalidade feminina em discursos

pautados por esteredtipos, que ndo contribuem com a reflexdo da questéo de género no esporte.

5.0- BREVE CONTEXTUALIZACAO DA ORIGEM DO FUTEBOL

Até 0 momento, haviamos exposto concepcdes importantes acerca da midia e a forma
como ela influencia as pessoas, alem de falarmos da midia esportiva. Agora, € preciso
apresentar caracteristicas desse esporte, motivo de despertar tantos sentimentos nas pessoas. A
paixdo pelo futebol é tdo grande, que Guterman (2009) o apresenta como sendo 0 maior
fenomeno social do Brasil. “O futebol ¢ o maior fendmeno social do Brasil. Representa a
identidade nacional e também consegue dar significado aos desejos de poténcia da maioria

absoluta dos brasileiros” (Guterman, 2009).
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Mesmo ndo sendo o esporte preferido da maioria absoluta dos brasileiros, como explicita
Guterman (2009), o futebol é inegavelmente muito popular. Ao falarmos desse futebol popular
em diversas culturas, estamos falando do futebol masculino surgido paralelamente ao império
britanico (Franco Junior, 2007), logo, tal esporte possui origem inglesa. No entanto, é possivel
depreender sobre sua origem estar associada a préticas realizadas em periodos a.C.

Diz uma lenda, que na China, entre 2000 e 1500 a.C., guerreiros
inventaram uma curiosa e macabra diversdo para relaxar apés a tensdo das
batalhas: chutar o crénio de um inimigo procurando faze-lo ultrapassar duas
estacas de bambu fincadas no chdo. Essa cruel comemoragdo derivou no
século Ill, a.C. para um exercicio militar chamado tsu-chu, literalmente
“chutar a bola”. Exercicio cujo objetivo continuava a ser a cabega —a partir de
entdo simbolizada por bola de couro de 22 centimetros de diametro recheada
de crina- no vao de quarenta centimetros que separava as varas de bambu
(Franco Junior, 2007, pag. 15).

Franco Junior (2007) diz ndo ser tarefa facil tracar uma cronologia para a origem do futebol,
mas, muitas especulacfes podem ser feitas acerca da sua origem, para além da conhecida
popularmente. Entretanto, entende-se que algumas praticas como as citadas anteriormente,
podem ser associadas ao futebol. Inclusive ajudando a compreender alguns dos esteredtipos e
exclusdes ainda presentes no esporte, como a masculinidade e a virilidade masculina.

O que explica que embora hoje o futebol seja para todas as classes sociais, é preciso se
atentar a ocorréncia de ser um esporte que se estabeleceu como sendo para a elite inglesa. Para
depois, ter se estabelecido para o proletariado romper com os limites de classe, adentrando o
espaco elitizado que o futebol possuia. A partir disso, o esporte expandiu-se também para as
classes baixas, vencendo aos poucos, 0 preconceito que impedia a classe trabalhadora de
praticar o esporte.

Praticado inicialmente por individuos da classe média alta, fundadores da
Football Association, logo o esporte ganhou o interior da Inglaterra atraiu a
classe média baixa e mesmo o operariado. Na década de 1870 surgiram clubes
de empresas siderurgicas (por exemplo, o0 West Ham), ferroviérias (caso de
Manchester United) e armamentistas (como o Arsenal). No comeco da década
seguinte o futebol passou a ser praticado nas escolas publicas, frequentadas
por individuos oriundos das classes pobres porque 0 ensino primério tornara-
se obrigatdrio desde 1971. (Franco Junior, 2007, pég. 34)

Mesmo a pratica esportiva tenha sido focada para a elite da Inglaterra, o futebol ganhou

espaco também entre os trabalhadores, que ajudaram a popularizar o desporto tal como é
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conhecido. Posteriormente a isso, o esporte foi ganhando outros continentes, rumo a se tornar
a poténcia esportiva presenciada atualmente. “A propagacdo do futebol surgiu a logica da
influéncia cultural inglesa: de inicio nas préprias ilhas britanicas, a seguir na Europa germanica,
depois na Europa latina, pouco mais tarde na América Latina” (Franco Janior, 2007).

Franco Junior (2007) ainda exemplifica o futebol com metéforas, sendo elas de cunho
social, antropoldgico, psicoldgico, religioso e linguistico. Ele ainda diz sobre a materializagdo
do amor ao futebol se dar de inimeras formas, pois ha no esporte uma mistica, fazendo-o ser
tdo popular entre as pessoas.

N&o se pode, é claro, negar que o futebol funciona como poderosa valvula de
escape para tensGes e ansiedades potencialmente perigosas para a salde da
sociedade. O futebol é fuga do real, representacdo imaginaria, ndo realidade
em si, contudo ele n&o se diferencia nisso do teatro, do cinema, da literatura
e das artes em geral. Ao canalizar esperancas e frustracdes da sociedade para
certos espagos e certos momentos muito mais coletivos do que os oferecidos
por aquelas formas culturais, o futebol parece se assemelhar mais a festas
populares, festivais musicais, passeatas, programas de auditério. Todavia ele
possui uma intensidade de adesdo e um envolvimento emocional que o
destacam. (Franco Janior, 2007, pag. 167)

O futebol possui assim como descreve Franco Juanior (2007), caracteristicas que o
aproximam da arte, envolvendo os seus adeptos. Em outros momentos, se aproxima do carater
festivo, pela forma como se da as comemoracOes diante das vitorias. Por isso, assim como a
arte e as festas, o futebol € um elemento cultural, que esta inserido no dia a dia do brasileiro e
de tantos outros torcedores do mundo. Além disso, o futebol possui também forte influéncia
politica, pois, em momentos importantes da historia do Brasil, futebol e politica andavam
juntos. Em uma tentativa politica de utilizar a paixao do povo em prol de seus interesses.

Quando se tornou global, o futebol passou rapidamente a ser campo das
disputas por hegemonia planetaria. Ter o “melhor futebol do mundo” virou
uma obsessdo brasileira, perseguida como um projeto de afirmagéo nacional.
A realizacdo da copa de 1950 no Brasil traduziu esse sonho, mas a forca da
ideia ficaria mais clara, na copa o mundo de 1970, quando a Ditadura Militar
transformaria cada vitéria brasileira em sintoma das nossas imensas
possibilidades. (Guterman 2009, pég. 3)

Ao futebol integra-se também um carater familiar, porque os torcedores de um mesmo

time veem um no outro a sensagdo de pertencimento, de estar envolto de uma grande familia,
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em prol de um mesmo objetivo, (Franco Janior, 2007). S&o todas essas caracteristicas citadas
do futebol, que o faz ser t&o popular em diversas culturas do mundo.

Hoje, esse esporte muito popular conta com inUmeras competicdes em diversos lugares
do mundo e isso evidencia sua popularidade. Esse desporto movimenta uma multiddo fiel, que
canta e vibra pelo esporte e seus respectivos clubes.

Ninguém nega, sem davida, o lugar de destaque que o futebol ocupa no
mundo  contempordneo. Nos cinco continentes ele mobiliza
profissionalmente, de forma direta e indireta, dezenas de milhares de pessoas.
Mais significativo, mobiliza emocionalmente vérias centenas de milhdes de
individuos. (Franco Janior, 2007, pag. 14)

Depreendem-se até 0 momento que o futebol mesmo surgindo como um esporte para
as elites, se tornou um fendmeno. Ainda assim, ndo podemos esquecer da sua origem revelar
um carater opressor. Essa origem excludente, pode contribuir para entendermos sobre algumas

opressdes persistirem no esporte. Fato que iremos discorrer adiante.

5.1- O FUTEBOL NO BRASIL: ORIGEM, POPULARIZACAO E EXCLUSAO.

No Brasil, o futebol seguiu a mesma formula da Inglaterra. Mais uma vez, a elite se
apropriou do esporte. Para depois, ele chegar nas classes mais baixas e assim se tornar a paixao
do brasileiro.

O pontapé inicial no esporte que se tornaria a paixdo nacional faz
parte de uma historia oficial pontilhada de caracteristicas quase miticas. Da
mesma forma que na Inglaterra, onde a elite se apresentou como criadora e
organizadora do futebol, no Brasil sua introdugdo foi atribuida ao jovem
paulistano Charles Willian Miller, filho de um engenheiro escocés aqui
radicado. Enviado a Inglaterra com nove anos para completar seus estudos,
Miller retornou em 1894 trazendo em sua bagagem um verdadeiro arsenal
litargico: dois uniformes, um par de chuteiras, duas bolas, uma bomba de ar,
um livro de regras e 0 desejo quase apostolico de desenvolver o esporte entre
seus pares. (Franco Janior,2007, pag. 60)
Né&o por acaso, Charles Miller é considerado o pai do futebol no Brasil, foi ele quem
introduziu o desporto no pais. O futebol brasileiro, assim como na Inglaterra, também possui

um passado de excluséo. Charles Miller introduziu o futebol para os homens brancos, das
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classes mais abastadas. Para s6 posteriormente, negros e mulheres fossem ocupando esse

espaco muito privilegiado.
Esporte de bacharéis num pais caracterizado por gigantesca desigualdade
social, esporte de brancos em uma sociedade com marcas ainda expostas de
escravismo, esporte associado a icones do progresso e da industrializagdo
numa economia ainda essencialmente agraria, o futebol tornou-se desde o
inicio um dos ingredientes mais importantes dos debates acerca da
modernizacdo do Brasil e da construcdo da identidade nacional (Franco
Janior, 2007, pag. 61)

Mais uma vez, Franco Junior ajuda-nos a compreender algumas questées importantes
acerca do futebol e sua introducdo no Brasil. Além disso, por ter uma origem elitista, 0s
primeiros anos de futebol no Brasil, ndo foi diferente da Inglaterra até mesmo no jeito de torcer.

Antes que a massa de torcedores se tornasse uma realidade irresistivel no
futebol brasileiro, a graca e o cavalheirismo das arquibancadas, ao menos nos
primeiros anos, refletiam a intencdo declarada dos pioneiros do futebol de
fazer do esporte uma expressao de sua educacdo e de seu espirito esportivo.
(Guterman 2009, pag., 245)

Seguindo essa tradicéo inglesa, de fazer do futebol um ambiente de cavalheiros —como
eram conhecidos os homens da classe alta— de exemplo e boa educacdo. As demais classes
eram excluidas e julgadas por ndo possuirem tais caracteristicas. Mas, o futebol brasileiro,
mesmo contra os aristocratas da época, também se popularizou para todas as classes no Brasil.

A ruptura do futebol, de esporte de elite para esporte de massa, de
esporte amador para esporte profissional, se daria mais concretamente na
década seguinte, nos anos de 1920, quando a Primeira Republica ja dava
sinais de desgaste em razéo de seu desprezo atavico por tudo o que cheirasse
a povo. (Guterman, 2009, 583)

Adentramos nesse momento, em um aspecto notavel do futebol, a exclusédo devido a
sua origem inglesa e influéncia que isso teve na populariza¢do do futebol no Brasil. Como ja
vimos anteriormente, o futebol na sua origem era um esporte de bacharéis em meio as
desigualdades sociais do pais (Franco Janior 2007). Por isso, esse esporte foi e ainda é cenario
de varias exclus@es, primeiro a de classe, depois a de raca e também a de género. Por isso,
falaremos um pouco acerca dessas exclusdes, principalmente a de género, base desse trabalho.
Mas, mesmo esse trabalho sendo pautado pelo género, ndo é objetivo aqui minimizar as demais

exclusdes sociais que assolam a sociedade e o0 ambiente futebolistico.
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Nesse sentido, as exclusdes do futebol pode nos ajudar a compreender comportamentos
reproduzidos nesse esporte e também pela midia que o cobre. Primeiramente, como explicitado
0 publico alvo do esporte ndo era as classes baixas, mas sim os endinheirados, a elite.
Consequentemente a isso, 0S negros ndo eram bem quistos, acompanhando o passado historico
de racismo da sociedade.

Por se tratar de um desporto que surgiu com uma origem muito elitizada, os primeiros
a jogar e a assistir os jogos eram 0s homens brancos e ricos, tanto na Inglaterra, quanto no
Brasil. Em nosso pais, Guterman (2009) defende que a questao de raca dominou o futebol e a
presenca do negro se tornou controversa até os anos 1970. Isso ndo exclui casos de racismo
ainda hoje no esporte, no entanto, em sua origem, a presenca do negro no futebol era ainda
mais opressora.

A mencdo a raca, aqui, ndo é gratuita. O movimento eugénico
brasileiro sé se organizaria no final da primeira década do século XX, mas
havia ja uma nitida preocupacéo com o espectro da mistura racial a rondar os
centros urbanos apos a abolicdo da escraviddo. O conde Artur de Gobineau,
0 autor do famoso Ensaio sobre a desigualdade das racas, livro de cabeceira
dos tedricos racistas, esteve no Brasil na segunda metade do século XIX e
escreveu que a Unica saida para os brasileiros brancos era promover a entrada
de imigrantes europeus a fim de evitar 0 cruzamento com 0S negros, cujo
resultado seria a degeneracdo da raca branca. A mensagem disseminou-se nas
classes superiores sem dificuldade, e ndo surpreende a preocupagdo com o
“desenvolvimento fisico da raca”. A questdo racial dominaria o futebol do
Brasil, fundindo-se com debate semelhante na propria sociedade brasileira
(Gutermman, 2009, pag. 257)

Da mesma forma as mulheres também ndo eram bem quistas para a pratica esportiva.
A presenca feminina contribuia apenas para propagar estereotipos ligados a feminilidade.

A presenca das mulheres nos estadios era elogiada por cronistas esportivos
dos periddicos da época e tornava o ambiente propicio para o flerte, tanto nas
arquibancadas entre torcedores e torcedoras, como entre torcedoras e
jogadores. Na contramédo dos elogios, como destacou Couto (2012), setores
tradicionais e conservadores acreditavam que uma suposta desintegracdo da
familia estava atribuida a nova rotina adotada pelas mulheres. (Botelho, 2019,
pag. 124)

O lugar da mulher no esporte era apenas o0 de embelezamento das arquibancadas. Uma

tentativa social de reduzir a mulher apenas ao carater estético, para essas ndo ocuparem lugares
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tidos como masculinos. Tal premissa vai de encontro aos escritos de Wolf (2020), em o “Mito
da beleza” ela discorre sobre a beleza ser uma tentativa de pausar os avancos femininos e
manter a hegemonia e o poder dos homens na sociedade.

Assim sendo, quando as mulheres avangcam em alguns espacos, a beleza passa a ser um
impedimento para elas ocuparem tal como ocupam os homens. Dessa forma, € pertinente nesse
momento introduzir a questao do futebol feminino no Brasil e as questdes de género e exclusio

que envolveram e ainda envolvem a modalidade.

6.2- O FUTEBOL FEMININO.

Mulheres e futebol € um assunto complexo, pois, embora o género feminino sempre
tenha sido presenca constante em jogos de futebol, sua presenca sempre esteve ligada a beleza
e aos esteredtipos. Isso garantiu que o protagonismo nos estadios continuasse sendo dos
homens.

[...] A participacdo feminina as arquibancadas era muito valorizada e
exaltada, até mesmo porgque eram consideradas importantes para garantir
carater familiar. As mulheres eram encaradas como torcedoras que
embelezavam as competicdes. [...] As mulheres serviam para “enfeitar” o
espetaculo (Melo, 2007, pp.118-118, apud, Botelho)

Em se tratando das mulheres jogadoras de futebol, a pratica feminina também podem
estar associada a Inglaterra. Souza Janior (2013), aponta a Primeira Guerra Mundial, como
fator que aproximou as mulheres do esporte, visto que, elas foram incentivadas a pratica-lo.

[...] durante a guerra, com a entrada macica das mulheres na indUstria
de armamentos, o governo inglés adotou uma politica de incentivo a pratica
de esportes para essas mulheres, tendo em vista o bem-estar fisico e o fomento
ao trabalho em equipes. Entre as modalidades esportivas, o futebol foi o que
angariou o maior interesse das mulheres, fazendo com que quase todas as
fabricas do Reino Unido, envolvidas na producdo voltada para a guerra,
formassem suas equipes de futebol de mulheres (NEWSHAM, 20132, apud
Souza Junior, 2013, pag. 58)

No entanto, Souza Junior (2013) ainda discorre, que apds a modalidade esportiva se
popularizar, muitos questionamentos em relacdo as mulheres e o esporte foram levantadas, a

fim de diminuir a popularidade da modalidade feminina.
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A oposicao e a hostilidade em relagdo a préatica do futebol pelas mulheres
sempre esteve presente. Newsham, acredita que no cerne de toda oposicao ao
fato de as mulheres jogarem futebol residia na forca que essa pratica adquiria,
desviando cada vez mais a atencdo e o publico antes focados nos jogos dos
homens. A despeito de os jogos das mulheres voltarem-se para a caridade, o
fato era que elas estavam atraindo muito mais espectadores que os homens; e
eles ndo estavam nada contentes com isso. Para legitimar essa insatisfacéo,
buscou-se juntar opinies de profissionais ligados a area de salde, que
alardeavam os riscos que a pratica do futebol acarretaria as mulheres, como
0s comprometimentos em relacdo a sua fertilidade. (Souza Junior, 2013, pag.
71)

Percebe-se, portanto, que quando a mulher foi adentrando o espaco do futebol, os
desafios foram crescendo. Pois, se tinha como objetivo fazer do esporte, um ambiente
majoritariamente masculino. E dessa maneira, manter o protagonismo que o homem possuia
com a modalidade. No Brasil, a modalidade feminina se deu da mesma maneira, CoOmo vimos,
as mulheres ja eram presentes nos estadios, mas, era considerada a responsavel pelo carater
familiar e estético dos jogos.

Em se tratando do futebol como pratica esportiva a ser desenvolvida por mulheres no
Brasil, aqui, elas foram impedidas por lei de praticar a modalidade. Por ser considerado um
esporte para homens, relacionava-se o futebol a caracteristicas masculinas. Logo, as mulheres
ndo poderiam romper com esse estere6tipo.

A tensdo presente entre diferentes concepgdes acerca relacdo entre mulheres
e atividades fisicas fez com que houvesse, por parte de alguns setores da
sociedade brasileira, um movimento de cerceamento a participacdo das
mulheres em determinadas modalidades esportivas. Fruto desse movimento,
em 1941, o General Newton Cavalcanti apresentou ao Conselho Nacional de
Desportos, subsidios para a elaboracdo de um documento que oficializou a
interdicdo das mulheres a algumas modalidades, tais como as lutas, o boxe, o
salto com vara, o salto triplo, o decatlo e o pentatlo; outras foram permitidas,
desde que praticada dentro de determinado os limites. Em 1965, o Conselho
Nacional de Desportos aprovou, a Deliberagcdo no. 7 que, em seu artigo
segundo registrava ndo ser permitida a pratica de lutas de qualquer natureza,
futebol, futebol de saldo, futebol de praia, polo aquatico, ‘“rugby”
halterofilismo e ‘baseball”. (Goellner, 2005, pag. 144)
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Essa proibicdo so foi revogada em 1980 e durante todo esse tempo, as mulheres
praticantes do futebol s o faziam de forma clandestina e ilegal pela lei. E possivel apreender
que essa proibicdo so reforca a forma como a sociedade patriarcal exclui as mulheres de certos
ambientes e mais uma vez, os estereétipos sdo invocados. Pois, a imagem da mulher nao
poderia ser ligada ao futebol, para sua feminilidade n&o ser colocada a prova.

[...] havia a concepcdo de que o suor excessivo, o esforco fisico, as
emoc0es fortes, a rivalidade consentida, os musculos delineados, os gestos
espetacularizados do corpo, a liberdade de movimentos, a leveza das roupas
e a seminudez, praticas comuns ao universo da cultura fisica, quando
relacionadas a mulher, abrandariamos limites que contornavam uma imagem
ideal de ser feminina. Além disso, poderiam desestabilizar a estruturagdo de
um espaco de sociabilidade criado e mantido sob dominio masculino, cuja
justificativa para sua consolidagdo, assentada na biologia do corpo e do sexo,
deveria atestar a superioridade deles em relacdo a elas. (Goellner, 2005,
péag.144).

Hoje, mesmo ndo havendo proibicdo para a pratica esportiva e as mulheres
frequentarem as arquibancadas assiduamente. A presenca feminina ainda é motivo de
discussodes e debates no esporte. Porque a diferenca de género se perdura tanto na forma como
a mulher € vista pela sociedade e retratada na midia tradicional, como também ¢é tratada nas
argquibancadas.

Ao mesmo tempo em que notamos a presenca assidua das torcedoras,
percebemos que mulheres e pessoas LGBT sdo lembrados nos xingamentos
aos torcedores rivais como forma de menosprezar o adversario. Termos como
“franga”, “Maria” e “bicha”, *sdo constantemente ouvidos nos estadios pelo
pais. (Botelho 2019, pag. 137).

Notadamente, as mulheres, os homossexuais e 0s negros ainda sdo alvo dos
xingamentos das torcidas, que criam cantos e apelidos para referir-se a eles. Em uma evidente
tentativa de expor uma possivel inferiorizacdo desse grupos em alguns espacos. Com isso,
percebemos que a cultura do futebol ndo é totalmente inclusiva. Principalmente quando ainda
naturaliza esses comportamentos violentos, que em outros espagos nao sdo bem aceitos (Franco
Junior, 2007).

4 “Franga” e “Maria” sio alguns dos adjetivos escolhidos por torcedores do Cruzeiro, Atlético-Mineiro
respectivamente para se insultarem. “Bicha” é como o time e a torcida Sdo Paulina ¢ xingada por adversarios.
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Ao discorrer sobre as exclusdes presentes no futebol, mencionamos o discurso machista
e de género como indicador da consequente representacdo da mulher na midia esportiva. Em
virtude disso, articularemos nesse momento, sobre o patriarcado, para assim, entendermos

como se constroi o discurso machista em nossa sociedade patriarcal.

6.0- O PATRIARCADO

Até esse momento, ja discorremos sobre a analise do discurso. Bem como, explicitamos
sobre a influéncia da midia, sobretudo, a influéncia da midia tradicional, que muitas vezes é
pautada por um posicionamento neutro diante de assuntos importantes para a sociedade.
Posteriormente, passamos pelo discurso do futebol para compreender as condi¢6es de producao
do mesmo. Porque muitas vezes as mulheres ainda sdo vistas como impostoras nesse ambiente,
seja pela midia, seja pela sociedade.

Mencionamos diversas vezes sobre a diferenca de género, ao discutirmos sobre o
discurso que perpassa a midia esportiva, em se tratando das mulheres no futebol. Ademais,
nesse momento, iremos nos aprofundar na questao de género. Em um primeiro momento, ndo
h& como ndo falar do patriarcado perpetuado na sociedade e consequentemente no futebol.
Antes disso, explicaremos a importancia de falar sobre género, e também sobre raca e classe.

O interesse pelas categorias de classe, de raca e de género assinalavam
primeiro 0 compromisso do(a) pesquisador(a) com a histéria que incluia a fala
dos(as) oprimidos(as) e com uma anéalise do sentido e da natureza de sua
opressdo: assinalava também que esses(as) pesquisadores (as) levavam
cientificamente em consideragdo o fato de que as desigualdades de poder
estdo organizadas segundo, no minimo, estes trés eixos. (Scott, 1989, p.4.)

Discutir sobre género, raca e classe é sobretudo, uma tentativa de compreender as
formas de poder e consequentemente sobre as opressdes existentes na sociedade. Assim como,
é uma forma de proliferar estudos acerca dessas opressdes, em uma tentativa de combate-las.
J& que, as opressdes s6 contribuem com uma dominagdo hegemonica. Dito isso, adentraremos
no conceito de patriarcado.

A dominacéo que a mulher é submetida € resultado de uma sociedade em que 0 homem
se tornou o centro das acOes. E essa se estruturou, para as mulheres terem o papel de
coadjuvantes.

O patriarcado € uma criacao historica formada por homens e mulheres em um

processo que levou quase 2,500 até ser concluido. A principio, o patriarcado
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apareceu como Estado arcaico. A unidade bésica de sua organizacdo foi a
familia patriarcal, que expressava e criava de modo incessante suas regras e
valores. (Lerner, 2019, pag. 261)

A partir disso, percebemos que o patriarcado é uma estrutura antiga, em pleno vigor na
sociedade. Nota-se ainda, que ao longo da historia, o tratamento da sociedade ndo foi igualitario
com as minorias e isso persiste atualmente. Sabemos ainda, sobre essa desigualdade se
materializar no género, na raga e na classe. Mas, para chegarmos ao objetivo desse trabalho,
discorreremos sobre a questdo do patriarcado e as consequéncias para a diferenca de género.

6.1- O PATRIARCADO E A DIFERENCA DE GENERO

Entre 1960 e 1970, os movimentos feministas se tornaram mais populares. Logo, alguns
debates sobre género e patriarcado comecaram a se propagar de maneira mais incisiva na
sociedade. Dessa forma, o conceito de género e patriarcado ja existente ganhou ainda mais
forga nos estudos feministas.

No final da década de 1960 e na de 1970, varias feministas, em especial as
denominadas feministas radicais, prestaram grande servico aos entdo
chamados estudos sobre mulher, ao utilizar um conceito de patriarcado cuja
significagdo raramente mantinha qualquer relagdo com o “constructo mental”
weberiano. Rigorosamente, a intencdo de tais estudiosas consistia na
denuncia da dominagdo masculina e na anélise das relaces homem-mulher
dela resultantes. (Saffioti, 2005, pag. 35)

A partir da difusdo do conceito de patriarcado® foi e ainda é possivel perceber a natural
dominacdo do homem perante a mulher e como isso se materializa socialmente. Beauvoir é
uma grande tedrica que desenvolve sobre o patriarcado e ndo h4 como néo cita-la para nos
ajudar a compreender sobre ele.

“Com o advento do patriarcado, o macho reivindica acremente sua
posteridade; ainda se é forgado a concordar em atribuir um papel & mulher na
procriacdo, mas admite-se que ela ndo faz sendo carregar e alimentar a

semente viva: o pai é o Unico criador.” (Beauvoir, 1970, pag. 29)

5> Quando mencionamos acerca da sociedade patriarcal, estamos falando da estrutura de poder ainda em vigor na
sociedade. Nesse trabalho, ndo analisamos as culturas em que o patriarcado ndo vigora. Mas, € importante
pontuar que elas existem.
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Ja em outro momento da obra “O segundo sexo” (1970), Beauvoir continua a discorrer

sobre o patriarcado e a centralidade do homem em diversas sociedades, nos mitos e nas crengas

sociais.

Eis por que todas as religides e os cddigos tratam a mulher com tanta
hostilidade. Na época em que 0 género humano se eleva até a redacédo escrita
de suas mitologias e de suas leis, o patriarcado se acha definitivamente
estabelecido: s&o os homens que compdem os codigos. E natural que deem a
mulher uma situacdo subordinada. Mas poder-se-ia imaginar que a
considerassem com a mesma benevoléncia com que encaravam as reses e as
criangas. Nd@o € o que ocorre. Organizando a opressdo da mulher, os
legisladores tém medo dela. (Beauvoir 1970, pag 101)

Ao ler essa passagem retirada da obra de Beauvoir (1940) entende-se um pouco mais

acerca da existéncia do patriarcado e como ele inferioriza as mulheres. Dessa forma, as reduz

ao papel de subordinadas, para que assim, a supremacia masculina continue a vigorar. Essa

dominacdo do homem inclusive sobre a historia, apaga as mulheres de certos periodos,

fazendo-as acreditar na historiografia contada e documentada pelos homens.

A hegemonia dos homens sobre o sistema de simbolos tomou duas formas:
privacdo educacional das mulheres e monopdlio masculino sobre sua
defini¢do. O ultimo aconteceu inadvertidamente, mais como consequéncia da
dominancia de classe e do acesso de elites militares ao poder. Ao longo dos
periodos histéricos, sempre houve grandes brechas para as mulheres da elite,
cujo acesso a educagdo era um dos principais aspectos de seu privilégio de
classe. Mas a domindncia masculina sobre a definicdo foi deliberada e
abrangente e, por quase quatro mil anos, a existéncia de mulheres muito

educadas e criativas mal deixou sua marca. (Lerner 2019, pag.269)

Percebemos entdo, que o patriarcado controla as mulheres de muitas formas. Seja na

sexualidade, na forma como ela age socialmente e também na maneira como a historia é

contada. Para que assim, essa narrativa favoreca aos homens® e a hegemonia existente. Por

isso, ainda podemos analisar o patriarcado, como a estrutura que transforma as mulheres, no

outro do homem.

Assim, o triunfo do patriarcado ndo foi nem um acaso nem o resultado de uma

revolucdo violenta. Desde a origem da humanidade, o privilégio bioldgico

& Ao citar os homens como privilegiados na sociedade patriarcal, é uma referéncia aos homens brancos e ricos.
Pois, tal como postula hooks (2019) se compreende que 0s homens negros ndo ocupam o mesmo lugar de
privilégio que os homens brancos. Assim como, ndo ocupam o lugar de privilegio dos homens ricos.
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permitiu aos homens afirmarem-se sozinhos como sujeitos soberanos. Eles
nunca abdicaram o privilégio; alienaram parcialmente sua existéncia na
Natureza e na Mulher, mas reconquistaram-na a seguir. Condenada a
desempenhar o papel do Outro, a mulher estava também condenada a possuir
apenas uma forca precéria: escrava ou idolo, nunca €é ela que escolhe seu
destino. (Beauvoir 1970, pag. 97)

Apreendemos até o momento, sobre o funcionamento do patriarcado e como ele age
para dominar as mulheres, seja de forma visivel, seja de forma simbdlica. Por isso, as mulheres
em diversos momentos foram proibidas de realizar atividades que para 0 homem foi e € comum.
O género feminino esta condicionado a ser o outro do homem justamente por isso, porque esta
sempre alheio ao homem e também a sociedade patriarcal. Esse homem é o seu pai, ou em
outros momentos o seu marido, mas, sempre ha uma imagem masculina a subjugando.

Mas, as mulheres sempre, e até os dias de hoje, viveram em estado
relativamente maior de falta de liberdade do que os homens. Uma vez que sua
sexualidade, um aspecto deu seu corpo, era controlado por outros, as mulheres
ndo apenas estavam em desvantagem, como também restritas de maneira
muito particular em termos psicoldgicos. Para as mulheres, da mesma forma
que para homens de grupos oprimidos e subordinados, a histéria consistiu de
sua luta por emancipacdo e liberdade devido a necessidade. Porém, as
mulheres lutara, contra formas de opressdo e dominacdo diferentes das dos
homens, e a luta delas, até hoje, encontra-se mais atrasada em relacéo a dos
homens. O primeiro papel social da mulher definido pelo género foi ser
trocado em transagdes de casamento. O papel de género obverso do homem
foi ser aquele que executava a troca ou que definia os termos das trocas.
(Lerner, 2019, pag. 263)

Lerner nessa passagem utiliza o termo atrasada a se referir a luta feminina e ainda que
essa terminologia seja passivel de interpretacdo. Ja que, a luta feminina ndo esta atrasada em
relagdo a dos homens, mas sim, encontra-se em outros niveis de dificuldades. E importante
apreender sobre as postulagcdes da autora no que se trata a falar de género e as dificuldades
impostas pela sociedade para as mulheres.

Depreendem-se entdo questdes importantes envolvidas na diferenca de género e como
0 patriarcado é o principal responsavel por isso. Nesse sentido, 0s homens brancos e ricos sdo
0s mais privilegiados com essa estrutura patriarcal. O que contribui para a manutencdo da

estrutura de poder envolvidas na classe, no género e na raca. Dessa forma, mesmo que o
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patriarcado também possa afetar o género masculino, através dos estere6tipos de masculinidade
e virilidade, sdo as mulheres que sofrem com a opressdo da sociedade patriarcal.

O sistema patriarcal de modo geral privilegia a maioria dos homens da sociedade. Mais
incisivamente os brancos e ricos. Ainda assim, hooks diz sobre o patriarcado impor uma
identidade sexista aos homens e desse modo, é necessario considerar tal premissa, para se
compreender de fato o funcionamento desse sistema de opresséo.

Antes de o movimento feminista completar dez anos, pensadoras feministas
comecaram a falar sobre como o patriarcado era prejudicial para os homens.
Sem alterar nossa critica feroz & dominagdo masculina, politicas feministas
foram expandidas para incluir o reconhecimento de que o patriarcado tirou
certos direitos dos homens, impondo neles uma identidade masculina sexista.
(hooks,2018, pag. 80)

Ademais, o funcionamento do patriarcado é também alimentado pelas mulheres, que
disseminam pensamentos e comportamentos machistas. As mulheres sdo munidas pelas ideias
e pressupostos dessa estrutura social e uma das maneiras de dominagéo do patriarcado passa a
ser através do comportamento feminino. Muitas mulheres ndo lutam contra esse sistema, pois,
esta tdo interiorizado nelas, que elas apenas o alimenta. Esse comportamento pode ser notado
principalmente nas mulheres que possuem privilégios de classe e dessa forma, ndo questionam
as demais estruturas de poder da sociedade.

O sistema do patriarcado s6 pode funcionar com a cooperacdo das mulheres.
Assegura-se essa cooperacdo por diversos meios: doutrinacdo de género,
caréncia emocional, negacdo as mulheres do conhecimento da propria
historia, divisao da historia de mulheres pela definicdo de “respeitabilidade”
e “desvio” de acordo com suas atividades sexuais; por restricdes ¢ cOercao
total; por meio de discriminagdo no acesso a recursos econémicos e poder
politico e pela concessdo de privilégios de classe a mulheres que obedecem.
(Lerner,2019, pag. 267)

Lerner expde sobre o sistema patriarcal ter algumas formas de dominagao e controle. E
possivel dizer que é justamente essa dominagdo, a causa do machismo e do sexismo se
propagarem na sociedade. Assim sendo, as mulheres ainda ndo sdo unanimidades em alguns
lugares considerados masculinos.

A identidade social da mulher, assim como a do homem, é construida através
da atribuicdo de distintos papéis, que a sociedade espera ver cumpridos pelas
diferentes categorias se sexo. A sociedade delimita, com bastante preciséo, 0s

campos em que pode operar a mulher, da mesma forma como escolhe os
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terrenos em que pode atuar o homem. (Saffioti, Heleieth 1.B, 197, pag. 8,
grifos da autora)

Dessa maneira, quando as mulheres adentram espacos considerados masculinos a
opressao e a construcdo discursiva acerca da mulher, se tornam um empecilho para que essa
seja tdo reconhecida, quanto o homem. Como no caso do futebol, que ainda € lido pela
sociedade como um esporte masculino. Para finalizar, o poder do homem com o sexo feminino
se materializa em diversos momentos na vida de uma mulher. A domina¢do masculina ora é
evidente, ora é simbdlica e é fruto da violéncia patriarcal e as consequéncias trazidas para a

sociedade e sobretudo para as mulheres.

6.2- A DIFERENCA DE GENERO E AS CONSEQUENCIAS NA SOCIEDADE.

Vimos anteriormente como o patriarcado contribui para a diferenga de género.
Ressaltamos ainda sobre o patriarcado ndo ser uma estrutura de poder saudavel nem para os
homens. Ja que, determina padrdes de masculinidade e virilidade, embora seja veementemente
usado contra as mulheres. Agora, se faz necessario pensar em como o homem domina as
mulheres nas sociedades em que o patriarcado vigora. Tal dominac¢do, se da de maneira sutil,
ou ndo e se materializa socialmente, de diversas formas, como ja discorremos sobre.

A ordem social funciona como uma imensa maquina simbdlica que tende a
ratificar a dominacdo masculina sobre a qual se alicerca: € a divisdo sexual
do trabalho, distribuicdo bastante estrita das atividades atribuidas a cada um
dos dois sexos, de seu local, seu momento, seus instrumentos; é a estrutura do
espaco, opondo o lugar de assembleia ou de mercado, reservados aos homens,
e a casa, reservada as mulheres; ou, no proprio lar, entre a parte masculina,
como saldo, e a parte feminina, como estabulo, a dgua e 0s vegetais; € a
estrutura do tempo, as atividades do dia, 0 ano agrario, ou o ciclo da vida,
com momentos de ruptura, masculinos, e longos periodos de gestacéo,
femininos. (Bourdieu, 2020, pag. 24)

A dominacdo masculina é aceita e construida socialmente, por conta disso, a sociedade
patriarcal restringe os espacgos que a mulher pode ocupar livremente. Inclusive, um desses
espacos que a mulher ainda ndo ocupa de forma democrética, € o esporte e consequentemente
o futebol. Como mostramos anteriormente, as mulheres ja foram impedidas de jogarem futebol,

porque eram consideradas improprias para aquele ambiente.
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Inscrita nas coisas, a ordem masculina se inscreve também nos corpos através
de injuncgdes técitas, implicitas nas rotinas da divisdo do trabalho ou dos
rituais coletivos ou privados (basta lembrarmos, por exemplo, as condutas de
marginalizacdo impostas as mulheres com sua exclusdo, dos lugares
masculinos). As regularidades da ordem fisica e da ordem social impde e
inculcam as medidas que excluem as mulheres das tarefas mais nobres [...]
(Bourdieu 2020, pag. 46)

Novamente, percebemos a aceitacdo da ordem de dominacdo masculina e por conta
disso, cabe as mulheres os papeis julgados pela sociedade como os menos privilegiados. Nesse
sentido, percebe-se que por conta dessa ordem natural, as mulheres ainda sofrem preconceito
de género, em diversas camadas da sociedade. Porque o discurso que perpassa 0 patriarcado,
ainda afeta as mulheres diretamente. Mesmo que 0s movimentos feministas tenham contribuido
para inimeros avancos.

O efeito da dominacdo simbolica, (seja ela de etnia, de género, de cultura, de
lingua, etc.) se exerce ndo na logica pura das consciéncias cognoscentes, mas
através dos esquemas de percepcdo, de avaliacdo e de agdo que sdo
constitutivos, dos habitus e que fundamentam, aquém das decisdes da
consciéncia e dos controles da vontade, uma relacdo de conhecimento
profundamente obscura a ela mesma. Assim, a l6gica paradoxal da dominagéo
masculina e da submisséo feminina, que se pode dizer ser, a0 mesmo tempo
e sem contradicdo, espontanea e extorquida, sé pode ser compreendida se nos
mantivermos atentos aos efeitos duradouros que a ordem social exerce sobre
as mulheres, (e os homens), ou seja, as disposi¢cOes espontaneamente
harmonizadas com essa ordem que as impde. (Bourdieu 2020, pag. 68)

Essa dominacdo masculina é consequéncia do discurso patriarcal e se materializa de
forma simbolica, ou ndo, como analisamos anteriormente. Ademais, a dominagdo de corpos
femininos ainda se materializa em outras instancias e pode passar despercebido em um primeiro
momento, como o caso da beleza.

O mito da beleza (Wolf,2020) como o proprio nome sugere, reduz as mulheres a beleza
em todos os espagos ocupados por elas. Antigamente, entre as décadas 1970 e 1980, as
mulheres eram submetidas a assédios, julgamentos e exclusdes por conta da beleza (Wolf
2020), isso ainda se materializa. No entanto, tais atitudes por parte dos homens e da sociedade

naquela época eram comumente normalizadas. Como se o assédio fosse inevitavel e as
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mulheres ndo pudessem combate-lo. Ja que, algumas mulheres perderiam o mercado de
trabalho que demoraram tanto a conquistar.’

Wolf assim como as demais autoras utilizadas nessa pesquisa, compreende o proprio
mito da beleza, como uma forma de poder dos homens e consequentemente, de controle das
mulheres.

Se 0 mito da beleza ndo se baseia na evolugédo, no sexo, no género, na estética,
nem em Deus, no que se baseia entdo? Ele alega dizer a respeito a intimidade,
a0 sexo e a a vida, um louvor as mulheres. Na realidade, ele é composto pelo
distanciamento emocional, politica, financas e repressdo sexual. O mito da
beleza ndo tem absolutamente nada a ver com as mulheres. Ele gira em torno
das instituicbes masculinas e do poder institucional dos homens. (Wolf, 2020,
pag. 30).

Inevitavelmente, o mito da beleza é mais uma das formas de opresséo da sociedade para
com as mulheres. E mais um dos empecilhos, para essas ndo terem socialmente 0 mesmo direito
dos homens. E também n&o sejam de fato livres das violéncias simbdlicas que cercam o sexo
feminino. O mito também € utilizado para conter os avancos femininos, que 0s movimentos
feministas lutaram para conseguir e isso inclui também o trabalho.

Na época que 0 movimento das mulheres abria caminhos no mercado
de trabalho, tanto elas quanto os homens ja tinham se acostumado com
o fato de a beleza ser avaliada como um bem. Ambos 0s sexos estavam
preparados para 0 desdobramento surpreendente que se seguiu. A
medida que as mulheres iam exigindo acesso ao poder, esta estrutura
recorreu a0 mito da beleza para prejudicar de modo substancial o
progresso das mulheres. (Wolf, 2020, pag. 39).

O mito da beleza entdo age para conter as mulheres em diversos espacos que essa se
destaca. Por exemplo, € muito comum ver a midia esportiva exaltando uma jogadora pela sua
beleza, ao invés do seu talento. Ou ainda, reproduzindo estere6tipos para retrata-las em sites
de noticias ou programas esportivos.

Na década de 1980, ficou evidente que, a medida que as mulheres
foram se tornando mais importantes, também a beleza foi adquirindo

maior importancia. Quanto mais perto do poder as mulheres chegam,

7 Os movimentos feministas lutaram para que as mulheres ocupassem o mercado de trabalho. No entanto, ndo se
pode esquecer, que as mulheres negras e nao brancas ja ocupavam o mercado de trabalho. Porém, sem direitos
trabalhistas (hooks, 2018, 2019)
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maiores sdo as exigéncias de sacrificio e preocupacdo com o fisico. A
beleza passa a ser a condigéo que a mulher dé o primeiro passo. VVocés
agora estdo ricas demais. Logo, nunca chegardo a estar magras o
bastante”. (Wolf, 2020, pag. 50).

Wolf (2020) discorre sobre esse mito estruturado para ser mais um controlador das
mulheres. Ela ressalta sobre o mito da beleza ndo dizer sobre a capacidade que o sexo feminino
exercer as mais variadas profissoes.

A discriminacdo pela beleza se tornou necessaria, ndo pela impressdo de que
as mulheres ficariam sempre aquém do esperado, mas sim, pela impressao de
gue elas seriam, como vém sendo, ainda melhores. (Wolf, 2020, pag. 41)

A partir das explanagdes, nota-se patriarcado possui inimeras formas de controlar as
mulheres e suas atitudes, para essas ficarem submissas as determinagfes da sociedade
patriarcal. Dessa forma, elas continuam sendo sempre o outro do homem (Beauvoir, 1970) e a
hegemonia da sociedade se mantem tal como esta.

O mito da beleza ainda fala sobre a feminilidade feminina e como ela também pode ser
usada para moderar as mulheres. Wolf (2020) expde em diversos momentos da obra as
circunstancias em que a feminilidade é usada contra o género feminino. Porque segundo a
autora, ela pode ser associada ao sexo, a0 comportamento e ao jeito de se vestir. Assim como
se exige a sua manutencdo na personalidade feminina, para que assim, elas sejam belas,
femininas e competentes.

Criadas para concorrer como homens em instituicdes masculinas rigidas, elas
também precisam manter até o minimo detalhe uma feminilidade impecéavel.
Os papéis sexuais, para essa geracao de mulheres, ndo se harmonizaram, mas
duplicaram. Espera-se das jovens de hoje que ajam como "homens de
verdade" e que tenham a aparéncia de "mulheres de verdade". Os pais
transferiram para as filhas as expectativas de sucesso outrora reservadas para
os filhos homens; mas a obrigagéo de ser linda, herdada das mées, ndo foi
suavizada em consequéncia disso. (Wolf, 2020, pag. 306)

Como mencionado, se exige da mulher que ela seja feminina e competente, como se
ndo bastasse ela ter todos 0s requisitos necessarios para cumprir o seu papel profissional.
Entretanto, a questdo da feminilidade se torna mais complexa, porque também a usam como
um fator negativo na vida de uma mulher. Mais uma vez, a sociedade patriarcal usa a
feminilidade como algo de inferiorizacdo da mulher. Em alguns momentos espera-se que a

mulher seja feminina, em outros, utilizam tal caracteristica com uma conotacéo negativa.
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[...] muitas de nds ja ndo veem em sua feminilidade um embaragco ou um
obstaculo, muitos outros problemas nos parecem mais essenciais do que 0s
que nos dizem particularmente respeito; e esse proprio desinteresse permite-
nos esperar gque nossa atitude seré objetiva. (Beauvoir, 1970, pag. 21)

Beauvoir explica sobre a feminilidade ser usada como um fator negativo e como a
prépria autora menciona tal caracteristica ndo é negativa. Principalmente porque ha muitos
obstaculos na sociedade para as mulheres e a feminilidade ndo deveria ser um deles. Ser ou ndo
ser feminina de acordo com o que o imaginario social € uma escolha e um atributo individual
de cada mulher. Percebemos entdo, que ndo é uma caracteristica que deveria medir o
profissionalismo feminino.

Apbs discorrer sobre os problemas de género da sociedade, podemos pensar nas
consequéncias que isso tem para a mulher. No caso do futebol, a discriminacéo de género ainda
se perdura por alguns fatores aqui mencionados. Como o Mito da beleza que é usado no
ambiente esportivo e assim exige-se das jogadoras a beleza, a feminilidade e o talento
futebolistico. Tudo isso abarca a condicdo de producdo do discurso acerca das mulheres em
alguns espacos considerados masculinos. Logo, o ambiente futebolistico, pois, ao discorrermos
sobre o discurso perpassa no futebol, evidenciamos o carater ligado as guerras, a masculinidade
e a virilidade.

O proprio discurso machista enraizado na sociedade, se materializa também na midia
esportiva e consequentemente, na forma como essa mulher jogadora é representada pelos meios
de comunicagéo. Depois de termos discorrido sobre os discursos que se encontram no bojo do
interdiscurso, iremos para a metodologia de pesquisa. Para a partir disso, explorarmos as

analises.

7.0- METODOLOGIA DE PESQUISA

Apbs termos discutido sobre aspectos importantes dessa pesquisa, delimitaremos a
metodologia de pesquisa. De inicio, é importante salientar que essa pesquisa € qualitativa. Pois,
visa entender através das postulac¢Ges dos autores selecionados, o discurso produzido do campo
midiatico ao referir-se as mulheres jogadoras de futebol. Dessa forma, objetiva compreender
criticamente a representacdo da mulher jogadora de futebol, bem como da modalidade feminina
na midia esportiva. Ja que, a midia esportiva pode propagar discursos machistas na forma como

se representa as mulheres no futebol.
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Assim sendo, a producgdo discursiva da midia hegemonica, de género e do préprio
futebol contribuem para a representagdo das jogadoras serem perpassadas por um dizer
machista. Pois, o lugar imaginario desses discursos se pauta em detrimento da sociedade
patriarcal. Ou seja, pela relacdo de poder da sociedade, que coloca as mulheres como o outro
do homem (Beauvoir, 1971).

Em virtude disso, esse trabalho selecionou autores como hooks, Barreto Januério,
Moraes, Mingueneau e Franco Junior para dar sustentacdo aos argumentos fundamentados.
Além disso, esse trabalho observou e delimitou sites da midia tradicional. Por midia tradicional,
entende-se como aquela que noticia em detrimento das relagdes de poder. Além de possuir uma
influéncia no pablico, pois, normalmente sdo veiculos populares. Por isso, a midia tradicional
é utilizada para comprovar as suposicoes levantadas. Porque a midia ndo tradicional tende a
dar espaco, para debates que comumente ndo sao feitos na grande midia. Diante disso, percebe-
se a importancia do corpus de uma pesquisa.

A defini¢do das CP do discurso age, portanto, no que se refere as sequencias
discursivas que compordo o corpus discursivo a maneira de um funil, ou
melhor, de um filtro que opera por extracGes sucessivas: extragdo de um
campo discursivo determinado de um “universal de discurso”, extracdo ou
isolamento de sequencias discursivas determinadas, uma vez delimitado o
campo discursivo de referéncia. (Courtine, 2014, pags. 54 e 55, grifos do
autor).

Courtine (2014) aborda sobre o corpus do analista, ou seja, as sequéncias discursivas
sdo agrupadas de acordo com o objeto de analise pretendido. Nessa pesquisa, observa-se o
espaco discursivo machista dentro do campo midiético. Ja que, o universo discursivo, como
afirma Maingueneau (2008) é impossivel de ser analisado em sua totalidade. Sabemos ainda, a
respeito do espaco discursivo possuir formacdes discursivas que ndo remetem somente a um
campo discursivo.

Para chegar aos objetivos pretendidos, dois sites foram selecionados, 0 “Globo
Esporte.com” ¢ o “ESPN” os dois sites escolhidos sdo de midia hegemonica, como ja
mencionamos anteriormente. Ademais, sdo sites conhecidos do publico do futebol, com um
grande volume de noticias diariamente. Além disso, as noticias selecionadas datam o periodo
de 2019 em diante, mais especificamente a partir de junho de 2019. Periodo da realizacéo da
Copa do Mundo da modalidade feminina. Essa Copa do Mundo foi um marco para a

modalidade e é descrita como uma das mais populares entre o publico do futebol.
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Dessa forma, a primeira analise feita € do site “Globo Esporte.com”, e foi utilizado as
noticias em destaque no site, na aba “Futebol Feminino”. Escolhemos dessa forma, uma data
atual para se analisar o site, para mostrar que, embora a Copa do Mundo tenha sido um marco
para a modalidade feminina, a representacdo da modalidade, assim como da mulher jogadora
de futebol, ainda possui um discurso patriarcal.

E importante ressaltar sobre esse corpus ser composto por noticias datas a partir de 2019
e ndo somente do ano de 2019. Ja em se tratando das noticias, a primeira reportagem
selecionada é de junho de 2019. Ao passo que a segunda também, mas, cada uma delas é de
um veiculo de comunicacdo diferente. Para dessa forma, ser possivel analisar o discurso
produzido no campo midiatico e ndo somente de um veiculo especifico.

Assim sendo, a metodologia desse trabalho perpassou pelos seguintes passos a seguir

descritos.

8.0- ETAPAS DE PESQUISA.

(i) pesquisa bibliogréfica;

(i) leitura e fichamento da bibliografia selecionada para o estudo;

(iii)  delimitacdo do referencial tedrico;

(iv)  selecdo do corpos de analise em meios de comunicacdo de midia hegemonica a partir
de 2019;

(v)  escolha dos sites “Globo Esporte.com e “ESPN” para analise.;

(vi)  levantamento dos dados mediante o corpus de andlise;

(vii) elaboracdo da analise da pesquisa;

(viii) discussdo e resultados a partir do corpus.

9.0- ANALISES

Tendo discorrido sobre a metodologia de pesquisa aplicada nesse estudo e também das
etapas da pesquisa. Nesse momento, iremos seguir para as analises. Sendo assim, ilustrar e
descrever todas as fundamentacdes feitas através das autoras e dos autores selecionados. Como
exposto anteriormente, os dois sites utilizados como fonte para o estudo sdo o “Globo

Esporte.com” e 0 “ESPN”, ambos de midia hegemonica e conhecidos pelo publico do futebol.
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Diante disso, analisaremos o discurso das noticias selecionadas, para comprovar as postulacées

feitas ao longo da pesquisa.

9.1- ANALISE 1: A CONDICAO DE PRODUCAO DO DISCURSO DA
MIDIA ESPORTIVA.

Ao longo desse trabalho, falamos sobre a condicdo de producdo do discurso e a
importancia dessa condicdo de producdo para compreender o contexto socio historico incluido
no discurso. Na primeira sessdo mencionamos de acordo com Courtine (2014), que a condicao
de producdo do discurso diz respeito a lugares discursivos imaginarios, geralmente pautados
por momentos sécio histdricos e refletidos nos discursos produzidos hoje. No caso desse
trabalho, a condicdo de producdo do discurso da midia, do futebol e de género, nos interessa
para compreender a maneira como se noticia a modalidade feminina de futebol na midia
esportiva.

Ademais, durante a selecdo do corpus, o objetivo foi escolher sites especializados em
esportes, considerados de midia hegemonica. Pois, essa como o0 préprio nome sugere, vai de
encontro a hegemonia e consequentemente noticia em detrimento das relagdes de poder da
sociedade. Ou seja, o discurso produzido pela midia hegemdnica vai de encontro as opressdes
existentes, de género, de raca e de classe.

Por isso, entendemos que interessa para 0s detentores do poder, assim como para a
midia tradicional, essa relacdo de dominacdo se manter. Dessa maneira, a midia esportiva
tradicional, noticia em detrimento dessas relacdes, ainda que de forma sutil. Assim, sendo, o
lugar imaginario da midia esportiva se apoia discursivamente, em um lugar pautado pelas
relacdes de poder, inclusive a patriarcal. Para assim, os homens sigam sendo a centralidade dos
simbolos da nossa cultura, tal como postula Beauvoir (1971) e Learner (2019).

Seguindo essa ldgica, os mais beneficiados pela estrutura de poder, ou seja, 0s homens
brancos e ricos mantém o controle sobre as mulheres e seus corpos. Esse discurso pautado na
midia hegemonica, esta diretamente ligado a maneira de se noticiar as mulheres no esporte.
Assim sendo, o proprio campo midiatico é patriarcal e logo os discursos que circulam nesse
campo do discurso sdo dotados de um espaco discursivo machista. Entdo, a midia produz um
discurso sobre a mulher na perspectiva dessa sociedade patriarcal, machista e hegemonica.

A propria producdo discursiva que tange o futebol é pautada por exclus@es. Pois, esse

é um esporte originado para os homens da elite na Inglaterra (Franco Junior, 2007). E quando
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chegou ao Brasil, manteve essa estrutura perpassado por um discurso patriarcal, classicista e
racista. Logo, o lugar imaginario que transcorre o discurso do futebol j& € por si s6 excludente.
Isso é justamente o contrario do esperado no futebol, desporto tdo popular no Brasil e no
mundo.

Diante do que foi dito, iremos analisar o campo discursivo midiatico e suas relacdes
interdiscursivas. O primeiro discurso a ser analisado foi retirado do site “Globo Esporte.com”,
como mostra a imagem 1. Esse site é especializado em esportes e dessa forma, possui
legitimidade (Maingueneau, 2007) para noticiar e por isso, tem adesdo do co-enunciador. O
discurso 1 refere-se aos destaques da modalidade feminina no futebol, no dia 17/02 de acordo
com o site em questdo. Nos destaques, é possivel perceber uma construgdo linguistico

discursiva colocando a modalidade feminina em detrimento da masculina.

Discurso 1: Noticia retirada do site Globo Esporte.com
FUTEBOL FEMININO

¥ Coisade cinema

Kely Nascmento, fiha de Pelé, dirige documentdrio sobre futebol feminino: €
uma histéria de direitos humanos”

r Tlﬂa'qgas'lirhitadas

Pid €orvoca seleqso féminina para torfieio flos EUA e diz que jardefinit 12d3s

Trabalho valorizado

Presidente da CBF anuncia renovagao de contrato com Pia Sundhage até 2024 18 jogadaras quevai convocar pars 0s§og0s Olimpicos de Téquio

Acesso em 17/02/2021 as 13h.
Disponivel em:
https://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-feminino/

Como é possivel observar, ha trés noticias destaque e em duas dessas noticias, a
terminologia “futebol feminino” foi adotada. Dessa forma, pode se compreender a condi¢do de
producdo do discurso mencionada anteriormente. J& que, optar pela terminologia “futebol
feminino” ¢é evidenciar a modalidade masculina como a universal. Pois, ao noticiar a

modalidade masculina, adota-se somente a terminologia futebol.
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Tal escolha linguistico discursiva reforca a ideia dos homens serem a centralidade do
futebol e as mulheres so existirem no esporte em detrimento deles. De antemao, j& analisamos
a condicdo de producdo desse discurso em decorréncia da origem do futebol. Pois, o futebol
nasceu para os homens da elite (Franco Junior 2007) e mesmo que hoje as mulheres ocupem
esse espaco, a forma como se produz o discurso deixa evidente que ele se originou para 0s
homens. Por isso, apreende-se que a condi¢do de produgéo do discurso sobre a modalidade
feminina, retoma momentos em que somente 0 homem era bem quisto no esporte. Por isso, ele
€ 0 protagonista e a centralidade no futebol e nas noticias.

Embora seja algo sutil, essa escolha linguistico discursiva revela sobre o lugar
imaginario de enunciacdo do discurso da midia esportiva e do futebol. Pois, o lugar socio
histérico que o futebol possui € hegemonico e logo patriarcal. 1sso também fica evidente a
partir das escolhas para noticiar a modalidade feminina adotadas pelo campo midiatico em
questdo, ja que, esse também é hegemdnica.

A propria aba acima das noticias adota a terminologia “futebol feminino”. Apenas ap0s
pesquisar com a nomenclatura referida, se é redirecionado para a aba com noticias de destaques
da modalidade feminina. O primeiro destaque intitulado “Trabalho valorizado ” causa também
um efeito de sentido, possibilitando a interpretacdo de que ter o trabalho valorizado sendo
mulher é algo surpreendente. Porque a l6gica da sociedade patriarcal, tal como diz (Beauvoir,
1970) é o homem ser valorizado e evidenciado por seu trabalho. Quando se menciona que Pia
Sundhage tem o “trabalho valorizado” é como se o0 enunciador dissesse que o coerente era ela
ndo ter o seu trabalho reconhecido. Observamos que o espaco discursivo machista esta presente
mais uma vez nesse campo midiatico.

“Em coisa de cinema” tem-se a informacdo de um documentario sobre a modalidade
feminina. Embora a propria noticia evidencie a fala da diretora sobre o futebol ser uma histéria
de direitos humanos. A noticia ainda se apoia no dizer ‘futebol feminino” para mencionar a
modalidade feminina. Ademais, mesmo Kely Nascimento ndo sendo esportista, tem seu nome
e sua imagem, totalmente ligadas a Pelé, um dos maiores jogadores do Brasil. Dessa forma,
cria-se uma cena, para o dizer de Kely Nascimento ganhar autonomia, associando a imagem
dela, a de um idolo do futebol, que também é seu pai.

Utilizar a foto do Pelé, juntamente da de Kely, mesmo ele ndo fazendo parte do processo
criativo do documentario, € uma maneira de legitimar o dizer de Kelly, sobre a modalidade
feminina ser uma histéria de direitos humanos. Learner, (2019) explica sobre a imagem da

mulher ser comumente associada a de um homem, geralmente o pai ou 0 marido, para que
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assim, a imagem feminina seja legitimada. A cena criada nessa noticia para informar sobre o
documentério produzido por Kely, confirma esse dizer de Learner.

Conclui-se nessa andlise, que o discurso da midia hegemonica fica evidente nas
escolhas feitas para noticiar a modalidade feminina. Como ja mencionado antes, remete a uma
producdo discursiva acerca do controle mantido pela sociedade sobre as mulheres. Assim
como, do discurso do futebol que nasceu para os homens da elite.

Ja que, quando a mulher adentra o ambiente futebolistico, o discurso da midia sobre
ela ainda é estereotipado e machista. Diante das informacdes levantadas, iremos nos
aprofundar na questdo no campo midiatico e no espaco discursivo machista que esse possuli.
Para posteriormente, falarmos dos estereétipos proliferados pela midia esportiva ao noticiar a

modalidade feminina.

9.2- ANALISE 2: O ESPACO DISCURSIVO MACHISTA NA MIDIA
ESPORTIVA.

Essa pesquisa trabalha com os fundamentos do primado do interdiscurso, explicado por
Maingueneau (2008). Dessa maneira, discorremos em alguns momentos sobre a triade
discursiva, composta pelo universo discursivo, pelo campo discursivo e pelo espaco discursivo.
O universo discursivo, embora seja finito, é dotado de inUmeros discursos, o que o torna dificil
de ser estudado pelo analista. No entanto, 0 campo discursivo abrange discursos que podem ser
analisados, como o campo midiético.

Esse campo midiatico pode ser perpassado por espagos discursivos, que ndo Sao
exclusivos do campo midiatico. Dessa forma, mostraremos como a midia esportiva possui um
espaco discursivo machista. Pois, utiliza-se de elementos linguistico discursivos para noticiar
as mulheres profissionais do futebol, como veremos no discurso 2.

Discurso 2: Noticia retirada do site “Espn”.
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Copa do Mundo feminina de futebol
tera jogos exibidos no Museu do
Futebol

06 Jun, 2019

0 @ Julia Vergueiro

Angdressa, Cristiane e Marta estardo em campo pela selegio brasileira Gerr

2019 ja é wm marco para a historia do Futebol Feminino. Pela primeira vez, os jogos do
Mundial serio transmitidos pela TV no Brasil. E quem vier torcer no Museu também
podera conferir a exposigio CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do Futebol que narra a
historia do futebol feminino no pais, que foi proibido por cerca de 40 anos entre as

décadas de 1940 e B0 até as conquistas mais recentes.

“A exposicio exalta esse momento e narra como foi o caminho trilhado pelas mulheres
para chegar até aqui. O reconhecimento de suas lutas deve ser fonte de inspiragdo as

novas gerapbes” afirma a diretora de conteiido do Museu do Futebol, Daniela Alfonsi.

A Copa do Mundo de Futebol Feminino da FIFA, realizada entre 7 de junho e 7 de
julho, na Franca, terd jogos exibidos no Musen do Futebol - instituigio da Secretaria
de Cultura ¢ Economia Criativa do Governo do Estado de Sio Paulo. Com teldo e
arquibancada para cerca de 100 pessoas, 0 Museu recebe torcedores brasileiros e

estrangeiros para vibrar por suas selegoes.
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A estreia do Brasil € no domingo, dia 9 de junho, contra a Jamaica, a5 10h30. Nesse dia,
nossas alunas do Pelado Real FC estario na arquibancada do Museu junto com os
personagens da Turma da Monica. Também assistirdo ao jogo integrantes da Unido
Brazileira de AMulheres (UBM) & do Movimento Toda Poderoza Corintiana. Com
direito até a roda de samba, o primeiro jogo da Selecdo promete agitar o Museu do

Futebol

“A exposi¢o exalta esse momento e narra como foi o caminho trilhado pelas mulheres
para chegar até aqui. O reconhecimento de suas lutas deve ser fonte de inspiragio as

novas geragdes” afirma a diretora de contetdo do Museu do Futebol, Daniela Alfonsi.

Carol Anjos, atleta do Centro Olimpico, vizsita a exposigdo Contra-Atague

Acesso em 17/02/2021 as 14h
Disponivel em:
http://www.espn.com.br/blogs/espnw/764548_copa-do-mundo-feminina-de-futebol-tera-

jogos-exibidos-no-museu-do-futebol

A noticia em questdo, data o periodo da Copa do Mundo de 2019. Nela vemos a
terminologia “futebol feminino” sendo adotada para designar a modalidade feminina. Com
isso, reforca-se que a modalidade e as competicdes masculinas sdo as universais. O titulo da
noticia é sobre a exibicdo dos jogos da Copa do Mundo no Museu do Futebol. Como explicita

Maingueneau (2007), o discurso é perpassado por algumas regras, para esse ter adesdo do co-
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enunciador. Uma dessas regras € a informatividade. Assim sendo, a noticia em questao mostra
um fato inédito, a exibicdo de jogos da modalidade feminina no Museu do Futebol.

Avaliando que a Copa do Mundo da modalidade feminina ja existir ha algum tempo.
Tal informacdo nos faz inferir que o campo midiatico € dotado de um espaco discursivo
machista. Pois, a midia esportiva ndo transmite os jogos da modalidade feminina, tanto quanto
da modalidade masculina. Isso fica notorio ao ser dizer que somente em 2019 a modalidade
feminina da Copa do Mundo sera transmitida pelos veiculos de comunicacéo.

Dessa forma, é como se o futebol feminino ndo fosse atrativo, nem digno de ser
televisionado. Januério e Veloso (2019) discorrem sobre tal fato, ao dizer que o volume de
noticias da modalidade feminina, ndo diz respeito a sua qualidade. E sim, porque existem
questdes mercadoldgicas envolvidas. De fato, o futebol masculino vende mais. Mas, se
pensarmos na quantidade de noticias veiculadas aos homens no futebol, isso explica o fato de
a producdo discursiva que tange a modalidade masculina favorecer o mercado e vice, e versa.

Um outro discurso apreendido ao ler a noticia é a reportagem trazer como informacéo,
as mulheres terem sido proibidas de jogarem futebol. Tal episddio indica que a mulher ndo foi
bem quista como praticante do esporte. Por isso, ainda hoje, é tratada de maneira machista no
esporte. Além disso, a designacdo “Copa do Mundo feminina” mais uma vez evidencia a
universalizacdo da modalidade masculina. Visto que, utiliza-se o feminina para referir-se a
competicdo e 0 mesmo ndo acontece na Copa do mundo masculina.

Ademais, assim como no “Globo Esporte.com” a noticia do “Espn " utiliza a construcao
linguistico discursiva evidenciando um machismo da midia nas escolhas linguisticas feitas.
Mesmo que, a noticia em questdo cologue a modalidade feminina em evidencia. O co-
enunciador adere ao posicionamento, sem se atentar a ideia de as escolhas linguistico
discursivas irem ao contrario da valorizacdo do futebol feminino. E mesmo que a noticia
coloque o futebol feminino em evidéncia, as memdrias discursivas sobre a modalidade
feminina, fazem a noticia ainda assim, ser acompanhada de escolhas linguistico discursivas que
séo atreladas a sociedade patriarcal.

Dessa forma, vemos que a midia esportiva possui um posicionamento machista,
reverberado nas noticias publicadas. E mais, que as escolhas linguistico discursivas no estao
atreladas a somente um veiculo de comunicacdo, mas sim, ao campo midiatico e ao espaco
discursivo machista presente nele. Pois, tanto o “Globo Esporte.com” como o “ESPN” adotam

o léxico “futebol feminino” e “Copa do mundo feminina” ao noticiar a modalidade feminina.
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Por fim, iremos analisar mais uma vez o site “Globo Esporte.com”, para mostrar como as

mulheres sdo estereotipadas no campo midiético.

9.3- ANALISE 3: OS ESTEREOTIPOS PROLIFERADOS PELA MIDIA
ESPORTIVA

Iremos continuar as andlises desse trabalho, nos aprofundando nos esteredtipos
propagados na midia esportiva. Ja que, também foi possivel observar no campo discursivo
estudado, a difusdo de esteredtipos sendo proliferados pela grande midia e sua relacdo
interdiscursiva com o esteredtipo.

Conforme Lipmman (2008) e Charaudeau (2017) discorrem sobre os esteredtipos, constata-
se que esses sdo criados a partir do contexto social e da cultura em que estamos inseridos. Em
muitos momentos é perceptivel os esteredtipos sendo relacionados as minorias e as relacdes de
poder exercidas pelos outros grupos. Posto isto, observa-se a proliferacdo na midia esportiva
de esteredtipos ao noticiar a modalidade feminina como é possivel analisar no discurso 3 a
sequir.

Discurso 3: Noticia retirada do site Globo Esporte.com



Pausa para pose: jogadoras e
comissao técnica tiram fotos
oficiais da Copa do Mundo

Selecdo brasileira faz registro da delegac¢ao na concentracdo de Portimdo, em Portugal, a oito dias
da estreia do torneio na Franca

Por GloboEsporte.com — Portimdo, Portugal s 4
01/06/2019 16h21 - Atualizade ha um ano

Jogadoras e comissdo técnica da
selecdo brasileira vestiram hoje seus
uniformes para a producéo da foto
oficial para a Copa do Mundo
Feminina da Fifa. A delegacdo esta
em Portim&o, em Portugal, desde o
meio da semana passada. Fica até
quarta-feira que vem, quando segue
para a Franca.

« Marta evolui bem em recuperacao de lesdo na coxa e volta a
fazer exames na segunda

©
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SELECAO BRASILEIRA

by Pl

A selecdo estreia na Copa do Mundo Feminina em 9 de junho, domingo,
contra a Jamaica, em Grenoble, as 10h30 (de Brasilia). Depois, vai para
Montpellier encarar a Australia, quinta-feira seguinte, dia 13, as 13h.
Fecha a fase de grupos diante da Itilia, em Valenciennes, na ter¢a-feira

posterior, 18 de junho, s 16h, A TV Globo, o GloboEsporte.com e o
SporTV vdo transmitir todos os jogos do Brasil ao vivo.

Acesso em 17/02/2021 as 14h
Disponivel em:
https://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/pausa-para-pose-

jogadoras-e-comissao-tecnica-tiram-fotos-oficiais-da-copa-do-mundo.ghtml

O discurso 3 remete ao periodo pré mundial da modalidade feminina em 2019. A
escolha dessa noticia, se deu pelo fato da Copa do Mundo de 2019 ter sido uma das mais
noticiadas ao referir-se a modalidade feminina, como ja dito anteriormente. De inicio, se
percebe a auséncia da terminologia “futebol feminino”, porém o enunciador utiliza o termo
“Copa do Mundo feminina”. E nota-se um esteredtipo bem sutil sendo propagado na manchete
da noticia, O “Pausa para a pose:” Essa escolha linguistico discursiva estereotipada introduz
0 mais importante na noticia, a foto oficial da Copa do Mundo. No entanto, hd um enfoque
frisando as jogadoras darem uma pausa para fazer poses para a foto oficial.

Ainda que sutilmente, o fato de se introduzir a informacgédo da foto oficial com tal
escolha linguistico discursiva evidencia um esteredtipo de feminilidade construido
socialmente. Porque normalmente, se associa as poses as mulheres. Lipmman (2018) articula
que definimos primeiro, para depois vermos. Dessa maneira, 0 co-enunciador associa o
enunciado a feminilidade das jogadoras, embora a pauta principal da noticia ndo seja essa. Mas

sim, a foto oficial da Copa do Mundo, uma das competi¢des mais importantes do futebol.
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A noticia segue informando acerca da foto oficial e no decorrer dela, vemos ainda o
enunciador dizer a respeito da selecdo estar se produzindo para a foto oficial. Isso reforga a
narrativa de feminilidade através das escolhas linguistico discursivas. Porque os jogadores de
futebol normalmente tiram a foto oficial, enquanto as jogadoras fazem pose e se produzem.

A sequéncia da noticia é a foto oficial propriamente dito e confirma porque o0s
esteredtipos foram empregados ao longo da noticia. Pois, a Selecdo da modalidade feminina
tirou a foto de pernas cruzadas. O fato das mulheres escolheram tirar a foto de pernas cruzadas,
é irrelevante para o esporte. Tampouco, deveria ser noticiado como algo importante.

A forma como se noticiou, colocando o “Pausa para a pose:” antes da informagéo da
foto oficial do mundial, nos faz inferir que a pose seria a informagdo mais importante e ndo a
foto em si. Dessa forma, observa-se os esteredtipos acerca das mulheres profissionais do
futebol, sendo esses propagados de maneira sutil, mas, ainda assim propagados. O enunciador
ao escolher linguisticamente palavras e expressdes associadas ao universo feminino, esta
levando o co-enunciador a fazer o mesmo. Fazendo- o crer que o mais importante da foto do
Mundial é a pose feita pelas jogadoras. E ndo o fato de elas tirarem a foto oficial, de uma
competicdo importante para o futebol.

Isso mostra que quando as mulheres ndo estdo em um ambiente considerado de fato
feminino pela sociedade, hd uma associagdo aos estereotipos de feminilidade. Como se para
comprovar, que embora sejam jogadoras, sdo femininas. Ou ainda, € como se as pernas
cruzadas revelassem uma submissdo das mulheres. Mais uma vez o Mito da Beleza (Wolf,
2020) € usado para controlar os corpos femininos. Pois, a mulher esportista fica presa a
simbolos presentes no ambiente feminino de acordo com a sociedade.

E mesmo a beleza e a feminilidade ndo sendo importantes para o futebol, hd uma
tentativa de reforcar a existéncia de uma feminilidade nas jogadoras. Ou que, por serem
femininas, o futebol ndo é o espaco das jogadoras ocuparem. Retomamos entdo as falas de
Beauvoir (1970) e Wolf (2020) quando elas dizem, que a feminilidade é usada contra as
mulheres. Seja quando as mulheres sdo femininas, seja quando exigem que elas sejam, porque
a feminilidade dessa forma ndo é tratada como algo natural. E sim como um impedimento, um
empecilho para essa na sociedade.

Tal pensamento associa as mulheres ao embelezamento da modalidade, porque elas
fazem uma pausa para posar para a foto, se produzem e tiram a foto de pernas cruzadas.
Enquanto que na modalidade masculina, ndo tem tal narrativa sendo criada, os homens apenas

tiram a foto oficial da Copa do Mundo. As escolhas linguistico discursivas e a forma como se
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conduziu a narrativa, evidencia que muitas vezes as mulheres sdo realmente vistas como o
embelezamento da modalidade. Seja pela midia, seja pelo publico do esporte.

O discurso ainda reforca que mesmo esportistas elas séo femininas. E embora néo seja
0 objetivo ao escrever a matéria, as escolhas feitas para noticiar evidenciam esse carater
patriarcal do esporte. Cria-se dessa forma, uma tenséo discursiva, porque “Pausa para a pose”
aconteceria em outro ambiente que ndo o futebol. Possivelmente, posar para fotos seria em um
ambiente considerado feminino, em que as mulheres pudessem se produzir para tirar as fotos.
No entanto, toda essa narrativa acontece no ambiente futebolistico e por isso, ha uma tensao
discursiva nessa noticia.

Por fim, ressalta-se sobre a narrativa criada para informar sobre a foto oficial da Copa
do Mundo ser totalmente estereotipada. O que fica evidente apds uma anélise atenta das
escolhas discursivas. Encerramos entdo as analises desse trabalho, evidenciando as producdes
discursivas que tange o futebol, a midia esportiva e o discurso patriarcal ficarem refletidos na
representacdo da mulher na midia.

Dessa forma, conclui-se que a midia esportiva € machista e nao reflete sobre as escolhas
linguistico discursivas feitas ao noticiar a modalidade feminina. Fato que, ndo acontece na
modalidade masculina, ja que, essa seria a universal. Nesse momento, iremos entdo fazer as

consideracdes finais acerca dessa pesquisa.
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10.0- CONSIDERACOES FINAIS.

Ao fim das analises desse trabalho podemos fazer algumas consideragdes pertinentes
acerca das analises e dos resultados obtidos com a discussdo proposta. De inicio, é possivel
dizer sobre campo discursivo midiatico, que abrange também a midia esportiva ser patriarcal.
E comum ver a midia esportiva noticiar em prol desse patriarcado. E notério ainda que as
escolhas linguistico discursivas feitas para noticiar a modalidade feminina, em muitos
momentos s&o machistas.

Comumente se apoia nos esteredtipos para representar a modalidade feminina. Em
muitos momentos, se associa a modalidade e as mulheres esportistas a um discurso de
feminilidade, como se para evidenciar, que embora sejam jogadoras de futebol, as mulheres
ainda sdo femininas. Ou ainda, sobre a feminilidade ndo ser algo bom, pois, o ambiente
esportivo ndo permite. Observa-se entdo, que O mito da beleza (Wolf, 2020) é utilizado contra
as mulheres, principalmente quando se ocupa ambientes considerados masculinos pela
sociedade. Dessa forma, apesar dos avangos enquanto profissionais, a beleza ainda assim, sera
atrelada as mulheres e utilizada contra elas.

A analise discursiva proposta nesse trabalho demonstra o qudo patriarcal a midia
tradicional €, assim como hooks (2018) afirma. Nesse sentido, essa faz escolhas linguistico
discursivas machistas, bem como, estereotipa as mulheres do esporte. O futebol dessa forma,
embora seja um esporte muito popular e com potencial para potencializar discussdes
importantes. Em muitos momentos, apenas mantém um discurso excludente, evidenciado
através da forma como a midia esportiva noticia a modalidade feminina de futebol.

Nota-se ainda, que o discurso da midia, de género e do futebol contribuem para uma
representacdo opressora da modalidade feminina. Assim sendo, a condi¢cdo de producdo do
discurso acerca do futebol feminino é transcorrido por lugares imaginarios que colocam a
mulher como invasora nesse ambiente futebolistico. Entende-se também que isso explica o
porqué de a midia representar a modalidade feminina de maneira machista e estereotipada.

Ademais, é possivel mencionar a importancia dos estudos de género e das relacdes de
poder da sociedade, para que assim esses estudos sejam ainda mais comuns. Para assim,
popularizar discussdes importantes sobre esses temas e que ajudam a combater as estruturas de
poder presentes na sociedade.

Por conseguinte, a modalidade feminina de futebol n&o é inferior a masculina, € apenas
menos noticiada. Pois, a sociedade patriarcal, utiliza o imaginario social para colocar 0s

homens como protagonistas e as mulheres como coadjuvantes. Logo, falar de futebol feminino
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é uma tentativa de fazer com esse signifique tanto quanto o masculino. E também, expandir
discussdes para assim, as mulheres serem representadas de maneira igualitaria e vistas pelo
publico por suas capacidades técnicas e ndo pela beleza. Dessa maneira, a modalidade feminina
serd mais valorizada e consumida pelo publico.

Para finalizar, apreende-se que a midia esportiva possui um espaco discursivo machista
em seu campo midiatico. Mesmo de forma sutil, esse machismo é propagado, seja nas escolhas
linguistico discursivas, seja através da propagacdes de esteredtipos. No entanto, a midia
esportiva embora possua um espaco discursivo machista, possui capacidade para fazer as
discussdes de género, raca e classe se popularizem no esporte. A partir disso, é possivel pensar
um espaco discursivo menos machista, racista e classista ao informar sobre o futebol. Sendo
assim, o ambiente futebolistico, poderda ser um ambiente mais democratico para todos 0s

publicos.
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