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RESUMO

Com a ascensdo social dos meios digitais e 0 uso das redes de forma despreocupada por
parte dos individuos, a disseminag&o de noticias falsas tornou-se um problema de significativas
dimensdes, atingindo os mais diversos seguimentos da sociedade e trazendo como seus efeitos,
prejuizos cujas correcdes demandam grande esforco e engajamento. O seguimento cientifico
tem sido também abalado pelas consequéncias desta préatica, resultando em problemas
perceptiveis até mesmo fora do meio digital, como a volta de doencas anteriormente erradicadas
e consolidacdo de movimentos anticiéncia. Assim, o presente trabalho teve como objetivos:
levantar e descrever algumas iniciativas de checagem de noticias, avaliar a quantidade de
desmistificacGes relacionadas a Quimica e a Ciéncia, bem como refletir sobre algumas Fake
News e desmistificacBes ligadas a Quimica, a luz da possibilidade de utilizagdo deste tipo de
contetldo como material didatico para o Ensino Médio, buscando desenvolver as competéncias
e habilidades previstas para a disciplina de quimica juntamente com o despertar da autonomia
do aluno em consultar e verificar as noticias por ele recebidas. Para isso, foi feito um
levantamento de possiveis meios confiaveis destinados a analise e correcdo de noticias falsas,
seguido de um levantamento para a conscientizagdo das dimensfes tomadas pelo problema
atualmente e, por fim, foram selecionadas algumas Fake News com o objetivo de refletir sobre
sua utilizacdo no ensino de quimica. Como resultados, foi possivel observar as principais
caracteristicas que diferem os suportes de checagem E-farsas, agéncia Lupa, agéncia Aos Fatos
e FakeCheck, sendo o E-farsas a iniciativa de origem mais antiga brasileira (2002), cujo
principio visa a apresentagdo da utilizagdo da internet como ferramenta principal na checagem
de informacdes; a agéncia Lupa pela atribuicdo de conclusbes mais flexiveis as noticias
analisadas, além de ofertar o Lupa Educacao para o treinamento a checagem de fatos; a agéncia
Aos Fatos, pela disponibilizacdo de um chatbot que visa, através de um diélogo limitado,
orientar os usuarios na checagem autdonoma de fatos; e o FakeCheck, que permite a verificagcdo
da probabilidade da veracidade de textos através de um servico de inteligéncia artificial. No
que se refere ao montante de publica¢Ges da agéncia Lupa nos anos de 2019 verificou-se que
4,7% e 1,8% correspondiam a desmistificacbes cientificas e quimicas respectivamente,
enquanto em 2020 os valores foram de 15,4% e 6,7%, revelando aumento expressivo do
trabalho de checagem de noticias relacionadas a ciéncia, possivelmente potencializado pelo
contexto de pandemia. Por fim, buscou-se explorar o potencial de algumas desmistificacdes de
Fake News no trabalho para o ensino de quimica, demonstrando a possibilidade de seus
empregos na abordagem de conceitos de quimica, na perspectiva interdisciplinar e que na
interface ciéncia x senso comum. No que se refere as contribuicdes do trabalho & minha
formacdo académica, destaca-se o reconhecimento da importancia da divulgacéo cientifica e
dos letramentos cientifico, midiatico e informacional para a manutencdo da cidadania
democrética, ressaltando o importante papel de professores e cientistas na aproximacgdo da
ciéncia e sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Agéncias de Checagem; Ciéncia; Ensino de Quimica; Fake News;
Pos-Verdade.
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ANEXO 1



1. Introducéo

Impulsionada pela resisténcia social a aceitar fatos quando estes divergem de sua
opinido, pela falta de questionamentos acerca da veracidade de informacGes recebidas, pela
credibilidade de suas préprias crencas e vontades perante determinado assunto e pela
disponibilidade de plataformas virtuais que permitem a rapida disseminagdo de informacdes
compartilhadas, as Fake News apropriam-se cada vez mais do espaco social contemporaneo,
promovendo, intencionalmente (ha maioria dos casos), transtornos e ideias insustentaveis em
detrimento da verdade.

Os individuos, saturados das informacdes diariamente recebidas pelos mais diversos
meios, vem abstendo-se do habito de buscar mais justificativas em relacdo a determinado
contetdo, dada a demanda de tempo exigida para gerir corretamente as informac6es. Deste
modo, a importancia da observacao esta evadindo gradativamente, fazendo com que as pessoas
deixem de crer naquilo que veem, e sejam tendenciadas a ver aquilo que creem, potencializando
a denominada Pos-Verdade, uma condicdo coletiva de prevaléncia de afetos individuais no
julgamento de alguma informacéo.

Vale ponderar que o compartilhamento de noticias inadequadas é uma prética recorrente
na sociedade ha muitos anos, porém, o que a torna preocupante na atualidade sdo os efeitos
consideraveis que atingem os mais diversos seguimentos sociais, sendo imprescindivel destacar
a importancia do combate a esse tipo de pratica para o bom desenvolvimento da sociedade.

O seguimento cientifico ja tem apresentado muitos prejuizos no que se refere a préatica
inadequada da criacdo e divulgacdo de noticias falsas, precisando empreender mais esforcos
para a melhoria dos efeitos ja presenciados. O plano para a descredibilizagdo da ciéncia torna-
se aos poucos uma infeliz realidade, resultando no surgimento de novos movimentos
anticientificos, na desinformacdo social sobre temas cujo posicionamento é de extrema
importancia e na falta de percepcao da ciéncia como promissora no tratamento de diversos
problemas frequentemente encontrados como, por exemplo, a elaboracdo de meios, técnicas,
recursos e produtos para o conhecimento das leis da natureza e suas influéncias no plano social,
investindo no combate de enfermidades, conhecimento dos fatores climaticos, reconhecimento
de variaveis importantes, confeccdo de produtos certificados, etc.

Deste modo, é perceptivel a urgente necessidade da investida cientifica contra os
avancos desta pratica, sendo os professores, com seu papel fundamental a servigo da educacéo,
profissionais com posicao estratégica para a formacao das proximas geracdes nos caminhos do
conhecimento. Assim, exalta-se a importancia da formacdo de professores, para que estes
estejam aptos a reconhecer 0S recursos necessarios para a efetivacdo de sua prética e a
desenvolver novas estratégias para permitir melhorias nos processos de ensino e de
aprendizagem.

O presente trabalho, portanto, baseia-se nesta perspectiva e objetiva divulgar e
familiarizar o leitor com agéncias de checagem, que desenvolvem papel fundamental na
manutencdo da cidadania democratica; ao reconhecimento das dimensoes relativas do problema
atualmente, evidenciando sua magnitude atual e a urgéncia no combate a sua propagacao; e por
fim, a propor reflexfes visando a utilizacdo de noticias desmistificadas (e as préprias Fake
News) no ensino de quimica.



2. Referencial Tedrico

2.1. Fake News e 0 advento da era digital

Apesar do grande destaque nos ultimos anos, as Fake News (FN), correspondente a
Noticia Falsa em tradugdo direta do inglés (Wizard, 2021), sempre foram difundidas por
diversas comunidades na forma de boatos e rumores (Monteiro, 2018). Esta pratica, até entdo
pouco relevante, com curto alcance e baixo potencial em termos de sociedade, tomou novas
proporcdes com o avango tecnoldgico, a acessibilidade aos equipamentos eletrdnicos e
popularizacao das redes sociais (Branco, 2017). O termo, cuja notoriedade foi conquistada no
ano de 2016, com a intensa publicacdo de inverdades influenciadas por fatores como a vitoria
de Donald Trump como presidente dos Estados Unidos da América e a saida do Reino Unido
da Unido Europeia, refere-se a criagdo de contetdos cujo principal objetivo é prejudicar ou
inocentar outros individuos a partir de inverdades sobre sua reputacdo (Monteiro, 2018).

Anteriormente ao advento da era digital, a propagacdo de noticias e informacdes era
realizada por meios televisivos e de radio, cujos responsaveis pela coleta de dados e reproducéo
eram jornalistas e outros profissionais da area de comunica¢do, que nao somente verificavam a
veracidade das informacdes a serem repassadas, como tambem selecionavam as de maior
relevancia a serem apresentadas ao ouvinte ou telespectador (Aos Fatos). Deste modo, a
producédo e veiculacdo de noticias ficavam acometidas a jornalistas capacitados e competentes
a manipulacdo dos materiais a eles dispostos, assegurando assim a responsabilidade de suas
falas e seus efeitos.

Com o advento da internet e a promessa de globalizacao, esta realidade foi gradualmente
modificada. Inicialmente, a difusdo da internet ndo atingia com significancia as classes mais
populares, ficando restrita a instituicdes ou membros da elite cujo capital permitia o devido
acesso a informacgdo. Com os avancos tecnoldgicos e barateamento dos meios de acesso, a
internet foi entdo incorporada a dispositivos moveis e estes, as classes mais vulneraveis
economicamente da sociedade. Deste modo, 0 que anteriormente podia ser visto como
inacessivel a grande parte da populacdo, passou a estar presente ndo somente nas casas e
instituicdes como anteriormente, mas em todos os locais cuja sua conexdo fosse entéo
permitida, com custos relativamente baixos. Atualmente, conexdes via dados mdveis permitem
0 acesso a internet a praticamente todos os smartphones localizados dentro da zona de rede,
sendo também ofertados em muitos estabelecimentos e instituicGes como cortesia ou outros
propdsitos através da conexdo Wireless, popularmente conhecida como Wi-Fi, evidenciando
entdo a grande facilidade de acesso as mais diversas informagdes em qualquer local e horario
(Calazans; Lima, 2013).

Assim, a comunicacao por rede se tornou-se entdo uma realidade, trazendo beneficios
como a permissao do contato de pessoas distantes a menores custos e de modo mais dindmico
que ligacGes telefonicas, por exemplo. Porém, essa facilidade, potencializada pela falta de
fiscalizacdo das publicacdes e informacdes repassadas, desencadeou o que viria a se tornar um
grande problema social atualmente, as Fake News.

As Fake News, portanto, podem apresentar diversas defini¢cbes, sendo tambeém
assumidas como qualquer contetdo ou contexto fundamentado, criado ou incorporado por
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informacdo deliberadamente falsa ou enganosa (Bites; Amaral; Catarino, 2018), cujo alcance
torna-se significativo através de seu compartilhamento digital (Delmazo; Valente, 2018), sendo
as redes sociais grandes protagonistas na veiculagdo deste tipo de contetdo.

2.2. O papel das redes sociais na consolidacao de Fake News

Atualmente, grandes companhias como o Facebook, buscam incansavelmente novos
métodos que permitam o controle sobre a divulgacdo de noticias falsas em suas plataformas
(Aos Fatos), porém, ainda é possivel verificar a influéncia destas empresas na perpetuacéo e
conquista de espaco destes contetdos.

Criada com a proposta de permitir e promover discussdes acerca de pautas de diversos
seguimentos, a internet, definida por ser uma “rede remota internacional de ampla area
geografica que proporciona transferéncia de arquivos e dados, juntamente com funcdes de
correio eletronico para milhdes de usuarios ao redor do mundo” (Michaelis)!, tem falhado com
seu papel inicialmente estabelecido. Pesquisas apontam que, dentre diversos paises do mundo,
a crenca de que o facebook é a propria internet ainda é significativa em um total de
aproximadamente 2 bilhdes de usuérios (Branco, 2017). As consequéncias desta crenca vao
muito além do desconhecimento popular do que ela realmente compreende, apresentando assim
determinada rede social como Unica no recebimento de informagdes pelo meio digital.

Na rede, a quantidade de conteudos compartilhados diariamente despertou a necessidade
da adocdo de uma selecdo mais significativa do que ser apresentado ao usuério, sendo
empregados para gerir toda esta dindmica alguns algoritmos a fim de permitir a eles uma
experiéncia mais agradavel e prazerosa, fazendo com que passem cada vez mais tempo
conectados e aumentem o fundo financeiro de seus desenvolvedores (Branco, 2017).

Os algoritmos criados priorizam os contetdos que sdo apresentados aos usuarios, de
modo que aparecem o0s desenvolvidos por usuarios de maior afinidade, verificada pelo tempo
gasto em interacdes com este individuo; os que contenham alto peso relativo, com informacdes
mais relevantes em determinadas publicacdes; e o tempo de publicacdo, em que as publicacdes
mais recentes apresentam prioridade de destaque na linha do tempo da rede social Assim, dentre
o0s parametros estabelecidos que definem o perfil do feed de noticias, o de afinidade apresenta
maior relevancia no que diz respeito as informacdes disseminadas, pois ela se torna responsavel
pela estabilidade de um ambiente cujas pessoas envolvidas compartilham de mesmas
ideologias, impedindo assim o contraste de ideias e consequente discussdao acerca dos mais
variados assuntos de interesse social (Branco, 2017). Os individuos, movidos pelo narcisismo
natural humano caracterizado pelo crescente individualismo e pela busca de satisfazer a todo
custo suas proprias vontades, satisfa¢des e realizagdes, “tendem a envolver-se emocionalmente,
baseado em afinidades, em redes sociais que fortalecem seus pontos de vista” (Angelis, 2017).
Ajudada pela falta de fiscalizacdo das informacdes difundidas e pelo poder de fala igualitario
entre 0s usuarios, a ideia de que suas concepcles sdo as corretas e determinantes é entéo
potencializada, estabelecendo uma falsa percepcdo de mundo conivente a toda e qualquer ideia

!Dicionario Online Michaelis. Disponivel em: https://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-
brasileiro/internet/. Acesso em: 16/03/2021.
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que represente sua ideologia, chegando ao que se foi denominado de bolha digital (Branco,
2017).

A bolha pode ser compreendida como a falta de percepcdo e experimentacdo da
realidade como ela de fato é, dirigindo individuos a alienacdo e resisténcia a novas ideias
(Branco, 2017). No contexto das redes sociais, as consequéncias dela sdo ainda mais evidentes,
dados os algoritmos presentes que manipulam os contedos apresentados e as ferramentas de
selecdo que permitem a autonomia para o recebimento de publicagdes e interacdo com perfis
de sua vontade (Branco, 2017).

Assim, 0 que antes prometia a popularizacao e acesso de varios contetdos e servir como
suporte para discussdes acerca de diversas pautas, tornou-se uma plataforma que incentiva a
polarizacdo ideologica (Branco, 2017), segregando a comunidade em grandes grupos
especificos que idolatram seus pensamentos sem a reflexdo permitida pela possivel influéncia
externa de outras ideias.

Esses efeitos podem ainda ser vistos em redes sociais privadas onde a criacdo de
algoritmos para a selecdo de conteudos é dispensada. O direcionamento de mensagens de modo
seletivo e ndo publico apresenta grande preocupacdo no que se refere a constatacdo da origem
de determinado conteudo e seu alcance digital (Gragnani, 2018). Ajudada pela possibilidade de
criacdo de grupos especificos entre pessoas que compartilham elos comuns, determinada noticia
veiculada apresenta grande potencial de alcance no meio, dado o numero significativo de
pessoas presentes no grupo que a recebem, pela semelhanca de ideias e afinidades que elas
dispdem e pela intimidade que permite com que a noticia seja publicada sem que o enunciador
seja alvo de julgamentos, sendo entdo os grupos de familia grandes responsaveis na veiculagdo
de Fake News.

E de fato imprescindivel observar que os fundamentos que visavam a adogio de
determinadas tecnologias ou algoritmos ndo apresentavam propriamente como objetivo a
maleficéncia gerada por esta pratica, sendo este um problema instaurado de modo intencional
por individuos que buscam agir maliciosamente com o objetivo de defender, prevalecer ou
difundir seus desejos ou ideias.

2.3. Os motivos que levam a criacdo de Fake News

Conhecido o papel fundamental das redes sociais na disseminacdo de Fake News, é
importante também compreender os motivos que levam certos individuos a criarem-nas e
compartilha-las. De acordo com Tandoc (2018), duas sdo as razdes que levam determinados
individuos a produzir e disseminar noticias falsas, sendo elas financeira e ideolégica (Tandoc,
2017).

Para Tandoc (2017), no que se refere as motivacOes financeiras, a oferta de historias
ultrajantes resume-se praticamente em cliques e acessos convertidos a receitas de publicidade
aos promotores de determinada noticia. Branco (2017) ja havia indicado esta motivacao,
revelando que a Folha de S&o Paulo divulgou uma matéria em que profissionais da publicidade
estimaram o montante de 100 & 150 mil reais mensais apenas com acessos a anuncios de noticias
por eles criados, evidenciando o mercado lucrativo na producdo destes contedos.
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No que concerne as motivacdes ideoldgicas, muitas discussdes relacionadas aos efeitos
mais severos do engano por essas informacoes sdo realizadas, visto que estas apresentam grande
potencial na desconstrucdo de ideias e alteracbes de comportamento, podendo até mesmo
resultar em consequéncias no mundo externo ao digital (Branco, 2017). Os motivos que levam
determinados individuos a cria-las e distribui-las estdo fundamentados nos efeitos
anteriormente apresentados, buscando promover ideias particulares (Tandoc, 2017), criar
grupos de individuos crentes em determinado assunto e persuadi-los frequentemente com estas
noticias para que o movimento seja consolidado e se expanda pelo meio digital.

Entretanto, vale ressaltar que, por ser uma tematica com discussao recente, outros
motivos e justificativas podem emergir nos proximos anos, na medida em que mais estudos se
debrucem sobre este campo.

2.4. O sucesso das Fake News em detrimento a verdade

Muitas informagdes séo veiculadas pelas redes sociais diariamente e as redes
desempenham papel fundamental na selecdo de quais estardo dispostas no feed de noticias de
cada usuario. Porém, é ainda perceptivel a grande quantidade de informacdes inveridicas que
nelas circulam em detrimento ao curto alcance ou irrelevancia das que buscam trazer a verdade.

Sites destinados a realizacdo desta pratica ja sdo uma realidade, sendo possivel até
mesmos categoriza-los de acordo com sua atuacédo, sendo reconhecidos como

“os que intencionalmente buscam enganar através de manchetes tendenciosas;
os de reputacdo razodvel que compartilham boatos em larga escala sem
verificar corretamente os fatos; os que relatam de forma tendenciosa fatos
reais, manipulando a informac&o; e os que humoristicamente trabalham com
situacOes hipotéticas” (Branco, 2017. p. 10).

Com o objetivo de compreender os efeitos destes veiculos para além da disponibilidade
de conteudos falsos, é de grande valia a abordagem das ideias de Flores (2017), que defende
que duas sdo as formas de se veicular determinada ideia pelo comunicador, sendo elas a
enunciacdo, quando este relata com veracidade determinada ideia, e a insinuacdo, quando este
permite que, de modo tendencioso, o individuo a recebé-la faca inferéncias falseadoras em
relacdo ao contetido recebido. No que se refere a insinuacdo, verifica-se o prevalecimento das
interpretacdes parciais dos individuos, deslegitimando assim o fato apresentado e ignorando a
importancia da verificagdo da noticia veiculada (Flores, 2017).

Desse modo, muitos podem ser os motivos que levam determinado veiculo a difundir
inverdades no meio digital, porém, € notavel que seu alcance é dado em decorréncia do alto
indice de compartilhamento da massa popular, tornando-a entéo relevante diante da sociedade.
Neste contexto, a P0s Verdade pode entdo ser vista como responsavel pelo contagio de noticias
enganosas, fazendo com que cada vez mais individuos sejam por ela persuadidos, facilitando a
manipulacéo e replicacdo destes contetdos a outros membros de uma comunidade.

Escolhida como a palavra do ano em 2016 pela Universidade de Oxford (Paula; Blanco;
Silva, 2018), “Post-Truth”, Pds-Verdade em portugués, ¢ definida como as “circunstancias em
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que as pessoas respondem mais a sentimentos e crencas do que a fatos” (Oxford Dictionary),
entendida, portanto, como a valorizacdo das crengas pessoais, fundamentadas por vontades ou
emocdes proprias de modo a tornarem-se capazes de modificar, influenciar ou moldar a opinido
publica em relacdo a algo, mesmo que em contradicdo a verdade. E valido, neste contexto,
apresentar o carater relativista que denota a condicdo de verdade para a perspectiva
epistemoldgica, em que é definida a partir da prevaléncia particular de determinado ponto de
vista, considerando as contribui¢des das sensacdes e valores pessoais do individuo na formacéo
de suaideia (Siegel, 2004). Deste modo, em uma perspectiva racional, é preciso que seja tomado
ao menos um minimo de relativismo, visto que segundo Kant, € sensato perceber a
impossibilidade de saber como as coisas sao por si s6 (Higgins, 2016). Esta relatividade sustenta
a abertura dada as interpretagdes parciais reconhecidas por Flores (2017), vista a inducéo as
formulacdes especificas buscadas e promovidas por individuos na criacdo de algum contetdo.

A pos verdade, no contexto de Fake News, apresenta um papel fundamental na
fertilidade deste comportamento, sendo conectadas de forma intrinseca, visto que as Fake News
podem ser vistas como ‘“conteddos que buscam evocar os sentimentos do leitor e com
frequéncia fabricar uma revolta relativa a entidade/pessoa que esta sendo deslegitimada”
(Paula; Blanco; Silva, p. 96, 2018). A p6s verdade apresenta-se como um estado social cuja
depreciacdo da verdade reforca a criacdo de concepgcbes préprias e desorientadas,
vulnerabilizando os individuos a manipulacdo e enganos por noticias falsas, consolidando um
cicloem que a p6s verdade potencializa a divulgacdo de Fake News e as Fake News promovem
a eternizacdo do estado de p6s verdade. Deste modo, apesar de inUmeras semelhancas entre 0s
termos, as Fake News podem ser diferenciadas por apresentarem de forma equivocada ou
intencionalmente enganosa determinada informacéo ao publico, dispensando a necessidade de
fatos ou veracidade em sua estrutura, enquanto a Pos Verdade busca, através da narrativa, o
apelo emocional para a efetivacdo de sua credibilidade, aproveitando a deficiéncia de
questionamentos e reflexdes por individuos da sociedade atual (Bauman, p.32, 2001) para nela
permanecer. Assim, em complemento as ideias de Flores (2017), as razdes pelos quais este
problema é recorrente na sociedade podem também ser interpretadas a partir das reflexdes de
Aristoteles sobre a persuasdo e de Jonah Berger sobre o contagio, destacando quais sdo 0s
motivos mais relevantes que fazem com que determinada noticia ou informacéo inserida na
sociedade seja bem aceita por quem as recebe, partindo do pressuposto de que ndo se pode
negligenciar o potencial que a mensagem por si SO carrega, pois esta é o veiculo primordial para
a distribuicdo de novas ideias.

Segundo Avristoteles, a persuasdo pode atingida pela disposi¢do de quatro variaveis
especificas em uma mensagem, sendo elas logos, phatos, ethos e topos. A variavel logos, refere-
se a componente da mensagem em que o orador se expressa de modo racional e provavel; a
phatos, relaciona-se como modo pelo qual os efeitos emocionais sdo despertados ao receptor
atraveés da leitura do discurso; a ethos, que se refere a idealizacdo e credibilidade passada pelo
orador ao atribuir-se a si competéncias que o legitimam a expressar suas ideias; e a topos, que
relaciona-se a parte responsavel pela aproximacéo do leitor ao contetdo através da apresentacao
de valores e crengas comuns (Gouvéa, 2017).

J& para Berger, a viralidade ndo nasce como propriedade de algo, mas é criada a partir
da manipulacéo na construcdo destes veiculos. Para ele, seis sdo 0s principios do contagio e que
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fazem com que a informacéo ofertada seja propagada, sendo eles a moeda social, o gatilho, a
emocao, o publico, o valor pratico e a histdria (Berger, 2014).

2.4.1. Moeda Social: Que impresséo as pessoas causam ao falar sobre um produto ou
ideia?

A moeda social é o termo utilizado para referir-se ao valor de determinada informacéo
em um didlogo ou produto e esta diretamente relacionada a impressdo social que um sujeito
passa ao compartilhar alguma informacdo. Com a finalidade de gerar boa aparéncia ou ser fruto
de informacdes relevantes mediante a sociedade, a moeda social visa, de modo sutil, o causar
de bons impactos no momento de comunicacéo.

E de se esperar que alguns assuntos, carregados de segredos e inovacdes sio de maior
interesse social pois, ao divulgar informacdes vistas como privilegiadas e inusitadas, o
mensageiro é compreendido como sagaz e antenado. Este comportamento, atrelado ao de
compartilhamento social corresponde a um conceito natural desenvolvido pela aceitagdo, indo
muito além da demonstrago de vaidade de cada individuo. E previsto entfo, no comportamento
humano, a necessidade de ser referenciado como causador de bons efeitos, chegando a reflexos
que podem ser observados até mesmo nas mudancas de comportamento ou afericdo de
esteredtipos acerca de peculiaridades das pessoas.

2.4.2. Gatilhos: Como lembramos as pessoas de falar sobre nossos produtos e ideias?

Gatilho é o termo utilizado para referir-se a determinado estimulo, geralmente
proporcionado pelo contexto ou meio em que o individuo esta inserido, que consiga remeter a
alguma ideia de modo direto ou indireto, a partir conexdes realizadas por estes com contetdos
de sua propria afetividade. Estes estimulos, desenvolvidos a partir do ato de remeter
determinada coisa a outra, ja sdo amplamente estudados por equipes de marketing que buscam
0 continuo resgate de suas ideias através de correlag@es entre elas e a lembrancas de seu publico
alvo.

Este principio é de grande importancia na permanéncia social de determinada ideia,
visto que atua na recordacdo de coisas ndo lembradas ou mesmo esquecidas, facilitando a
disseminacdo de determinado conteudo pela frequéncia de suas apari¢@es, podendo até mesmo
incentivar mudancas de habitos e comportamentos. Assim, para um gatilho atingir com sucesso
sua finalidade, a frequéncia com que determinadas assimilagdes sdo feitas e a quantidade de
contedos que permitam remeter a determinada ideia séo o que o impulsionam.

2.4.3. Emocdes: Como podemos elaborar mensagens e ideias que facam as pessoas
sentir algo?
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A viralidade, conquistada pelo alcance de determinado contetdo dado o alto indice de
compartilhamentos em um curto intervalo de tempo, pode estar diretamente relacionada a
emocao que certa ideia resgata no individuo receptor. O poder da emog¢do pode ir muito além
dos efeitos intrinsecos causados em alguém, atingindo a esfera da comunicacao a partir do
compartilhamento de sentimentos capazes de conectar pessoas pela percepcao dos sentimentos
gue possuem em comum. Deste modo, este principio, assim como outros fatores a ele somados,
influencia diretamente na configuracao social atual em que individuos buscam constantemente
seus pares por semelhancas ideoldgicas, contribuindo assim para a polarizacdo social
anteriormente citada.

As emocdes, caracterizadas como positivas ou negativas de acordo com os seus efeitos
de reacdo, apresentam certa complexidade no que se refere ao compartilhamento de
determinada ideia. E certo que, ao proporcionar sensacdes boas ao receptor da mensagem sua
percepcao possa tambeém ser vista como agradavel, assim, conteddos de natureza positiva
possuem grande potencial viral na sociedade. Porém, conteidos negativos, quando estimulam
raiva e ansiedade, mesmo vistas como emocdes desagradaveis, sdo rapidamente difundidas pelo
meio social.

Este dilema, resolvido por psicélogos que verificaram a categorizacdo equivocada das
emocdes, foi sanado ao se perceber que o que influencia, quanto a emoc¢éo, o compartilhamento
de determinado contetdo é a excitacdo fisiologica, sendo que cada emocéo apresenta por si sO
determinado nivel. A excitacdo fisioldgica é um estado de ativacao que pode levar o individuo
a realizar alguma acdo ou sufocad-la dada a emocdo sentida (Berger, 2014). A tristeza e
relaxamento, por exemplo, sdo emocgdes de baixa excitacdo fisiologica ¢ “desativam” a forga
que impulsiona o individuo a reagir, podendo ela ser de natureza positiva ou negativa. Assim
como as anteriores, as reac0es ativantes também podem ser de ambas as naturezas, mas resultam
em sensac¢des mais profundas, sendo exemplos destas 0 assombro, a animacao, a inspiragao, o
divertimento, a raiva e a ansiedade.

Assim, em relacdo a ciéncia, a emocdo geralmente responsavel por impulsionar
determinado conteido é o assombro, caracterizado pela experimentacdo de algo cujas nossas
expectativas sdo entdo superadas. O assombro &, por si s6, uma emog¢do que apresenta grande
potencial em fazer com que determinada noticia seja difundida, ndo somente pela surpresa
causada no momento de sua interpretagdo, mas também por proporcionar alta excitacdo
fisiolégica em quem o prova (Berger, 2014).

2.4.4. Publico: As pessoas conseguem ver quando 0s outros estdo usando nosso
produto ou se engajando no comportamento desejado por nds?

Determinados contetdos ou pessoas influenciam de modo significativo no
comportamento social, sendo isto percebido até mesmo com a ascensdo de influenciadores
digitais que possuem cada vez mais espaco e peso na sociedade. Isto se da pois, na incerteza de
determinado comportamento ou acao, o individuo geralmente observa 0s outros que estéo a sua
volta como referéncia e reproduz assim suas praticas para a validagcdo de seu proprio ato
(Berger, 2014). O fundamento desta pratica se da na tendencia social a imitacdo, visto que 0s
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individuos nossas escolhas ou decisfes transmitem, mesmo que indiretamente, algumas
informacdes. Deste modo, uma ideia que apresente alto indice de aceitacdo social pela
significancia de pessoas que o adotam, adquire grande visibilidade, sendo esta determinante no
processo de viralidade de dado contetdo. A viralidade, por fim, pode causar a falsa sensacédo
de que determinados assuntos sdo mais relevantes que outros, simplesmente por estarem cada
vez mais aparentes nas redes por sua maior reproducao.

A preferéncia da abordagem andnima para a aquisi¢do de respostas mais precisas no
levantamento de ideias particulares e questionarios sobre vida pessoal também pode dizer sobre
0 comportamento social, uma vez que, partindo do pressuposto que o pensamento é privado,
mas o comportamento é publico, é possivel compreender entdo os motivos pelos quais
determinados individuos realizam certas agdes mesmo que sejam de seu desagrado apenas para
nédo ficaram deslocados de determinado grupo.

O poder da observacdo poderia entdo ser também compreendido como uma das
consequéncias da perduracdo e popularidade de determinados comportamentos sociais, tanto
pela tendencia natural de comentar o que se € observado, como pela imitagdo que tende a tornar
habitos recorrentes.

2.4.5. Valor pratico: Como podemos elaborar conteudo que pareca Util?

O valor prético é outro principio que influencia o contagio de alguma informacao.
Reconhecidos como uma forma simples e facil de ajudar, os repasses de novas ideias ou
contetidos que permitam reconhecé-los como praticos, econémicos ou que poupem tempo sdo
desejaveis, tendendo a serem compartilhados ndo somente pelo fato de os individuos gostarem
de transmitir informacdes Uteis a outras pessoas e sentirem-se bem em ajuda-los, mas também
porque fortalecem os lagos criados e consolidam as relagGes benéficas.

Por mais que o repasse de conteidos de grande valor pratico é uma acdo que tem por
intencdo atingir o receptor com algo que se acredita que é de seu interesse ou que tenha a ele
utilidade, esta pratica também traz algumas contribuices ao individuo que divulga,
relacionadas aos principios anteriormente discutidos. A moeda social, responsavel por agregar
boa imagem perante suas acles, € também adquirida no compartilhamento de uma boa
informacdo. De forma semelhante as emocgOes, ndo somente compartilhamos algo que nos
importa, como também é reconhecido que nos importamos com alguém quando oferecemos
algo, agregando novamente beneficios ao enunciar de uma mensagem de valor pratico.

Em suma, a elaboracéo de contetidos de valor préatico é bem vista socialmente, pois atua
como um aconselhamento e aproveita a tendéncia em valorizar feitos de alto custo-beneficio,
auxiliando individuos em tomadas de decisdo com base em valores que buscam poupar esforco,
tempo e dinheiro.

2.4.6. Histdrias: Em que narrativa mais ampla podemos envolver nossa ideia?
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Este altimo principio fundamenta-se na ideia de que as pessoas pensam em termos de
narrativa, e ndo em informacao, sendo esta entdo embutida em determinada histéria para assim
difundir sua mensagem. Isto se d4, pois, a narrativa como forma de comunicagdo se apresenta
mais atraente, envolvendo outros recursos para que a informacgdo a ser repassada seja entdo
aceita ou intensificada. Visando a veiculacdo de determinado conteudo, a abordagem dos
principios como a moeda social, a emocdo e o valor pratico podem torna-lo atraente, por
despertar efeitos que ndo somente a informacéo proporciona.

Assim, historias podem e sdo geralmente empregadas como veiculos para a transmisséo
de determinada ideia, licdo ou moral, contextualizando ou agregando valor as informacdes
repassadas, podendo até mesmo abranger outras ideias. Porém, para que esta seja efetiva na
disseminacdo de determinado contetdo, é imprescindivel a elaboracdo de histdrias cuja
desvinculacdo da ideia ndo seja permitida, fazendo com que a informagéo seja sempre repassada
juntamente a narrativa.

Deste modo, para Berger, esses sdo os seis principios do contdgio: “produtos ou ideias
que contenham Moeda Social, dotados de Gatilhos e Emogéo, sendo também Publicos, com
Valor Pratico e envolvidos por Historias” (Berger, 2014), mas ressalta a desnecessidade da
abordagem de todos na confec¢do de um contetdo viral.

No contexto das Fake News, a viralidade de determinada informacédo falsa € um dos
fatores que torna esta pratica preocupante, visto a métrica inadequada de atribuir credibilidade
a contetdos ascendentes frente a percepcdo equivocada da relagdo entre notoriedade como
métrica de autenticidade de determinado documento (Delmazo; Valente, 2018). Deste modo, é
imprescindivel resgatar alguns dos principios de Berger para um melhor entendimento do
potencial viral de determinada noticia falsa.

Informagdes vistas como inovadoras, recentes ou surreais remetem ao enunciador
Moeda Social, tendenciando assim a grande divulgacdo de conteldos que os detenham. Os
gatilhos, conexdes realizadas entre valores e experiéncias do receptor sdo também fundamentais
na delimitagdo de um publico alvo a fim de promover determinadas emocdes ao receptor,
podendo estas conexdes serem atribuidas aos Gatilhos despertados pela insercédo intencional de
palavras em um texto. A emocdo, ao ser despertada, apresenta-se como um dos principios mais
relevantes no que se refere a divulgacdo de uma noticia falsa, pois ela serve como motivagéo
fisica ao compartilhamento de algum contetdo. O comportamento de replicagdo também é algo
que auxilia na viralidade de uma informagéo, delimitando um nicho em que pessoas
compartilham de mesmos habitos e conteudos pela validade social de suas ideias, sendo esta
causa atribuida ao principio Publico de determinadas ac¢des, estimulado por solicitacdes de
repasse geralmente encontradas em noticias falsas. O valor pratico, adotado na perspectiva de
promover determinada noticia util ou vista como benéfica ao receptor, auxilia no longo alcance
de determinado conteudo, apresentando dados e informagfes vistas como relevantes ao
interesse social. Por fim, algumas noticias em relatos contextualizados facilitam a memorizagédo
e ddo espaco a abordagem de outros principios, sendo, portanto, a Historia também fundamental
a insercao, entonacdo e veiculacdo de uma informacao.

Como exemplo, a seguinte Fake News demonstra-se passivel de ser empregada como
material para a delimitacdo e exemplificacdo, em contexto, de alguns principios:
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“TUDO DESCOBERTO! Déria e o filho de Lula sdo SOCIOS na VACINA.
Inquérito da POLICIA FEDERAL n° 20221345.Jo30 Déria, visando a eleigio
presidencial, de 2022, lancou um plano que estd enganando todos os
brasileiros! Ele fez um pacto com o partido de esquerda mais corrupto que
existe no mundo, o PT. Uma forca tarefa da Policia Federal descobriu que a
empresa farmacéutica Sinovac Biotech Ltd, meses antes de assinar um acordo
com o Governo do Estado de SP e o Instituto Butantan, teve 20% das acdes
compradas por um grupo de investidores, aqui do Brasil, cujo maior societario
é Fabio Luis Lula da Silva, filho do corrupto condenado Lula. Esses 20%
custaram 100 milhdes de reais, na época da compra. Agora, com a midia em
cima dessa vacina de eficacia duvidosa, esses 100 milhdes se transformaram
em 1,5 bilhdes de reais. Meus amigos, eles fizeram de tudo para encobrir, mas,
nada se esconde da Policia Federal, uma das policias mais inteligentes do
mundo. Esse acordo do Jodo Ddria é para ganhar apoio velado dos
esquerdistas, na eleicdo de 2022. Ele ganha a eleicdo e o PT, que néo se elege
mais, ganha apoio politico e também uma parte da venda das agdes que o filho
do Lula comprou, ou seja, esses politicos safados e esquerdopatas querem nos
aplicar uma vacina vagabunda, sem eficacia alguma, e ainda lucrar em cima
do povo doente, sofrido e cheio de medo. Mas Deus esta conosco, junto com
0 Messias, Jair Messias Bolsonaro, que veio para nos livrar desse mal que s6
afunda o Brasil. Ndo vamos deixar o Doria ganhar, sendo o Brasil vai afundar
novamente. Peco que repasse essa mensagem, para informar a todas as
pessoas, ja que a midia esquerdista ndo vai divulgar essas informacdes, mas
noés podemos fazer isso. Eles ndo véo nos calar! Brasil acima de tudo e Deus
acima de todos. A fonte é o préprio site da Policia Federal. Quem quiser, é sO
procurar pelo Inquérito n° 20221345, que tem as informacdes de parte das
investigacGes.” (E-Farsas, 2021).

A mensagem, veiculada atraves das redes sociais e desmistificada pela E-farsas no dia
9 de fevereiro de 2021 traz alguns principios delimitados por Berger, sendo eles a Moeda social,
evidenciado no trecho “TUDO DESCOBERTO! Déria e o filho de Lula sdo SOCIOS na
VACINA. Inquérito da POLICIA FEDERAL n° 20221345, em que permite a interpretacéo da
informacdo apresentada como sendo de grande importancia, instigando o leitor ao
compartilhamento em busca de apreciacdo por demonstrar-se atualizado e digno de sua
recepgdo. Os gatilhos podem ser vistos como forma de aproximacdo do leitor ao texto,
conectando-o0 em partes como “Meus amigos”, “Deus esta conosco”, “esquerdopatas” e
principalmente em “Brasil acima de tudo e Deus acima de todos”, ressaltando os valores
comuns existentes entre o enunciador e receptor da mensagem, caracteristico de contetdos
direcionados a publico alvo previamente estabelecidos. Dado o contexto da mensagem, a raiva,
emocéo de alta excitacdo fisiologica, pode ser despertada e fomentada em diversas partes no
decorrer do texto como nos trechos “um plano que esta enganando todos os brasileiros”, “pacto
com o partido de esquerda mais corrupto que existe no mundo”, “politicos safados”, “vacina
vagabunda” e “lucrar em cima do povo doente”. O principio publico é observado no trecho
“Peco que repasse essa mensagem, para informar a todas as pessoas” e “nos podemos fazer
isso”, incentivando a mensagem a viralidade pela ascensdo de sua presenca na rede e relevancia
inadequadamente atribuida. O valor pratico nesta mensagem aparece na forma de
aconselhamento, evidenciando a vontade do enunciador em ajudar o leitor a atentar-se e ser
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informado, exemplificada e fortalecida pelo trecho “N&o vamos deixar o Déria ganhar, sendo o
Brasil vai afundar novamente”. Por fim, todo o contexto desenvolvido a fim de envolver a
informacdo principal que visava o relato de que Ddria e o filho do Lula s&o socios na vacina
corresponde a formulacédo da Histdria que serve de veiculo a informacdo, tornando-a entdo em
parte de uma narrativa.

Assim, conhecidos os possiveis principios de determinada mensagem tornar-se viral e a
maleficéncia intencional de individuos que buscam promover desinformacdes, a educacao
ganha ainda mais importancia no sentido de promover a desconfianga de mensagens obtidas e
reconhecimento de evidéncias que tendenciam determinada noticia a ter carater falso.

2.5. Fake News e implicag6es na difusdo do conhecimento cientifico

Assim como diversos seguimentos, o cientifico também vem sendo alvo da criacédo e
divulgacdo destes conteudos falsos, apresentando, por isto, grandes prejuizos no que se refere
ao conhecimento cientifico, credibilidade e aceitagdo da ciéncia como atividade importante para
o desenvolvimento da humanidade. Na impossibilidade do tratamento da consciéncia popular
da ciéncia de modo independente, é imprescindivel considerar a influéncia de fatores externos
mediante sua imagem social. O seguimento politico pode ser visto como um potencial
influenciador na depreciacdo de sua imagem, destacando assim, pelo que foi por Bazzul
definido de Populismo de Direita, pois

“O populismo de direita hoje ndo é apenas um perigo para 0 meio ambiente, a
igualdade e as instituicdes publicas, mas para o préprio empreendimento da
ciéncia. Vemos isso nos novos ataques da direita populista a ciéncia na forma
de lobistas pagos e porta-vozes cujo trabalho é semear discordia e divida nas
descobertas da ciéncia, ou lancar instituicGes cientificas e / ou pesquisa em
uma luz desfavoravel” (Bazzul, p. 1024, 2020).

Deste modo, as Fake News apresentam-se, infelizmente, como 6timas ferramentas a
popularizacdo destas ideologias, com crescente conquista de espaco pela sociedade, criando
fortes barreiras entre os individuos e a ciéncia, apresentando como tatica o engano permitido
por perspectivas afetivo-semidticas? e a criagdo de contelidos falsos onde se alega a auséncia
ou possibilidades alternativas de fatos (Bazzul, 2020). Tamanha é a dimensdo deste problema,
que grandes movimentos ja consolidados que visam o combate de teorias cientificamente
comprovadas sdo instaurados pela sociedade, trazendo incertezas e até mesmo rejeicdo aqueles
cuja educacéo cientifica ndo se apresenta em base consolidada.

Em parte, é possivel perceber a responsabilidade da ciéncia neste cenério, vista a
ingenuidade em relevar pequenos focos depreciativos que levaram as dimensdes atuais do
problema, deixando de orientar, por muito tempo, suas acdes a fim de combater esta pratica tdo
repulsiva em momentos de sua baixa notoriedade. Porém, é perceptivel que alguns fatores
recentes foram os que permitiram culminar em tamanho desastre, resultando no alcance
significativo de ideias até entdo despreocupantes e fortalecimento de desigualdades estruturais
pela sociedade (Guerra et al., 2020).

2 Termo utilizado para definir concepcdes desenvolvidas cujos significados sdo influenciados pela perspectiva
afetiva.
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0s Ultimos anos nos trouxeram um golpe de Estado e uma sequéncia de
governos que paulatinamente vém desmontando as bases que pretendiam
corrigir esse historico de desigualdade: assistimos a determinacdo de um teto
orcamentario e uma série de a¢bes que atingiu em cheio a educacdo, a ciéncia
e tecnologia, o sistema publico de salde e os mecanismos de protecdo
ambiental” (Guerra et al., p. 1011, 2020)

Como efeitos deste desmonte, 0s movimentos anticiéncia tornaram-se cada vem mais
relevantes, difundindo rapidamente pela sociedade suas ideias a fim de desorientar a populacéo
e perpetuar a aceitacdo em individuos sem a promogéo da criticidade. Movimentos anticiéncia,
segundo Artaxo, sdo aqueles que “buscam desconstruir discursivamente a credibilidade
cientifica com o objetivo de defender posi¢cdes econdémicas, politicas ou até religiosas proprias”
(NETTO, 2019). Estes movimentos, ajudados pelo negacionismo de teorias empiricamente
verificadas, podem resultar em consequéncias severas e irreversiveis, como por exemplo o
retorno de doencas até entdo erradicadas (Bernardes, 2020) e perduracdo de pandemias pela
descrenca da populacéo de que vacinas sdo essenciais no controle e término de enfermidades
viralmente transmissiveis.

Assim como as Fake News, é sabido que estes movimentos sdo criados com o intuito de
levantar hipdteses sem fundamentos acerca de alguma ideia na perspectiva de que o caos seja
entdo instaurado com a sua propagacao. Neste sentido, é de grande valia perceber a influéncia
do comportamento social na consolidacdo destes movimentos e a necessidade de constante
aproximacéao da ciéncia para que esta seja clara e acessivel, diminuindo assim os efeitos nocivos
desta prética, difundindo assim teorias através da apresentacao de suas ideias e reflexdes. Deste
modo, destaca-se a importancia do ensino de ciéncias e da divulgacdo cientifica como
precursoras do desenvolvimento cidad&o.

2.6. A educacdo cientifica como ferramenta ao combate das Fake News

O ensino de ciéncias é primordial para a formacdao cidada do individuo, tornando- o apto
a julgar, questionar e apresentar a pertinéncia de seus proprios pontos de vista perante a
realidade. Porém, é perceptivel a grande dificuldade na consolidacdo desta pratica no que se
refere a relevancia de se aprender ciéncias e do que deve ser aprendido (Millar, 2003). Para a
quimica, este cenario se mostra ainda mais evidente mediante a estigmatizacdo da disciplina e
sua atribuicdo a consequéncias desfavoraveis de sua inadequada aplicacdo (Rossi; Ferreira,
2012), podendo resultar na desvalorizacdo de suas ideias e até mesmo influenciar de modo
negativo na motivacdo dos alunos ao estudo de seus conceitos,- fazendo com que ela, enquanto
ciéncia, seja vista como uma atividade de pouca importancia e contribua pouco para a tomada
de decisGes por parte das pessoas (Millar, 2003), com sua depreciacdo refletida na baixa
demanda pelo curso de quimica no Ensino Superior (Rossi; Ferreira, 2012).

Neste contexto, é valido destacar a importancia do ensino de quimica para superacao
dos efeitos causados pelas agdes que visam sua estigmatizacéo, ressaltando o papel fundamental
do professor e sua formacgéo na colaboragéo para a “discussdo de questdes atuais em suas aulas,
baseado em conceitos quimicos discutidos com propriedade e corregéo cientifica adequada para
subsidiar a formagao de opinides” (Rosa; Rossi, 2012, p.128). Adicionalmente, Millar (2003),
baseado em Thomas e Duran (1987), justifica a importancia do ensino de ciéncias para todos
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caracterizando e discutindo cinco argumentos: o econdmico, que visa melhoramentos em
questdo do padréo de qualidade de vida e reputacdo internacional; o da utilidade, visando a
aptiddo do individuo em manusear e simplificar suas escolhas e a¢Bes por intermédio dos
recursos pela ciéncia disponibilizados; o democratico, que visa a autonomia do individuo,
enquanto cidaddo, de participar efetivamente de discussdes e tomadas de decisdes em temas
de cunho cientifico; o social, estimulando a aproximagdo e o financiamento da ciéncia na
sociedade e seu reconhecimento como promissora na solucéo de problemas sociais; e o cultural,
reconhecendo-a como presente no cotidiano e parte fundamental & nossa cultura.

No atual contexto da crescente veiculacdo de Fake News e potencializagdo da Pos
Verdade na percepcdo de mundo coletiva, 0s argumentos anteriormente apresentados sdo de
grande importancia pois, a luz do argumento democrético, o sujeito € instigado a conscientizar-
se de seu papel social e de sua importancia na tomada de decis6es melhores, superando ideias
enganosas e falsas na defesa de suas alegacdes; pelo social, através do rompimento da barreira
criada entre a ciéncia e a sociedade pelo levantamento de inverdades e atribuices negativas
promovidas pela pratica intencional de desinformacéo; e pelo argumento cultural, a partir do
despertar do reconhecimento da ciéncia como atividade de nossa cultura, resgatando a
concepcdo de seu papel essencial hd anos para o desenvolvimento da humanidade,
reestruturando assim sua credibilidade a partir do vislumbrar de suas potencialidades e
limitagdes.

Assim como o ensino de ciéncias mostra-se promissor a reducdo das Fake News e da
Pds Verdade, os letramentos midiatico, informacional e cientifico também se apresentam como
fundamentais conceitos para a compreenséo do individuo como essencial no desenvolvimento
de préticas sociais. Visando a capacitagdo do sujeito ao uso correto e ético das informacdes, 0
letramento informacional autonomiza o sujeito a verificar e gerir, de acordo com suas proprias
necessidades, as noticias por ele recebidas, resgatando o habito do questionamento e
desconfianca. Ja o letramento midiatico busca fazer com que o sujeito reconheca ndo somente
a necessidade do papel mididtico na distribuicdo de informagdes, mas também suas
competéncias e o saber julgar, de modo critico e desprovidos de razBes proprias, as orientacdes
por elas tomadas no que se refere ao seu papel social (Wilson et al., 2013). Juntamente aos
outros, o letramento cientifico apresenta-se também como fundamental, permitindo que o
sujeito perceba e entenda a linguagem cientifica, sua estruturacdo, modos em que esta se
apresenta, além de o habilitar a compreender seus graficos, formulas e outros recursos para que,
ajudados pelo letramento informacional e midiatico, o sujeito perceba discursos cientificos
como sendo produzidos humanamente e passiveis de serem utilizados como artificios para a
veiculacdo de interesses proprios.

Os letramentos sdo primordiais a concepgao cidadd do sujeito, visando o trabalho para
que este tenha condigbes, a partir da autonomia permitida por seus conhecimentos, de
reconhecer fontes de dados e possibilidades de manipulagdo de determinado fato, verificar
fundamentos que podem levar determinada noticia a ser descredibilizada socialmente e de
discutir, de maneira mais igualitaria e criteriosa sobre os temas de interesse comum, fazendo
valer entdo os direitos a ele previstos democraticamente (Gomes; Penna; Arroio, 2020).

Deste modo, destaca-se a necessidade do trabalho de divulgacéo cientifica, reconhecida
através da “utilizagdo de recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais) para a
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veiculacdo de informagdes cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagdes ao publico leigo™
(BUENO, 2009, p. 162 apud. GOMES, PENNA, ARROIO, 2020, p. 2), apresentando assim a
funcdo de manutenir o conhecimento coletivo, esclarecer tomadas de decisdes e rumos pelo
qual a ciéncia caminha, atualizando a sociedade sobre novas conquistas, projetos e
consequéncias, visando a reducdo de obstaculos para que a ciéncia seja difundida e acessivel
para a populagdo em geral, como também fazendo valer o direito do cidaddo de ser informado.

Apresentando objetivos semelhantes no que se refere a disponibiliza¢do de informacoes
corretas, a checagem de fatos vem ganhando destaque como atividade primordial para
minimizar os efeitos causados pela disseminagdo de noticias falsas.

2.7. A checagem de fatos

Dado o desenvolvimento tecnoldgico e alcance da popularidade dos meios digitais a
partir da década de 2000, o perfil da sociedade passou por diversas modificacfes para que
chegéssemos ao contexto atual. O advento de coberturas ao vivo, a autonomia na criacdo de
conteldos sem preocupacdo com a precisdo de sua veracidade a e alteracdo do carater
jornalistico até entdo consolidado levaram a depreciacdo da checagem ante hoc, que visava a
verificacdo da informacao veiculada antes de sua publicacdo (Aos Fatos).

Neste contexto, torna-se evidente a necessidade do trabalho na checagem de fatos, a fim
de corrigir as noticias ja veiculadas. Definida pela agéncia de checagens Aos Fatos como sendo
um “método jornalistico por meio do qual é possivel certificar se a informacéo apurada foi
obtida por meio de fontes confidveis e, entdo, avaliar se é verdadeira ou falsa, se ¢
sustentavel ou ndo” (Aos Fatos), a checagem de fatos consiste em uma pratica que tem
conquistado importante papel na construcdo da cidadania desde sua criacao.

A checagem de fatos originou-se no convite realizado a Brooks Jackson em 1991 pela
CNN para realizar a verificagdo da veracidade das informacdes repassadas nos discursos
televisivos dos possiveis candidatos a disputa da presidéncia dos Estados Unidos. Assim,
acometido desta tarefa, Jackson fundou o Ad Police, a primeira equipe reconhecida como
checadora de informacdes veiculadas em propagandas eleitorais. Motivado por seu trabalho
realizado, juntamente com a Universidade da Pensilvania e a Annenberg Public Policy Center,
fundou no ano de 2003 a primeira agéncia de checagens perene e 0 primeiro site independente
de checagem de fatos, o fakecheck.com, que tem suas atividades desenvolvidas ainda
atualmente (Lupa, 2015). A ascensédo da popularidade desta préatica, porém, se deu apenas em
2008, com as eleicdes americanas e criagdo das Politifact e Fact Checker (Aos Fatos).

Em 2010, no Brasil, os primeiros projetos oficiais no seguimento de checagem de fatos
foram entdo desenvolvidos pela Folha de Sdo Paulo a fim de monitorar as elei¢Ges brasileiras,
sendo eles 0 mentirdmetro e promessometro, em que levantavam as mentiras e mensuravam as
possibilidades de execucdo de promessas dos candidatos. Em 2014 as primeiras organizacgoes
brasileiras foram criadas, visando a pratica de checagem de fatos, sendo elas o blog Preto no
Branco, do jornal o Globo e o Truco, da Agéncia Publica (Aos Fatos).

As agéncias de checagem sdo organizacOes independentes ou vinculadas a outras
instituicbes que apresentam como principal objetivo realizar a checagem de fatos cuja
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veracidade é até entdo desconhecida. Reconhecidas como fonte de obtencdo de noticias corretas
e verificadas, as agéncias desempenham importante papel na reducdo e desmistificacdo de
noticias falsas veiculadas, trazendo ndo somente a sentenga, mas também os dados, fatores e
reflexdes que permitem ao leitor chegar, com suas proprias conclusdes, ao resultado por ela
apresentado.

A fim de formalizar a préatica de checagem de fatos e permitir a confianca do leitor nas
informagbes veiculadas, a International Fact-Checking Network (IFCN) é atualmente
reconhecida como a responsavel por gerir as agéncias a ela signatarias, exigindo das mesmas
rigorosos processos na analise e o cumprimento de trinta e um critérios e cinco competéncias
distintas, sendo eles o apartidarismo e justica, conferidos pela adocdo de mesmo padrdo e
metodologia para a checagem de todas as noticias, fazendo com que as conclusdes sobre
determinada informacdo sejam fruto apenas de evidéncias e certificando a auséncia de
posicionamentos politicos dos membros que compdem a equipe; a transparéncia das fontes,
permitindo que o leitor verifique particularmente a informacéo através da busca do local de
aquisicdo dos dados utilizados e disponibilizados para o trabalho de verificacdo de determinado
fato; a transparéncia de financiamento e organizacdes, certificando de que nenhuma instituicdo
possa interferir, a partir do financiamento de determinada ideia ou noticia, no resultado de
determinada avaliacdo; a transparéncia de metodologia, que visa a explicacdo de todos 0s
procedimentos utilizados desde a coleta de dados até a obtencdo dos resultados divulgados,
encorajando os leitores a solicitarem a verificacdo de novas noticias; e a politica de correcédo
aberta e honesta, disponibilizando ao leitor a politica de corre¢Ges mais recente adotada, que
deve ser seguida de maneira rigorosa (IFCN).

Deste modo, destaca-se a importancia do credenciamento de agéncias a empresas
certificadoras para maior credibilidade publica em relacdo as agéncias de checagem, porém, €
valido o entendimento de que isto ndo se trata de uma necessidade, podendo esta adotar seus
proprios codigos, politicas e parcerias desde que devidamente apresentados ao publico e atuar
no compromisso de trazer a verdade mediante a apresentacao de fatos.

3. Objetivos

O desenvolvimento dos meios digitais e a constante popularizacdo das redes sociais
forneceram as Fake News terreno propicio para sua propagacdo, resultando em efeitos
significativos no que se refere ao comportamento social, a transmisséo de informagdes, aos
métodos de checagem jornalistica e a educacdo em ciéncias. Assim como em outros
seguimentos, 0s prejuizos ao aspecto cientifico sdo significativos, demonstrados pelo
aparecimento e consolidacdo do negacionismo cientifico e movimentos anticiéncia.
Conscientes das consequéncias destes atos socialmente, o presente trabalho tem como
objetivos:

- Levantar e caracterizar algumas agéncias de checagem de noticias brasileiras;

-Analisar a quantidade de Fake News relacionadas a ciéncia e a quimica anos de 2019 e 2020;
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- Refletir sobre a possiblidade do uso de Fake News como pratica pedagdgica no ensino de
quimica.

4. Metodologia

O presente trabalho caracteriza-se por ser uma pesquisa qualitativa (GIL, 2002), visto
este ser elaborado a fim de permitir a melhor compreensao acerca dos meios disponiveis que
visam a erradicacdo da difusdo de Fake News pela sociedade, da delimitacdo de
desmistificacGes sobre FN em Ciéncia e em Quimica realizadas no decorrer dos anos de 2019
e 2020 e do potencial emprego destes contetdos no ensino de quimica. De acordo com Gil
(2002)

“A analise qualitativa é menos formal do que a analise quantitativa, pois nesta
Gltima seus passos podem ser definidos de maneira relativamente simples. A
andlise qualitativa depende de muitos fatores, tais como a natureza dos dados
coletados, a extensdo da amostra, 0s instrumentos de pesquisa € 0S
pressupostos tedricos que nortearam a investiga¢ao” (GIL, 2002, p. 133).

Também se caracteriza por ser uma pesquisa do tipo exploratéria (GIL, 2002), dada a
caracteristica atual do assunto, que demanda estudos mais amplos para melhor caracterizacdo e
compreensdo do fenbmeno e de seus efeitos na sociedade; também busca permitir maior
familiaridade do leitor com a tematica e instigar a promocao de ideias. Por fim, pode ser
considerado também como uma pesquisa documental, uma vez que as fontes de consulta e
obtencdo de dados sdo materiais disponibilizados integralmente em suporte digital (sites, blogs,
textos, imagens). Deste modo, seu desenvolvimento se deu em trés partes especificas, sendo
estas explicitadas a sequir.

4.1. Primeira Parte

A parte inicial do trabalho visa a caracterizacdo de algumas agéncias de checagem. Para
isto, buscas foram realizadas pelo mecanismo de buscas online Google a fim de identificar
agéncias de checagem brasileiras existentes, juntamente com a publicagdo “Como identificar
fake news? Qito sites para checar se noticia é verdadeira’. A partir de visitas nas plataformas
online das organizag6es sugeridas e reconhecimento de suas principais caracteristicas, foram
escolhidas as de maior relevancia no que se refere as contribuicGes a pratica de checagem de
fatos pela diversidade de métodos adotados e suportes apresentados, sendo elas: E-farsas, Lupa,
Aos Fatos e Fake Check. Essas foram escolhidas a partir da diversidade de caracteristicas, como
origem, composicdo da equipe, parcerias realizadas, metodologia aplicada para verificagdo de
noticias, politicas de financiamento e objetivo principal. Apos esta selecdo inicial, foram
realizadas visitas as paginas das agéncias, com o objetivo de investigar com maior profundidade
as caracteristicas de cada uma, bem como interagir com as interfaces, objetivando apresentar
descricdo detalhada nos resultados. Para agéncia de checagem E-farsas, também foi feito

3 Disponivel em: < https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/10/como-identificar-fake-news-oito-sites-para-
checar-se-noticia-e-verdadeira.ghtml>. Acesso em: 20/03/2021.
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contato com o responsdvel por meio do aplicativo WhatsApp, permitindo a obtencdo de
algumas informacdes adicionais por meio de audios, que foram posteriormente transcritos e
dispostos no Anexo 1.

4.2. Segunda Parte

Esta etapa consistiu no levantamento de noticias falsas relacionadas a ciéncia e a
quimica. Para isto, selecionamos apenas a agéncia Lupa e analisamos as publicacGes referentes
aos anos de 2019 e 2020 disponibilizadas nos arquivos mensais da plataforma online desta
agéncia. Os motivos que levaram a escolha da agéncia Lupa para a coleta dos dados foram 0s
critérios empregados na selecdo das noticias por eles analisadas, a credibilidade e garantia de
imparcialidade conferida pelo selo IFCN e a facilidade de consulta aos arquivos dada a
sistematizacdo mensal das publicacgdes realizadas. O critério utilizado nesta selecao foi observar
se o titulo da noticia possuia relacdo direta com a ciéncia. Com este levantamento, pretendeu-
se construir um panorama geral das noticias veiculadas em ciéncia e em quimica, para
posteriormente selecionarmos algumas e promover reflexdes sobre o uso de noticias falsas
como possibilidade para o ensino de quimica.

4.3. Terceira Parte

A parte final do trabalho visa a apresentacdo das Fake News como estratégia para o
ensino de quimica, pensando a utilizacdo desses contetdos por parte do professor. Para isto,
trés desmistificacbes foram selecionadas no ambito dos resultados obtidos na etapa anterior. A
selecdo foi baseada em 3 aspectos: noticia focada preferencialmente em conteidos quimicos,
noticia que aborda contetidos quimicos e de outras areas (pensando no aspecto interdisciplinar)
e noticia que confronta (ou pode promover o confronto) conhecimentos quimicos com
conhecimentos de senso comum. Tais aspectos sdo amplamente discutidos em pesquisas
envolvendo o ensino de quimica e sdo reconhecidos como perspectivas importantes para a
formacdo dos estudantes em fase de escolarizacdo. Por fim, apresentamos essas noticias na
integra, elencando aspectos relacionados ao curriculo de quimica (e de ciéncias da natureza) do
ensino médio, com o intuito de refletir sobre a possibilidade do uso deste tipo de material por
parte do professor de quimica.

5. Resultados e Discussoes

Os resultados serdo apresentados em trés partes distintas, mantendo a organizacao
exposta anteriormente na metodologia. Deste modo, o topico 5.1 corresponde a primeira parte,
onde ha a descricdo das agéncias de checagem de fatos e apresentacdo de seus recursos e
caracteristicas; o topico 5.2, sendo a segunda parte, em que ha a apresentacdo dos dados
coletados em relagdo as desmistificacOes realizadas pela agéncia Lupa nos anos de 2019 e 2020
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no que se refere a ciéncia e a quimica; e o topico 5.3, a terceira parte, sdo apresentadas algumas
desmistificacOes de noticias falsas relacionadas a quimica, juntamente com algumas reflexdes
a respeito de seu uso como material didatico para o ensino de quimica a nivel médio.

5.1. Agéncias selecionadas

Dada a autonomia das agéncias de checagem em desenvolver suas proprias
metodologias e apresentar aos usuarios a apuracao de seus dados e resultados, é esperado que
cada organizacdo oferte seus conteudos de maneira singular. Adicionalmente, o numero de
agéncias de checagem vem crescendo nos ultimos anos, ampliando o acesso a este tipo de
servico. Diante deste cenario, neste trabalho optamos por selecionar quatro agéncias e discutir
suas caracteristicas e na sequéncia apresentamos 0s motivos pelos quais as agéncias E-farsas,
Lupa, Aos Fatos e Fake Check foram escolhidas.

A agéncia E-farsas foi escolhida por ser a primeira iniciativa brasileira no trabalho de
checagem de fatos, originada em um contexto diferente do atual (2002), representando a
possibilidade do uso de recursos entdo limitados no trabalho de verificacdo. A Lupa foi
escolhida por ser a primeira agéncia brasileira especializada no trabalho de “fake checking”,
pelo reconhecimento a nivel mundial dada a credibilidade de seu trabalho e pela oferta do Lupa
educacdo, que visa a formacédo de individuos para a checagem de fatos. A Aos Fatos foi
escolhida por ser a primeira a checar sistematicamente o discurso publico, por atuar, juntamente
com a agéncia Lupa, no trabalho de verificacdo de noticias denunciadas por usuarios do
facebook e por oferecer, atraves da plataforma Messenger, a Fatima, um bot criado para o
aconselhamento sobre possiveis praticas a serem adotadas na checagem autbnoma de noticias.
Por fim, a Fake Check foi escolhida por ser desenvolvida por membros da comunidade
académica de instituicdes publicas brasileiras (USP e UFSCar) e por utilizar um algoritmo
capaz de detectar a veracidade de noticias a partir de tecnologias de inteligéncia artificial. Na
sequéncia, detalhamos as principais caracteristicas e funcionalidades das paginas das agéncias
supracitadas.

5.1.1. E-farsas

A primeira prestadora de servicos de checagem de fatos apresentada é a plataforma E-
farsas (figura 1), com atividades iniciadas em um contexto particularamente diferente do atual,
em que o perfil de disseminacéo de noticias falsas e 0s recursos utilizados na promocao desta
pratica ainda ndo possuiam o apelo e mecanismos facilitadores vistos atualmente.
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Figura 1: Pagina inicial da agéncia de checagem de fatos E- farsas; acessada em 16 de margo
de 2021.
Fonte: Pagina da E-farsas.

Criada no dia 1 de abril de 2002 pelo ex pedreiro e atual analista de sistemas Gilmar
Henrigque Lopes, a E-farsas.com é a iniciativa brasileira mais antiga que atua no seguimento de
checagem de fatos, tendo em média 40 mil visitas Unicas e 150 solicita¢cGes de verificacdo de
noticias diarias, com publico médio formado em 60% por homens e 40% por mulheres (E-
farsas).

Seu inicio se deu pela checagem de uma corrente corriqueira que circulava no e-mail
em 2002 em que dizia que o individuo, ao receber a noticia e compartilha-la com trés de seus
amigos, o equivalente a R$ 0,32 seriam doados pela AOL (America On Line) e ZDNET para
uma criancga de nome Raquel Arlington, que sofria um tumor cerebral e precisava realizar com
urgéncia uma cirurgia (figura 2). A inveracidade da noticia foi constatada ap0s o contato com
a empresa citada que, por e-mail, afirmou ndo possuir relagdo com a mensagem divulgada
(Lopes, 2002).

R \

ACABANDO COM FAKE NEWS DESDE 2002!
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Figura 2: Imagem da pagina referente a primeira publicacdo da agéncia E-farsas; acessada em
23 de marco de 2021.
Fonte: Pagina da E- farsas.
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Outra publicagdo realizada também na data de inauguracéo objetivou-se a desmistificar
a noticia de que um turista estava no World Trade Center no momento em que 0s avides
colidiram com as torres, sendo a informacdo respaldada por uma imagem onde aparece um
flagrante do avido aproximando-se ao que seria a torre mencionada (figura 3). Apos buscas na
internet, constatou-se de que a imagem veiculada correspondia a uma montagem, em que 0
elemento de uma imagem foi combinado com outra para atribuir veridicidade ao caso relatado
(Lopes, 2002).

Modelo de aviao usado
~para-montagem -9

J

Figura 3: Imagem utilizada na desmistificacdo da noticia falsa referente ao turista no World
Trade Center em 2002; acessada em 16 de marco de 2021..
Fonte: Pagina da E- farsas.

Com isso, a fim de contribuir para a diminuicdo das préaticas desta natureza, Gilmar
passou a investir na disponibilizacdo de suas checagens em seu site, criando uma carreira de
renome para uma época cuja informacgéo ndo se difundia com tanta facilidade como atualmente.
Como fruto de seu trabalho, j& foi entrevistado por varios programas de televisdo, jornais e
revistas, e eleito pela agéncia alemd Deutsche Welle como o quarto melhor blog de lingua
portuguesa do mundo. Também apresentou durante trés anos o programa E-farsas, veiculado
pela emissora de televisdo Justtv, onde recebeu em 2009 o prémio de apresentador revelacéo
por votos do publico. Atualmente, Gilmar faz parte do portal R7 na area de entretenimento
assim como da Radio Bandeirantes com o programa “Vocé ¢ Curioso?”, onde apresenta aos
ouvintes algumas informagdes e sobre sua veracidade.

O critério de selecdo das informacdes verificadas consiste na escolha das sugeridas pelo
publico e das que sdo de seu (Gilmar) proprio interesse. Posteriormente, em seu blog, as noticias
escolhidas séo geralmente disponibilizadas em um roteiro que visa a apresentagéo do fato a ser
analisado, com uma pequena introducdo contendo as informagdes de veiculagéo, a origem, 0
método, o responsavel, 0 motivo e o contexto em que se enquadra a noticia publicada, seguida
por uma discussdo embasada em materiais, argumentos e fatos colhidos em fontes confiaveis,
com a apresentacdo dos recursos utilizados como validagao para as ideias discutidas. Por fim,
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a insercdo de uma pequena concluséo faz se presente para a apresentacdo do veredito obtido
pelas buscas e reflexdes.

O E-farsas ainda permite a busca de publicacdes de modo categorizado, sendo possivel
a selecdo especifica de artigos verificados como falsos e verdadeiros, ou pela delimitacdo mais
rigorosas a 43 categorias ofertadas pelo site, disponibilizadas em ordem alfabética, abordando
diferentes temas contemplados em suas publicagdes, além do ‘“arquivao”, onde sdo
disponibilizadas noticias mais antigas, como destacado na Figura 4.

= n& ,mm‘ HOME SOBRE OAUTOR NO YOUTUBE || ARQUIVAO || ARTIGOS ~ fv Q
DESDE 20021
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Cuiaba fretaram avido para se E-farsas
vacinarem em Cuba? Efarsas;TV
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- s n Falso
Noticia afirma que 120 empresérios vao pagar R$30 Famosos
mil cada para fretar um avido que ir4.. Fantasmas
Fora de Contexto
Fotos
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A cidade de Sao Lourenco zerou as Indeterminado
internagées por COVID gragas ao ::::;Z:;:“"“
tratamento precoce? Morte

Musica

Natureza

Sera verdade que o prefeito da cidade mineira de Sao Noticias

Lourenco conseguiu acabar com os casos... Palestra

Podcasts

Politica

Programa E-farsas

C Promogdes
Regides N
0 ator indiano Amir Khan doou Retrospectiva
= B i i e e s Saude

Figura 4: Apresentacdo da disposicao na plataforma das categorias e arquivo, utilizados como
recurso pela E-farsas a fim facilitar o encontro de publicacdes; acessada em 16 de marco de
2021.

Fonte: Pagina da E- farsas.

Por fim, o objetivo do criador do site E-Farsas ndo é apenas a verificacdo e divulgacédo
das noticias analisadas, mas também apresentar um método simples para a checagem de fatos,
tornando a préatica autbnoma e acessivel a populacdo ao mostrar a possibilidade do uso da
internet como ferramenta principal nesta finalidade (Lopes, 2021), assim como apresentar
assuntos diversos que ofertam ao leitor conteudos diferenciados como sites desse seguimento.

5.1.2. Lupa

A segunda plataforma apresentada é a agéncia de checagens Lupa (figura 5), escolhida
por sua visibilidade internacional e credibilidade no tratamento de suas andlises,
disponibilizando suas conclusdes dentro de classificagcbes que contemplam, de forma mais
flexivel, a real situag@o dos fatos analisados.
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vacinados contra a Covid-19

Figura 5: Imagem da pagina inicial da agéncia de checagem de fatos Lupa; acessada em 16 de
margo de 2021.
Fonte: Pagina da agéncia Lupa.

Fundada no dia 1 de novembro de 2015, a agencia LUPA foi a primeira agéncia
brasileira especializada no trabalho de fake-checking, analisando videos, audios e textos que
abrangem noticiérios das categorias politica, economia, cultura, cidade, educagdo, saude e
relacdes internacionais (Lupa, 2015). Integrante do International Fact-Checking Network e
vinculada a revista Piaui da Folha de S. Paulo, a agéncia Lupa atualmente dispde de uma equipe
composta por dezessete profissionais que investigam materiais seguindo um rigido cédigo de
conduta e principios éticos, baseando-se em fontes oficiais e precisas, com reconhecimento que
Ihes concederam o prémio espanhol el-Periddico no ano de 2018 pela cobertura das eleigcdes
brasileiras daquele ano (Lupa, 2018). Atualmente, a Lupa participa, juntamente com a agéncia
Aos Fatos, de uma iniciativa desenvolvida pelo Facebook que visa a retracdo da disseminacgéo
de noticias insustentaveis pela rede social (Facebook, 2018).

O processo de selecdo das noticias a serem analisadas é dado de acordo com 0s seguintes
critérios de relevancia: participacdo de personalidades de destaque, assuntos de interesse
publico e noticias, que apresente destaque na midia. Ja o processo de analise se da pelo
levantamento de publicacbes acerca do assunto selecionado a partir de consultas a jornais,
revistas, etc., posterior consulta a base de dados com possibilidade de recorrer as leis de acesso
a informacdo, solicitacdo a assessoria de imprensa ou ainda visita a campo caso necessario.
Posteriormente, uma consulta com especialista é realizada para um correto entendimento do
contetudo veiculado e contextualizacdo da noticia, evitando o levantamento de equivocos
jornalisticos ou erros por falta de propriedade no tema avaliado.

Ap0s a coleta de provas e certificacdes, caso haja algum individuo conhecido que tenha
relagdo direta com a informacdo veiculada, um posicionamento € entdo solicitado antes da
divulgacdo do material elaborado. Com todos 0s processos anteriores realizados, o material
elaborado juntamente com as bases que fundamentam as ideias descritas sdo entdo
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disponibilizadas no site da agéncia ou vendidas para outras agéncias de jornalismo,
classificando a noticia em uma das seguintes categorias: “verdadeiro”, “verdadeiro, mas*”,
“ainda ¢ cedo para dizer”, “exagerado”, “contraditorio”, “subestimado®’, “insustentavel”,

“falso” e “de olho®” (Lupa, 2015).

As noticias na plataforma sao separadas em 14 se¢fes correspondentes aos seguimentos
mais relevantes das publicacGes realizadas pela agéncia, sendo possivel ainda a busca pelo
arquivo, onde as publicacGes estdo dispostas de modo anual, e neste, de modo mensal, como
destacado na Figura 6.
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Figura 6: Apresentacdo da disposi¢do na plataforma das secfes e arquivo, utilizadas como
recurso pela agéncia Lupa a fim de facilitar o encontro de publica¢@es; acessada em 16 de marco
de 2021.

Fonte: Pagina da agéncia Lupa.

A agéncia ainda dispde de um programa de palestras e oficinas denominado Lupa
Educacao (figura 7), lancado no dia 2 abril de 2017, data correspondente ao primeiro Dia
Internacional do Fact-Checking. O programa, que visa a apresentacdo de novas técnicas e 0
treinamento para a pratica da checagem de fatos, € desenvolvido pelos jornalistas da agéncia,
atendendo empresas e instituicdes de ensino por toda a federacdo, com cursos e materiais
desenvolvidos a fim de satisfazer as necessidades de cada solicitante (Lupa, 2020).

Fos Lupa

Figura 7: Representacdo da iniciativa de treinamento a checagem de fatos Lupa Educacdo;
acessada em 16 de marco de 2021.
Fonte: Pagina da agéncia Lupa.

4 Etiqueta dada a noticias vistas como corretas, mas que necessitam de mais explicagdes (Lupa).
S Etiqueta dada a noticias em que os dados sdo mais graves que a informagao veiculada (Lupa).
6 Etiqueta dada a noticias em monitoramento (Lupa).
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5.1.3. Aos Fatos

A agéncia Aos Fatos (figura 8) ¢ a terceira checadora de fatos apresentada, escolhida
pela disponibilizagdo de uma ferramenta essencial para a checagem autdnoma de informagdes
através de orientagdes pertinentes, guiando o usuério a chegar, com suas proprias buscas, ao
encontro da verdade.

Monitore desinformagio em tempo real

Figura 8: Imagem da pagina inicial da agéncia de checagem de fatos Aos Fatos; acessada em
16 de marco de 2021.
Fonte: Pagina da agéncia Aos Fatos.

Partindo da premissa de que todas as pessoas tem direito a informacdo correta e
verificada (Aos Fatos, 2018), a agéncia de checagem Aos Fatos foi criada no dia 7 de julho de
2015 pelos jornalistas Carol Cavaleiro, Romulo Collopy e Tai Nalon, sendo a primeira
plataforma brasileira a checar sistematicamente o discurso publico, tornando-se atualmente
uma microempresa que conta com bases nas cidades do Rio de Janeiro e S&o Paulo, dispondo
de uma equipe de dezenove profissionais multitarefas especializados nos mais diversos
seguimentos, sendo estes jornalistas, designers e programadores. Financeiramente, a empresa é
sustentada por um hibrido de agbes, sendo suas contribuicGes oriundas de apoiadores e
assinantes do Aos Fatos Mais, parcerias editoriais e projetos de tecnologia relacionados ao Aos
Fatos Lab. Seus principais parceiros séo o Facebook, contribuinte por meio do programa de
checadores independentes, e a TV Cultura de forma ndo remunerada.

Integrante do IFCN, a agéncia Aos Fatos, juntamente com a agéncia Lupa adeririam em
maio de 2018 a iniciativa de verificar noticias veiculadas e denunciada pelos usuarios da rede
Facebook. De acordo com o site, as agéncias recebem as noticias denunciadas como falsas pela
comunidade do facebook a fim de analisar sua veracidade. Deste modo, caso dada como falsa,
a rede interfere para a diminuicdo da distribuicdo organica da noticia, chegando a reducéao de
até 80% do alcance a partir da notificagdo dos usuarios e administradores de paginas sobre a
procedéncia incerta da noticia a ser compartilhada, rebaixando publicacbes relacionadas a
noticia falsa e inibindo o impulsionamento destas na rede (Facebook, 2018).

Para a exploracdo dos contetidos disponibilizados pela agéncia Aos Fatos, muitos séo
0s modos de organizacéo e tipos das publicagdes, podendo ser encontradas de acordo com as
conclusbes obtidas na analise das informacOes, sendo estas as “Verdadeiro”, “Impreciso”,
“Exagerado”, “Distorcido”, “Contraditorio”, “Insustentavel” e “Falso”, como apresentado na
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figura 9, assim como pela diferenciacéo dos trabalhos realizados pela agéncia como explicacfes
e investigacgdes, além de outros meios para sua abordagem dada a oferta de publicacbes como
historias em quadrinhos, gréficos, etc., separados de forma classificada, como visto na figura

10, podendo ainda ser filtradas de acordo com o ano desejado.

Checamos Investigamos

Checamos

Leia as dltimas
declaragoes
checadas pela
equipe do Aos Fatos

Explicamos

Nas redes

Verdadeiro >
Impreciso >
Exagerado >
Distorcido
Contraditério >
Insustentivel >

Falso >

Outros ~

Figura 9: Apresentacdo da disposicdo na plataforma das conclusdes, utilizadas como recurso
pela Aos Fatos a fim facilitar o encontro de publicacfes; acessada em 16 de margo de 2021.
Fonte: Pagina da agéncia Aos Fatos.
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Figura 10: Apresentagdo da disposicdo na plataforma de outras categorias de conteldos,
utilizados como recurso pela agéncia Aos Fatos a fim facilitar o encontro de publicaces;
acessada em 16 de marco de 2021.

Fonte: Pagina da agéncia Aos Fatos.

Baseando-se na ideia de que os consumidores de noticia possuem sua autonomia

intelectual e o desejo de verificar as noticias obtidas a fim de navegar na internet com maior
seguranca e confiabilidade, no dia 1 de outubro de 2018, ap6s nove meses de desenvolvimento,
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a agéncia langou um chatbot’ vinculado ao Messenger do Facebook denominado Fatima (figura
9), cujo nome originou-se da palavra FactMa que vem de Fact Machine (Aos Fatos, 2018). O
projeto de inteligéncia virtual foi criado com o objetivo de automatizar o procedimento de
checagem de fatos, auxiliando o usuario a partir de dicas e instruc@es, a verificar noticias de
seu interesse através de um dialogo virtual. Além de alertar sobre as diferencas entre fatos e
opinides, o bot expde os cuidados a serem tomados na verificacdo de determinado contetido de
modo seletivo, citando performances especificas para as solicitagdes no tratamento de noticias,
boatos, imagens, videos e correntes veiculadas nas redes sociais, além de explicar temas
imprescindiveis no manuseamento das técnicas deste seguimento e apresentar alternativas que
redirecionam o usuario a outras ferramentas que possam o auxiliar. Todavia, o chatbot Fatima
apresenta como limitacGes a resposta a comandos previamente programados de perguntas pré-
determinadas, limitando assim as possibilidades de dialogo entre a plataforma e o usuario.

) = 5 ) Luiz Dos ...

@ Aos Fatos @ -

No caso das noticias, € sempre importante ver se existe um Aos Fatos @

profissional envolvido na produgdo de informacgéo na internet. Vefculos
sérios em geral atribuem todos os seus textos a algum autor. Porém,
isso ndo é suficiente para dizer se uma informagéo € falsa ou ndo. Ha
autor nesse material?

Personalizar bate-papo

Privacidade e suporte

Uma opgéo € usar instrumentos que verificam se a foto foi alterada no
Photoshop, por exemplo. O Izitru (http://www.izitru.com/) e o Foto
Forensics (http://fotoforensics.com/) sdo algumas ferramentas para
isso. Basta fazer upload da imagem ou copiar e colar seu endereco na
internet. Posso ajudar em algo mais?

Perceba se o texto deixa claro se € uma noticia ou uma opinido.
Opinides podem conter informagdes verdadeiras e valiosas, mas
também séo espago de defesa de interesses especificos. Jé a noticia, se
for realmente isenta, idealmente contemplard mais de um lado, trara
contexto e projetara desdobramentos. Por isso, sempre leia além do
titulo. Quer mais dicas?

E, entdo vamos precisar ter ainda mais cuidado. Uma opgio para
checar video ¢é verificar se a filmagem usa insultos ou linguagem

Figura 11: Imagem da pagina do dialogo simulado com o chatbot “Fatima” pela plataforma
Mensenger; acessada em 16 de margo de 2021.
Fonte: Pagina do Messenger.

5.1.4. FakeCheck

Por fim, a quarta plataforma a ser apresentada é a FakeCheck (figura 12), desenvolvida
por um projeto de universidades puablicas brasileiras que visa a adocdo de tecnologias e
inovacbes computacionais para a verificagdo da possivel veracidade ou falsidade de
determinado documento textual.

" Podem ser compreendidos como Chatbot os programas computacionais que visam a simulagdo de dialogo
auténomo, desenvolvido por determinada maquina através de programacgdes previamente definidas, sendo
popularmente reconhecido como “inteligéncia artificial”.
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Detector de Fake News
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“Enviar” te fentif

ATENCAO: Utilize o texto completo da noticia! O texto deve ter
pelo menos 100 palavras te ode ndo funcio

ENVIAR B>

Figura 12: Imagem da pagina inicial da plataforma de checagem de noticias FakeCheck;
acessada em 16 de margo de 2021.

Fonte: Pagina da plataforma FakeCheck.

Partindo do pressuposto de que as pessoas, a0 mentir em uma noticia escrita, modificam
a estruturacdo do texto e as palavras que usam inconscientemente, em julho de 2018 foi
finalizado um projeto que visava a criacdo e adaptacdo de uma ferramenta linguistico-
computacional capaz de identificar e medir, mediante as programagdes previamente
estabelecidas, indicios de inveracidade em determinada noticia por ela analisada.

Desenvolvido pelo graduando Rafael Augusto Monteiro em colaboracdo com o
doutorando Roney Lira de Sales Santos, ambos em Ciéncia da Computacéo pelo ICMC-USP,
e orientado pelo professor e pesquisador Thiago Alexandre Salgueiro Prado do ICMC-USP, em
parceria com a Universidade Federal de Sdo Carlos, o projeto resultou na publicacdo de um
artigo apresentado no final de setembro de 2018 no 13th edition of the International Conference
on the Computational Processing of Portuguese, e disposto na revista Spinger sob o titulo
“Contributions to the Study of Fake News in Portuguese: New Corpus and Automatic
Detection Results”, sendo o primeiro trabalho publicado no seguimento com a perspectiva da
lingua portuguesa.

O funcionamento da plataforma desenvolvida consiste, primeiramente, na insercao de
qualquer texto completo, com guantidade minima de 100 palavras, sendo ele utilizado pelo
sistema como fonte de dados na extracdo de atributos linguisticos por dois métodos
especificos, passiveis de serem selecionados pelo usuario: o método “Palavras do Texto”, em
que ¢ verificada a auséncia ou presenca de palavras em determinado texto relacionadas as de
maior relevancia de acordo com o corpus escolhido e 0 método “Classes Gramaticais”, que
tem como objetivo o célculo da porcentagem de termos presentes pertencentes a cada classe
gramatical relevante. Posteriormente, o programa insere os dados anteriormente coletados no
Suport Vector Machine®, onde ocorre a analise e atribuicdo da noticia a possibilidade de ser

8 Técnica de aprendizado de maquina utilizada para categorizar textos, analisar imagens, etc. (Lorena; Carvalho,
2007).
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verdadeira ou falsa (figura 13 e figura 14), com possibilidade de acerto correspondente a 89%
dados testes realizados pelos desenvolvedores.

Modelo de Detecgie

Classes Gramaticais ~ ENVIAR 2>

Resultado:

Essa noticia parece ser verdadeira! (L%

Busque fontes confidveis antes de
divulga-la.

Financiamento e Apoio
RAcnrg ICMCzeo =
15

Criado por Rafael A. Monteiro 2018

Figura 13: Demonstracdo de resultado possivel verdadeiro dado por andlise simulada no
FakeCheck; acessada em 16 de margo de 2021.
Fonte: Pagina da plataforma FakeCheck.
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Criado por Rafael A. Monteiro 2018

Figura 14: Demonstracdo de resultado possivel falso dado por anélise simulada no FakeCheck;
acessada em 16 de mar¢o de 2021.
Fonte: Pagina da plataforma FakeCheck.

Deste modo, é importante reconhecer a limitagcdo do suporte para a desmistificagdo do
texto apresentado, pois este recorre a mecanismos previamente definidos e limitados para
concluir determinada analise, sendo dispensados a rigorosidade empregada no tratamento dos
dados e os cuidados na proposi¢do de um resultado. Assim, ressaltamos que este método
difere de forma significativa dos realizados pelas organizacGes anteriormente apresentadas,
pois o FakeCheck demonstra-se util, em termos de probabilidade, como recurso autbnomo na
checagem de informacdes nele inseridas, porém, como sugerido pela propria ferramenta,
deve-se buscar mais informacg@es em outras fontes confiaveis.
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Apbs as informacdes apresentadas ao longo deste topico, é possivel perceber a
importancia de cada organizacdo e suporte para a checagem de fatos, tendo como
diferenciacdo algumas caracteristicas como: o uso da internet como ferramenta fundamental
na coleta de dados para a verificacdo de noticias adotado pelo E-farsas, a flexibilizacao das
conclusdes e disponibilizacdo de um servi¢o de treinamento para a checagem de fatos
desenvolvidos pela agéncia Lupa, a oferta de um servico de inteligéncia artificial que auxilia
a checagem autdbnoma de noticias ofertado pela agéncia Aos Fatos e possibilidade de
checagem dos mais diversos textos permitida pelo FakeCheck.

Estas caracteristicas sdo fundamentais as particularidades de cada agéncia pois, pelo E-
farsas, € possivel perceber a possibilidade de checagem de fatos sem a necessidade de muitos
recursos, aparatos ou sistematizacgdes, sendo a préatica acessivel a todos pelo dominio da
internet; pela Lupa é possivel perceber outras conclusdes acerca da analise de uma noticia,
flexibilizando para um melhor entendimento de determinada informacéo, além de fornecer
capacitacGes com profissionais ao servico de checagem de fatos; pela Aos Fatos, é possivel
perceber a oferta de um suporte que orienta 0 usuario as medidas a serem adotadas na
checagem de determinado documento veiculado nos mais diversos meios; e pelo FakeCheck
é possivel perceber a possibilidade de checagem de outras informacdes, externas as mais
relevantes, com uma analise em inteligéncia artificial que permite a verificacdo por dois
métodos distintos.

Assim, no que se refere as potencialidades de cada suporte, pode-se verificar o carater
complementar entre seus efeitos, pois o FakeCheck, ao oferecer a probabilidade de uma
noticia ser falsa ou verdadeira de acordo com sua base de dados, orienta o usuério a
certificacdo em fontes confiaveis, podendo o processo de verificacdo autbnoma ser
promovido pelo E-farsas, como sendo possivel e eficaz e orientado pelo chatbot Fatima,
ofertado pela agéncia de checagem Aos Fatos; outra possibilidade é complementar o processo
de compreenséo da noticia por meio das informacdes disponibilizadas pela agéncia Lupa.

5.2. Desmistificacdes de Fake News no ambito cientifico

Para a realizacdo da segunda parte do trabalho, optamos em analisar o conteldo da
agéncia Lupa, pelo fato de a agéncia disponibilizar de modo mensal as publicacdes por ela
realizadas, fator que facilitou a coleta dos dados necessarios para a execucdo do presente
trabalho. Outros fatores como a credibilidade dada a agéncia, visto esta ser signataria ao IFCN,
0s critérios apresentados nas escolhas das noticias por eles verificadas e formulagdo do titulo
de modo a permitir a rapida identificacdo de noticias dadas como falsas e relacionadas a ciéncia
e a quimica foram também relevantes na escolha da agéncia para a composicdo da segunda
parte do trabalho

As noticias foram selecionadas a partir da analise dos titulos de cada publicacéo, sendo
entdo contabilizadas as que apresentavam relacdes com a ciéncia e com a quimica através da
abordagem de seus conceitos e assuntos, acrescida da certificacdo de falsa, atribuida pela
verificacdo da agéncia a partir de seus dados e métodos, como mostrado na Figura 15 pelo
destaque em vermelho. Para isto, uma varredura pelas publicacdes mensais da agéncia nos anos
de 2019 e 2020 foi realizada. Vale destacar que, apesar de apresentarmos varios graficos e
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tendéncias neste topico, ndo entendemos o tipo de abordagem como quantitativa, uma vez que
ndo lancamos mao de ferramentas matematicas especificas para a producéo de inferéncias sobre
os dados, nossa pretensédo foi utilizar dados numéricos para uma discussdo geral, de maneira a
construir possiveis interpretacdes de cunho qualitativo, que se juntam as demais reflexdes e
dados deste trabalho.

JULH0/2020
31.07.2020 | 18H50 | NO FACEBOOK ANOS Lu pa

#Verificamos: E falso que
professores recebem os maiores
salarios da Alemanha

Ao contrario do que afirma conteudo que circula nas
redes, advogados, medicos e engenheiros tém salarios
melhores

GUSTAVO QUEIROZ

COMPROMISS0 COM A REFLEXAO.

31.07.2020 1 17H17 | NO FACEBOOK

#Verificamos: E falso que coquetel
com hidroxicloroguina tem eficacia
de 99,9% contra Covid-19

Pesquisas randomizadas, com grupo controle e duplo-
cego mostram que droga ndo funciona sozinha ou
combinada com azitromicina contra o novo coronavirus
MAURICIO MORAES

ii CN @Poynter.

31.07.20201 16HIO0 I NO EACEBDOK
#Verificamos: E falso que governador

Figura 15: Demonstracdo do perfil das noticias selecionadas para a composi¢do da segunda
parte dos resultados; acessada em 16 de marco de 2021.
Fonte: Pagina da agéncia Lupa.

A relacdo entre o0 montante de publicaces realizadas e as correspondentes a ciéncia e
quimica no ano de 2019 e 2020 sdo expressas nas Figuras 16 e 17, respectivamente:
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Publicacdes da Agéncia Lupa em 2019
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Desmistificagdes quimicas ~ eececeeee Linear (PublicagGes totais)

--------- Linear (Desmistificagdes cientificas) Linear (Desmistificagdes quimicas)

Figura 16: Publica¢des da agéncia de checagem de fatos Lupa no ano de 2019 nos respectivos
meses.
Fonte: dados de pesquisa.

Para melhor compreensdo do comportamento que 0s valores apresentam em sua
disposicéo, foram geradas linhas de tendéncia a fim de verificar a distribuicdo média dos valores
ao decorrer do ano A partir das linhas de tendéncia de cada parametro, foi possivel observar
que houve um decaimento em publicacgdes realizadas pela agéncia do inicio ao término de 2019,
dado o decaimento da curva observado. Ja para as desmistificacdes relacionadas a ciéncia e a
quimica, foi verificado um aumento, porém pouco relevante.
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Publicacdes da Agéncia Lupa em 2020

300

N N
o (O]
o o

N2 de publicagdes
=
Ul
o

100
50
0
\’b(\é/\&o QQj\él\«o @rb&o vp& @,5\0 \06(\0 S §(\o v‘@a’@ . O &\)so&o Ae’é\\c}o z((@o
© g S e &
Meses do ano
e Pyblicagdes totais Desmisitificagdes cientificas
DesmistificagOes quimicas ~ ceceeeces Linear (PublicagGes totais)
Linear (Desmisitificagdes cientificas) Linear (Desmistificagdes quimicas)

Figura 17: Publica¢des da agéncia de checagem de fatos Lupa no ano de 2020 nos respectivos
meses.
Fonte: dados de pesquisa.

Em 2020, € possivel verificar um aumento significativo nas publicac@es totais realizadas
pela agéncia no proprio ano, com aumento pouco expressivo para desmistificacdes de noticias
cientificas. Ja as desmistificagfes relacionadas a quimica apresentaram certa estabilidade ao
decorrer do ano, evidenciada pelo carater proximo a constancia da linha de tendéncia.

E verificavel que, para as publicagdes totais no ano de 2020, o aumento do més de
outubro para novembro se apresenta como grande contribuinte no que se refere ao
comportamento crescente da linha de tendéncia. O provavel motivo que resultou na
expressividade deste pico foi o primeiro turno das eleicbes municipais ocorridas no dia 15 de
novembro de 2020, em que a Lupa se dedicou a cobertura de candidatos das capitais Sao Paulo,
Rio de Janeiro e Belo Horizonte.

Para uma quantificacdo mais precisa sobre a relacdo entre as desmistificacGes de ciéncia
e quimica com o montante total de publica¢es realizadas, calculou-se a porcentagem destes de
modo mensal a partir da Equacéo 1:

~ n2de desmistificacgoes (ciéncia ou quimica
Equacéao 1: Porcentagem = ! £ (~ e ) % 100
n?de publicagdes totais

Obteve-se, portanto, os valores dispostos na Figura 18 e Figura 19, correspondente aos
anos de 2019 e 2020, respectivamente.
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Porcentagem de publica¢des especificas em 2019
16
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Porcentagem de publica¢des especificas

Meses do ano

e DesmistificagOes cientificas e DesmistificagOes quimicas

Figura 18: Porcentagem de desmistificacOes cientificas e quimicas mensais no ano de 2019.
Fonte: dados de pesquisa.

A partir do grafico correspondente a porcentagem de publicacdes relacionadas a quimica
e ciéncia do montante de publicacbes mensais, foi possivel verificar a congruéncia dos
parametros em quatro pontos, com o de marco e junho evidenciando a totalidade das
desmistificagBes cientificas como sendo de natureza quimica e os de agosto e novembro
evidenciando a auséncia de desmistificagdes relacionadas a ciéncia.
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Porcentagem de publica¢des especificas em 2020
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Figura 19: Porcentagem de desmistificagdes cientificas e quimicas mensais no ano de 2020.
Fonte: dados de pesquisa.

Em 2020, a partir do perfil das curvas relacionadas a ciéncia e a quimica, é possivel
perceber semelhanga entre suas formas, evidenciando assim certa propor¢do entre o0s
quantitativos de desmistificacdes de ambos os seguimentos. E observavel também o ponto
minimo em novembro, originado pelo alto indice de publicagdes realizadas em detrimento ao
baixo indice de desmistificacGes de FN cientificas e nulo para as quimicas. A provavel causa
resultante deste ponto é a priorizacdo e engajamento da agéncia na cobertura de noticias sobre
os candidatos as elei¢Ges de 2020.

Por fim, para o estabelecimento da relacdo entre as desmistificacdes de quimica dentre
as cientificas, foram realizados os célculos de porcentagem para os anos de 2019 e 2020, com
0 emprego da Equacdo 2, obtendo-se 0s seguintes valores dispostos nas figuras 20 e 21
respectivamente.

node desmistificagdes quimicas

Equagéo 2: Porcentagem = 100

node desmistificacoes cientificas
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Porcentagem de desmistifcacdes quimicas em cientificas
em 2019
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Porcentagem de desmistificagcGes quimicas

Meses do ano

Figura 20: Porcentagem de desmistificages mensais quimicas dentre as cientificas no ano de
20109.
Fonte: dados de pesquisa.

Dada a auséncia de desmistificacdes relacionadas a ciéncia nos meses de agosto e
novembro de 2019, duas indeterminacdes foram verificadas no grafico. Isto ocorre, pois, a
equacdo utilizada apresenta como limitagcdo a condigdo nula de desmistificacGes cientificas,
sendo entdo inexistente a razdo entre desmistificacBes quimicas e cientificas

Porcentagem de desmistificacdes quimicas em cientificas
em 2020

70

Porcentagem de desmistificagcGes quimicas

Meses do ano

Figura 21: Porcentagem de desmistificagbes mensais quimicas dentre as cientificas no ano de
2020.
Fonte: dados de pesquisa.
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Em 2020, foi possivel verificar a porcentagem méaxima de desmistificagcbes de FN
relacionadas a quimica no més de julho, alcangando 60% das correspondentes a ciéncia do més.
Verificou-se também a assimetria na distribuicdo dos dados ao decorrer do ano, mas com
estabilidade relativa observada pela linha de tendéncia, sem significativa inclinacéo.

Calculou-se também, de forma anual, os parametros anteriormente verificados, obtendo-
se 0s seguintes dados dispostos na Tabela 1 e 2:

Tabela 1: Dados relacionados ao resultado anual para 2019.

2019
Publicacfes Totais 722
Desmistificacdo de Fake News Cientifica 34
Desmistificacdo de Fake News Quimica 13
Porcentagem de Desmistificacdo de Fake News Cientifica 4,7091%
Porcentagem de Desmistificacdo de Fake News Quimica 1,8005%
Porcentagem das desmistificacfes quimica/ ciéncia 38,2353%

Fonte: dados de pesquisa.

Tabela 2: Dados relacionados ao resultado anual para 2020.

2020
PublicacGes Totais 1529
Desmistificacdo de Fake News Cientifica 236
Desmistificacdo de Fake News Quimica 102
Porcentagem de Desmistificacdo de Fake News Cientifica 15,4349%
Porcentagem de Desmistificacdo de Fake News Quimica 6,6710%
Porcentagem das desmistificagfes quimica/ ciéncia 43,2035%

Fonte: dados de pesquisa.

A partir das tabelas, é possivel perceber que de 2019 para 2020 ocorreu um aumento de
aproximadamente duas vezes em termos de publicaces realizadas pela agéncia de checagens
Lupa, o aumento de aproximadamente sete e oito vezes no nimero de desmistificacOes
relacionadas a noticias cientificas e quimicas, respectivamente.

Assumindo como uma relagdo direta 0 montante de desmistificacdes realizadas com o
namero de FN criadas e propagadas virtualmente, uma possivel justificativa para o aumento de
publicagdes realizadas pela agéncia no ano de 2020 € a situacdo vivenciada a partir da pandemia
da Covid-19, uma vez que existem intensos debates a respeito das medidas de prevencdo e
combate a doenga, passando pelo discurso cientifico. A adocao do trabalho remoto e das redes
sociais resulta em maior perduracdo dos individuos conectados aos meios digitais, aumentando,
portanto, a frequéncia de troca de informacdes de modo online. Tendo conhecimento deste fato,
individuos que agem intencionalmente na criagdo destes conteidos encontram terreno fértil a
disseminacéo de suas ideias, tornando 0s usuarios mais propensos ao recebimento e persuasdo
de determinadas noticias falsas pelo maior tempo de uso dos meios e pela presenga de maior
numero de noticias inadequadas.

Verificou-se, portanto, a desmistificacdo pela agéncia Lupa de 115 noticias falsas
relacionadas a quimica e 270 noticias falsas relacionadas a ciéncia em um montante de 2251
publicaces realizadas entre janeiro de 2019 e dezembro de 2020, sendo estes valores
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correspondentes a 5,11% e 11,99%, respectivamente, de todas as publicacGes realizadas entre
os dois anos.

Dentre as desmistificagbes de noticias falsas relacionadas a quimica, foi possivel
verificar a defesa de medicamentos e ervas ndo comprovadas cientificamente para o controle
de enfermidades, a defesa de métodos ineficazes fundamentados por conceitos quimicos
abordados de forma inadequada, que contrariam recomendacdes de organizagcdes competentes
da area da salde. Estas noticias, veiculadas no contexto atual da pandemia da Covid-19, podem
resultar em prejuizos significativos a ciéncia e outros seguimentos sociais pois, a partir da
viralizacdo destes conteldos e persuasdo da massa de que sdo veridicos, dada a métrica
inadequada de atribuicdo a veracidade a noticias virais (Delmazo, 2018), estes podem provocar
0 encorajamento a manipulacéo de produtos quimicos e perigosos sem as devidas competéncias
e instrucdes; a pratica da automedicacdo, podendo resultar no afrouxamento de recomendadas
medidas de seguranca, pelo despertar o sentimento de esperanca em bases incertas, além do
consumo inadequado de medicamentos sem a devida prescricdo medica; a modificacdo do
comportamento individual, fortalecida pela crengca em noticias insustentaveis que visam
contrapor-se a medidas ja definidas; e a descrenca na ciéncia, potencializando assim a pos
verdade em detrimento aos fatos cientificamente defendidos.

De acordo com as ideias de Berger, pode-se ainda relacionar alguns principios da
viralidade a grande ocorréncia de compartilhamento de FN relacionadas a ciéncia. Para ele,
“artigos de ciéncia frequentemente relatam inovacdes e descobertas que evocam uma emogéo
particular nos leitores” (Berger, 2015, p.85), sendo ela 0 assombro. Porém, assim como noticias
factuais, as FN cientificas buscam despertar, pelo principio da emocéo, alguns sentimentos que
servem como estimulo ao compartilhamento dada a crenca de se tratar de algo promissor. Como
exemplo, destaca-se o crédito a terapias e medicamentos incertos para o tratamento da Covid-
19, permitindo a ascensdo de noticias inveridicas dado o sentimento de esperanca de que fossem
realmente eficazes. Outro principio relevante para a viralidade destes contetdos é o valor
préatico, em que as pessoas compartilham as FN acreditando estarem aconselhando outros
individuos na tomada de boas decisdes. Deste modo, a credibilidade dada em noticias falsas
gue visam recursos mais econdmicos e praticos pode ser significativa, como por exemplo, no
caso das noticias do vinagre como substituto ao alcool em gel na assepsia das maos e a producao
de alcool 70% a partir de receitas caseiras envolvendo etanol combustivel para automotores.

5.3. Fake News no ensino de quimica: algumas reflexdes

A terceira parte tem como objetivo refletir sobre possibilidades para o ensino de
quimica, visando a utilizacdo de Fake News e suas desmistificacBes disponibilizadas pelas
agéncias de checagem. Dessa maneira, foram selecionadas trés publicacdes da agéncia Lupa,
que remetem aos seguintes aspectos: uma publicacdo com conceitos estritamente quimicos,
uma publicacdo com conceitos de diversas areas, que possibilite abordagens interdisciplinares,
e uma publicacdo que remeta a praticas de senso comum e possibilite abordagem
quimica/cientifica. Cabe destacar que as reflexdes construidas nessa parte séo voltadas para o
trabalho do professor no Ensino Médio.
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5.3.1. Conceitos estritamente quimicos

Vista a dificuldade encontrada por alunos no aprendizado de contetdos de quimica e a
falta de percepcdo da importancia e significados destes conhecimentos (Pontes, 2008), é notavel
a necessidade de reformulaces e criacdo de novas estratégias que visem a apresentacdo, aos
alunos, de possiveis aplicages dos conhecimentos trabalhados no cotidiano e aos professores,
possiveis ferramentas potenciais como alternativas para o ensino de quimica. Neste contexto,
as noticias falsas apresentam-se como potenciais ferramentas no trabalho social, a partir da
correcdo de inverdades veiculadas e a apresentacdo da importancia do desenvolvimento do
habito de verificar informacdes recebidas, assim como permitem a abordagem de conceitos
cientificos de modo aplicado, tratando-se de contetidos recorrentes na sociedade em que todos
os individuos sdo vulneraveis a sua recepc¢do. Adicionalmente, o trabalho com Fake News e
publicacdes desmistificando-as pode contribuir para fortalecer os argumentos da utilidade,
democratico, social e cultural (Millar, 2003), conforme defendido anteriormente.

{j@Lupa AGENCIA LUPA covpiRiE:. f W ©

Circula no WhatsApp um video em que um pastor diz que fazer gargarejo
com liméo e bicarbonato de sodio ajuda na prevengao ao coronavirus. O
homem afirma ainda que essa receita foi amplamente recomendada pelo

governo de Israel, o que justificaria os baixos indices de infecgdo nesse

pais. Por WhatsApp. leitores da Lupa sugeriram que esse contetido fosse
analisado. Confira a seguir o trabalho de verificagdo:

ETIQUETAS
“Israel é o inico pais que teve o menor indice de coronavirus (sic)”
Trecho de video que circula no WhatsApp
FALSU Ainformacao estd comprovadamente correta

VERDADEIRO, MAS

Ainformagao esta correta, mas o leitor merece

A informagdo analisada pela Lupa é falsa. Israel tem atualmente 347,1 mil

casos confirmados de coronavirus e 2.9 mil mortes brovocadas pela Covid-

Figura 22: Imagem da péagina correspondente a publicacdo da desmistificacdo da noticia
utilizada como estratégia para o tratamento de conceitos estritamente quimicos; acessada em 16
de mar¢o de 2021.

Fonte: Pagina da agéncia Lupa.

A noticia, veiculada em formato de video (figura 22), relata a suposta indicacdo do
Governo de Israel ao gargarejo de uma solugdo aquosa morna de bicarbonato de sédio e liméo
e foi desmistificada por Samuel Costa, da agéncia Lupa. Segundo Samuel, suas pesquisas
evidenciaram que lIsrael, na época, ndo apresentava menor indice de contaminagdo por
coronavirus e o governo recomendava, em sua plataforma online, as orienta¢des dispostas pela
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Organizagdo Mundial de Saude (Costa, 2020), sendo entdo as recomendagfes sobre este
procedimento desconhecidas.

A informacdo veiculada pela noticia permite, no que diz respeito a quimica, a
abordagem de conceitos de func¢Bes quimicas, reaces quimicas (com foco em reagdes de
neutralizacdo &cido-base), estabilidade de compostos, equilibrio gquimico, faixas de pH,
aspectos bioquimicos, entre outros conceitos. O bicarbonato, espécie de carater alcalino, ao
interagir com suco de limédo dotado de acido citrico, participa de uma reacao de neutralizacéo,
formando como produtos &gua, citrato, sodio idnico, acido carbbnico que, por ter alta
instabilidade, decompde-se rapidamente em agua e gas carbdnico. Destaca-se que, a respeito
dos compostos remanescentes como agua, sodio e citrato, ndo existem métodos ou pesquisas
que indicam estes compostos como sendo eficazes no controle do virus da Covid-19 até o
momento.

Outro aspecto fundamental a ser trabalhado é o perigo da autonomia no consumo de
determinadas substancias, apresentando o0s perigos como impactos na pressao arterial, geracao
da alcalose metabdlica e sobrecarregamento da funcdo renal (Domingos, 2020). Esta
abordagem ainda se apresenta promissora ao reforco dos perigos da automedicacao e da crenca
em orienta¢des inveridicas, apresentando riscos assumidos na realizagdo de certos métodos em
busca de beneficios incertos.

5.3.2. Interdisciplinaridade

A interdisciplinaridade, cujo principal objetivo visa a compreensdo mais ampla de
determinado aspecto, recorrendo a integracdo de conhecimentos de areas diversas, pode ser
vista como algo que vai além do desenvolvimento de novas disciplinas ou métodos de ensino,
podendo ser entendida como uma recriagdo conceitual tedrica que se objetiva a superar a
diferenciacéo de conceitos passiveis de serem abordados por mais de uma disciplina (Paviani,
2008).

Deste modo, vem sendo defendida no campo educacional desde a década de 1990 e
ganhando amplo destaque em orienta¢es curriculares a partir da década de 2010 (Silva, 2019).
Portanto, € importante a adocao de materiais disponibilizados pelas agéncias de checagem de
fatos que abordem questdes de cunho interdisciplinar, como, por exemplo, publicacdes que
demandam a mobilizacdo de conceitos da quimica, da biologia, da matematica, bem como de
outras &reas de conhecimento.

Validada pela necessidade do desenvolvimento da competéncia de processos
epidemioldgicos previstos pela Base Nacional Comum Curricular, a noticia falsa relacionada a
substituicdo do alcool em gel para assepsia das maos por vinagre (figura 23) torna-se um
importante material possivel de ser empregado na conexao de conceitos quimicos e bioldgicos,
ajudada ainda pela habilidade que visa o aluno a

“Avaliar os riscos envolvidos em atividades cotidianas, aplicando
conhecimentos das Ciéncias da Natureza, para justificar o uso de
equipamentos e comportamentos de seguranca, visando a integridade fisica,
individual e coletiva, e socioambiental” (BRASIL, p. 543, 2016).
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Protege te com VINAGRE 1!

ETIQUETAS
“Melhor desinfetante ¢ o VINAGRE!!! Nao usem alcool gel para se
protegerem do coronavirus ... E um grande negécio !! Partilhem o Ainformago esta comprovadamente correta
mais possivel ... o mundo precisa saber disto”
Legenda de video que, até as 14h do dia 03 de margo, tinha sido VERDADEIRO, MAS

compartilhada cerca de 50 pessoas no Facebook Ainformagao esta correta, mas o leitor merece
mais explicagdes

FALSO

Py 3 29 i i y Ainformacao pode vir a ser verdadeira. Ainda
A informagdo analisada pela Lupa ¢é falsa. O Ministério da Satde ndo 6

informou, em nota, que o alcool em gel 70% ou liquido é um dos métodos

de prevengdo contra o coronavirus. “Todas as informacdes e

Figura 23: Imagem da péagina correspondente a publicacdo da desmistificagdo da noticia
utilizada como estratégia para o tratamento de conceitos interdisciplinares; acessada em 16 de
margo de 2021.

Fonte: Pagina da agéncia Lupa.

O documento, veiculado em formato de video e desenvolvido por um individuo que se
promoveu como “quimico autodidata”, trazia como informagao principal a melhor eficiéncia
do vinagre, se comparado ao alcool em gel, na acdo desinfetante contra o virus da Covid-19.

No que se refere a quimica, € possivel perceber a possibilidade da utilizacdo deste
material para o trabalho de func¢des organicas, através da diferenciacdo das funcdes alcool e
acido carboxilico, compreendido pelo &cido acético, componente principal do vinagre, podendo
até mesmo ser estendido a trabalhos acerca de conceitos de acido fraco pelo carater do acido
acetico em apresentar maior resisténcia a ionizagdo se comparado a cidos fortes. O conceito
de concentracdo também pode ser empregado no tratamento da FN, visto que o sujeito levanta
0 guestionamento sobre a concentracdo do alcool em gel 70% comercializado ao afirmar a
presenca de apenas 10% de etanol em sua composicao.

O atributo de unido passivel de ser utilizado de forma interdisciplinar seria 0 modo de
atuacdo do alcool em gel, visando a abordagem de conceitos desenvolvidos pela disciplina de
biologia relacionados a microbiologia e seus componentes, como por exemplo a estrutura
celular de alguns microrganismos. Deste modo, torna-se imprescindivel o tratamento do acido
acetico que, por ser fraco, ndo consegue desnaturar proteinas de modo eficaz, sendo o virus
entdo resistente a este composto. Torna-se valido também ressaltar a importancia do alcool em
gel que, assim como o sabao, consegue atuar na dissolucdo da camada de gordura que envolve
0 virus (Lupa, 2020), sendo este produto eficaz no ataque de bactérias vegetativas,
microbactérias, virus e fungos (Fato ou Fake, 2020) e, a partir destes principios, abordados os
conceitos de afinidade e polaridade.
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Por fim, a abordagem do termo “quimico autodidata” pode servir como base a discussdo
acerca da formacdo e papel do profissional em ciéncias na sociedade, apresentando a
importancia na construgdo gradual do conhecimento e os motivos pelos quais o termo utilizado
pelo individuo diverge de toda a rigorosidade e parametrizacdo adotados por cientistas no
trabalho de pesquisa e divulgacdo de suas conclusdes, resgatando assim a credibilidade da
ciéncia e a consciéncia de sua importancia para a humanidade.

5.3.3. Senso comum e ciéncia

O senso comum, segundo Paty, pode ser compreendido pela

disposicédo geral de todos 0s seres humanos para se adaptar as circunstancias
da existéncia e da vida ordinaria. Ele se relaciona tanto aos sentidos, por levar
em conta dados dos 6rgdos sensoriais, quanto a capacidade de raciocinio, de
reflexdo sobre os elementos de uma situacdo. (Paty, 2003, p. 10).

Originado pela assimilacdo de situacdes observadas, 0 senso comum ja apresentou
defini¢Bes distintas, passando de termo responsavel por definir os julgamentos racionais dos
individuos ao levantamento de opiniGes equivocadas no que se refere aos fundamentos
cientificos (Paty, 2003). Para Descartes, 0 senso comum se apresenta como uma barreira ao
desenvolvimento da sociedade pois, ao deixar-se persuadir pelas sensacdes e imaginacéo, o
individuo torna-se vulneravel a compreensdo da realidade em desacordo com a verdade, sendo
a razdo a unica capaz de confrontar ideias obtidas a partir da experimentacdo propria com
evidencias fundamentadas (Descartes, 1996), defendendo, portanto, 0 bom senso, que atribui
as qualidades da razéo e racionaliza¢do na concepcéo de determinada ideia.

Por outro lado, o senso comum é uma fonte de conhecimento presente na sociedade e
contribuiu (e ainda contribui) a manutencgéo e o avanco da vida, ndo podendo simplesmente ser
descartado. A questdo que aqui se defende é a busca pelo equilibrio entre as diversas fontes de
conhecimento e ndo a defesa de uma fonte em detrimento de outra. Certamente, alguns aspectos,
como uma questdo epidemiolégica e nivel mundial pode suscitar diversas abordagens de senso
comum, porém, por ser um tema extremamente delicado e recente, portanto, pouco
compreendido, entendemos ser importante que o equilibrio citado acima se desloque para o
campo cientifico, uma vez que a humanidade ja alcancou um nivel de desenvolvimento que
supera (ou vem superando) estratégias como “tentativa e erro” de forma simplificada, posicao
na qual muitas vezes 0 senso comum Se apega.

O ser humano, carregado de concepcOes criadas a partir da experimentacdo propria e
repassadas como fontes de valor pratico, pode equivocar-se por suas certezas nao
fundamentadas e ndo comprovadas, sendo assim de grande importancia o ensino de ciéncias na
desconstrucdo de ideias inadequadas disseminadas pela sociedade.

A alimentagdo e aconselhamentos acerca do comportamento alimentar podem ser vistos
como fortes representantes da influéncia do senso comum na sociedade. O comportamento
alimentar popular foi consolidado e é ainda moldado pelo senso comum, que garantiu por anos
a sobrevivéncia do homem (Sonati et. al., 2007). Porém, equivocos relacionados a alimentacéo
podem permitir concepcdes inadequadas, fazendo com que o individuo divulgue informacdes
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repletas de tabus e crencas e atribuir a determinado alimento beneficios ou maleficios até entdo
ndo comprovados cientificamente.

Partindo do pressuposto de que primeiramente o individuo recorre aos seus proprios
conhecimentos para a validagdo de alguma informacédo (Tandoc et al., 2017), algumas FN
buscam trazer ao leitor determinada ideia que resgate contetdos de seus conhecimentos prévios,
tendenciando-o a entdo crer em sua veracidade e a divulga-la aos seus proximos, o que pode,
novamente, remeter a potencializa¢do da pds-verdade, a qual entendemos que deve ser abordada
com bastante cuidado. A seguinte FN pode entdo ser utilizada para o trabalho no ensino de
quimica, assim como também pode servir como ferramenta para a desconstrucao de concepcdes
inadequadas, possibilitando ampliacdo do conjunto de conhecimentos dos estudantes para
avaliacdo de determinado assunto veiculado.

@:“)Lupa AGENCIA LUPA coverRtiie: f W ©

3

B! EHOJ( 7 &4 @

% Boas noticias: Informagdes Lu 0
para todos, o COVID-19 é imune g
a organismos com um PH maior 2 | Comunicacao e Educacao Midiatica

que 55 * VIROLOGY Center,
Moscou, Russia. * Precisamos
consumir mais alimentos alcalinos
que nos ajudem a aumentar o

nivel de PH para combater o

virus. Alguns dos quais sao:
Liméo.............. 99 PH Abacate .......
156 PH Alho ............... 132 PH
Manga............. 8,7 PH Tangerina .......
8,0PH Abacaxi .............. 127 PH
Laranja ........... 9.2 PH Nao guarde
essas informagdes apenas para
vocé. Passe para toda a sua familia
e amigos. Tome cuidado e Deus te
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ETIQUETAS

Ainformacao estd comprovadamente correta

VERDADEIRO, MAS

Alinformacao esté correta, mas o leitor merece
mais explicacdes

“0 Covid-19 é imune a organismos com um PH maior que §,5”
Texto que circula pelo WhatsApp

FALSO Ainformacao pode vir a ser verdadeira. Ainda
nao é

A informagcéo analisada pela Lupa é falsa. Ndo existem estudos que

comprovem que a Covid-19, doenca causada pelo novo coronavirus, é Y T :
. A informagao esta no caminho correto, mas

“imune a organismos com um PH maior que 5,5 e que, por essa razdo, é houve exagero

necessario conanmir alimentos alealinas nara anmentar o nivel do PH Até

Figura 24: Imagem da péagina correspondente a publicacdo da desmistificacdo da noticia
utilizada como estratégia para o tratamento de conceitos relacionados ao senso comum e ciéncia;
acessada em 16 de mar¢o de 2021.

Fonte: Pagina da agéncia Lupa.

A noticia, desmistificada por Nathalia Afonso, da agéncia Lupa (figura 24), traz a
informacdo de que o coronavirus é imune a organismos com um pH maior que 5,5,
aconselhando os leitores ao consumo de alimentos “alcalinos” para o aumento do nivel do pH.
A noticia foi também verificada pelas agéncias brasileiras Aos Fatos e Boatos.org. Para 0 ensino
de quimica, esta noticia demonstra-se promissora ao trabalho acerca do conceito de pH e
compostos de carater acido ou alcalino, assim como também apresenta grande potencial em
conceitos de solugdes tampdo e metabolismo para alunos do Ensino Superior.
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Assumindo que é do conhecimento popular que alguns dos alimentos apresentados
possuem propriedade &cida como o liméo, laranja e abacaxi, a atribuicdo destes a alcalinos
evidenciam imediatamente a falsidade dos conteudos utilizados para a confeccdo da noticia.
Neste contexto, apds o trabalho no ensino da escala de pH, que visa atribuir a compostos acidos
valores de pH de 1 a 7 e a compostos alcalinos valores de 7 a 14, a mensagem pode ser outra
vez empregada a fim de se analisar os valores de pH descritos para cada alimento, apresentando
novamente a inveracidade através da utilizacdo dos conhecimentos desenvolvidos na disciplina
ao se corrigir os dados nela dispostos, podendo até mesmo servir como questdo problema em
momento de experimentacao, enfatizando a improbabilidade da existéncia de pH’s maiores que
14 e menores 1, com ressalva a condi¢cdes e ambientes especificos de temperatura extrema como
o interior de vulcdes (Ribeiro, 2020). Por fim, a mensagem pode ainda ser empregada no
trabalho de &cidos organicos como a apresentacao do acido citrico e acido ascérbico, presente
em alguns dos alimentos acima citados, inclusive para desmistificar um senso comum muito
difundido de que todas as substdncias com carater acido sdo corrosivas e fazem mal ao
organismo humano.

Ressalta-se a importancia de apresentar também a auséncia de estudos relacionados ao
conteldo que a mensagem aborda como sendo um dos fatores pelos quais a mensagem pode
ser classificada como falsa, valorizando assim o papel da ciéncia na construgdo, certificacdo e
divulgacdo de métodos eficazes no que se refere as medidas tomadas no controle de
enfermidades.

A guisa de fechamento deste topico, defendemos que o0 emprego de desmistificacdes de
noticias falsas e o proprio uso das Fake News pelo professor em suas aulas para o ensino de
quimica demonstra-se promissor, apresentando como possibilidades a utilizacdo de materiais
disponibilizados por agéncias de checagem a fim de contribuir para a pratica pedagdgica no que
diz respeito ao ensino de quimica, na abordagem interdisciplinar e nos julgamentos do senso
comum acerca da ciéncia. Percebemos que as noticias ainda demonstram carater amplo, o que
pode aumentar as possibilidades de seu uso, ou seja, determinada noticia pode ser usada no
primeiro ano para abordar alguns conceitos proximos, assim como no segundo e terceiro anos,
fortalecendo a importancia de o ensino de quimica acompanhar a realidade social em que 0s
estudantes (e todos nés) vivenciamos. Adicionalmente, o0 uso desse material pode contribuir
para o desenvolvimento de atitudes, habilidades e a consciéncia critica e coletiva, propiciando
a formacéo de jovens mais engajados, em direcdo ao que se espera de uma formacao cidada.
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6. Considerac0es Finais

O presente trabalho foi motivado pelo contexto atual, que demanda cada vez mais a
tomada de consciéncia do potencial negativo que as Fake News apresentam para a sociedade,
que vem sendo marcada por efeitos depreciativos para os mais diversos seguimentos. Nesse
sentido, partimos do pressuposto que a Educacdo, mais especificamente o ensino de quimica,
deve ser considerada como uma perspectiva (possivelmente a mais importante) para a superacao
deste cenario delicado.

Quanto ao levantamento e caracterizacdo de alguns suportes de checagem de noticias
brasileiros, diversos foram levantados e estudados, sendo escolhidos o E-farsas, por ser a
iniciativa de checagens brasileira mais antiga documentada, apresentando como possibilidade
0 uso de apenas a internet como ferramenta essencial no trabalho de checagem de informacées;
a agéncia Lupa pela flexibilizagdo das conclusdes apresentadas na verificacdo de determinada
noticia e pela oferta do programa de treinamento para a checagem auténoma de fatos Lupa
Educacdo; a agéncia Aos Fatos, por oferecer um chatbot através da plataforma Messenger que
orienta o usuario na checagem autbnoma de documentos como videos, imagens e textos; e 0
FakeCheck, por ser um suporte de inteligéncia artificial que possibilita a checagem prévia de
fatos com probabilidade de acerto de 89%, como defendido pelos desenvolvedores.

No que se refere a relagdo entre o montante de desmistificacOes totais e relacionadas a
quimica e a ciéncia realizadas pela agéncia Lupa do ano de 2019 para 2020, foi possivel
verificar o aumento de aproximadamente duas vezes para as publicacdes totais, de sete vezes
para noticias de cunho cientifico e de oito vezes para as relacionadas a quimica, evidenciando
0 comportamento crescente desta pratica, com possiveis atribuicdes a situacdo vivenciada em
2020 dada a pandemia do Covid-19, em que medidas reformularam as préticas sociais, adotando
como alternativa a fim de conter seus avangos, o desenvolvimento de atividades de modo
remoto, resultando, portanto na crescente insercdo dos individuos aos meios digitais.

Quanto ao emprego das desmistificacOes realizadas pelas agéncias de checagem no
trabalho para o ensino de quimica, apresentou-se como possibilidades o tratamento de noticias
para o desenvolvimento de conceitos relacionados intrinsecamente a quimica, dos que permitam
a abordagem interdisciplinar e dos que se relacionam de certo modo com o0 senso comum, sendo
as trés perspectivas fundamentais e enriquecedoras no desenvolvimento do processo cognitivo
dos alunos de Ensino Médio.

Assim, espera-se que os resultados e reflexdes construidas ao longo do presente trabalho
sejam difundidas e alcancem, principalmente, professores de Quimica em exercicio. Pretende-
se, ainda, que este trabalho fomente novos estudos para o desenvolvimento de estratégias para
a formacédo de professores, para o ensino de quimica e para a divulgacéo cientifica, contribuindo
para a reconstrucdo do senso comum e do reconhecimento da ciéncia enquanto atividade
importante para o desenvolvimento da sociedade.
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Por fim, é de grande valia ressaltar a importancia do presente trabalho para minha
formacdo académica, sendo imprescindivel destacar, além de todas as reflexdes nele
apresentadas, a consciéncia do papel essencial que os cientistas e professores enquanto
profissionais apresentam para a manutencdo da democracia, evidenciando a importancia da
divulgacdo cientifica para a difusdo de informagdes e aproximacao da ciéncia a sociedade e dos
letramentos cientifico, mididtico e informacional para a capacitagdo dos individuos ao
recebimento destas informacGes. Realizar este trabalho agregou, portanto, para minha
formacgédo, um aprimoramento de valores e concepcdes, permitindo ndo somente vislumbrar
novas possibilidades e estratégias no momento de atuacdo profissional, mas também um
aprendizado significativo que certamente levarei para toda a vida.
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8. ANEXO 1

TRANSCRICAO

Eu (Gilmar Lopes) sou analista de sistemas, trabalho com Banco de Dados e o E-farsas
era meu hoobie e acabou virando minha segunda profissdo, entdo, ela € uma empresa agora ne,
uma agencia de checagem, e o que era apenas um hobbie, um passatempo, agora ficou sendo
um trabalho sério, desde 2002 em diante pra ca virou um segundo trabalho.

Quial foi a primeira noticia oficialmente analisada pela agéncia E-farsas?

Oficialmente, a primeira noticia, a primeira corrente que a gente desmentiu la no E-
farsas, foi de uma, era uma corrente que passava por e-mail, dizendo que para cada e-mail
compartilhado, repassado né na época, o e-mail era repassado, uma crianca ia ganhar 0,10
centavos no tratamento de cancer dela, e que algumas empresas estavam envolvidas nessa
campanha, que era American online e o Terra. E ai ao invés de eu repassar para 0s amigos, igual
eu ja fazia sempre, eu resolvi pesquisar, e entrei em contato com essas empresas que me falaram
que ndo estavam participando de nenhuma campanha, e ai juntamente com essa negacao dessas
empresas, e mais algumas verificagdes que eu fiz no contetdo daquele texto, eu resolvi, eu
devolvi para 0os meus amigos e depois eu resolvi deixar num lugar sé né, para as pessoas
pesquisarem, e ai no dia 01 de abril de 2002 eu tive a ideia de criar o E-farsas e coloquei no ar
essa primeira noticia né, que no caso era uma corrente ainda né.

Também naquela época, circulava uma foto, uma montagem, de um sujeito em cima das
torres gémeas 14, no momento que o avido ia bater nas torres gémeas, ele tirou uma selfie, e no
fundo assim dé pra ver os avides vindo em direcdo a ele. E uma montagem, era uma brincadeira
e acabou viralizando isso, como se fosse verdade e eu descobri a origem da imagem e a foto
original, e ai eu publiquei & no site também. Essas duas, essas primeiras assim, foram as que
mais marcaram o inicio do E-farsas.

Quantos colaboradores participam na busca e analise das informacdes concedidas?

Nos 8 primeiros anos do site, eu trabalhei sozinho né, com o E-farsas, depois eu consegui
3 voluntarios que me ajudam |4 na nossa pégina, 14 no nosso grupo do facebook, e em 2018 o
Marco Faustino comegou trabalhar comigo, entdo na pesquisa mesmo ficou eu e 0 Marco até o
final do ano passado, 2020, agora esse ano voltou a ser s6 eu, mas no nosso grupo la do facebook
0s membros me ajudam né, com algumas pesquisas também, mas a redacéo final, e a pesquisa
final é minha agora, apenas minha.

Possuem algum critério de relevancia na escolha das noticias verificadas?
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E sdo, sempre chegam muitas noticias pra gente verificar né, muitas, muitas, e a gente
ndo da conta né de resolver todas, entdo qual critério que a gente segue, eu dou prioridade pras
que estdo sendo mais compartilhadas pelas redes sociais, € nos grupos do WhatsApp, € vou em
cima dessas né. Algumas dessas noticias, dessas afirmaces, e correntes, fotos e videos, eu
acabo ndo descobrindo a origem, ou fico ainda um pouco em duavida, se aquilo € verdadeiro ou
ndo, ai eu deixo guardado e passo adiante pra proxima , e é raro a gente colocar la alguma coisa
como inconclusivo, mas alguns casos acabam acontecendo né, é entdo € isso a prioridade que a
gente da é de acordo com a demanda, o que esta sendo mais compartilhado, o que esta sendo
mais pedido né pra gente verificar, a gente corre atras.

Qual o procedimento ou politica adotada no trabalho de checagem de fatos?

Bom, o procedimento ou politica de pesquisas, a gente, a ideia do E-farsas sempre foi
de usar a prépria internet como ferramenta pra desmentir ou confirmar as histdrias que circulam
nela. Entdo o primeiro passo que a gente faz, é procurar em sites de buscas, depois a gente vai
ramificando as nossas buscas, e vamos através de publicacfes de jornais online, jornais
impressos em alguns casos, revistas impressas também, e em alguns casos a gente chega a entrar
em contato com os envolvidos pra ouvir né a versao deles sobre aquele determinado assunto,
entdo basicamente € isso, a gente recorre também a livros online e em alguns casos também, a
gente procura publicacdes impressas, mas basicamente a ideia do site € usar a propria internet
ate pra mostrar que qualquer um pode fazer isso ne.

Foi possivel verificar alguma diferenca com relacédo as Fake News no seguimento
cientifico desde o inicio de atuacéo e atualmente?

Em relacdo ao tema de ciéncia né, cientifico , desde o primeiro, desde a primeira
publicacdo que a gente fez no E-farsas, ja tem mais de 18 anos ja, até hoje, a gente vé que as
pessoas muitas vezes procuram o caminho mais simples do que o que a ciéncia pregou né, entao
é por exemplo, ao invés de vocé passar por um tratamento de cancer que vai acabar com o seu
sistema imunoldgico, vai acabar com seus cabelos, vai acabar com a sua salde e depois vocé
vai sarar, ou né, depois do tratamento convencional, que vai demorar anos, alguém vem e te
promete um chazinho, que apenas tomando esse chazinho vocé vai sarar, né, quem que nao
queria uma coisa dessa? Entdo eu acredito que o apelo a uma coisa mais rapida, é... acaba
chamando a atencdo do leitor né. A diferenca que eu vejo entre 1a nos primordios e até agora é
a quantidade, agora a gente tem muito mais noticias falsas envolvendo o tema ciéncias do que
antes, mas também a gente tem muito mais ferramentas pra gente poder verificar né, a gente
tem acesso ao numero maior de publicagdes online, inclusive publicagdes cientificas, e antes a
gente ndo tinha isso. Quando o site fez 10 anos de vida, eu publiquei um texto & comparando
a velocidade com que as noticias eram desmentidas antigamente e como elas sdo agora, né. Ha
uns 20 anos atras uma noticia circulava na internet e demorava meses até que ela fosse checada
e comprovada, hoje em dia ndo, hoje em dia assim que sai a gente ja& comeca correr atras e
descobrir se aquilo é verdade ou ndo ne.

Voltando as questbes das fake news, a gente vé que quem cria esse tipo de
desinformacdo, €... apela pro lado emocional do leitor muitas vezes né, entdo eles fazem texto
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muito chamativos, com letras maitsculas, com € ..cheios de emojis, letras coloridas, pra chamar
atencdo do leitor, e trata de assuntos que faz com que o leitor , se ligue a aquele texto e se
identifique com ele né, entdo geralmente possui um tom conspiratdrio e assim, olha s6 a gente
que sabe hein, s6 a gente aqui do nosso grupo sabe, vamos repassar para 0 maior nimero de
pessoas possivel, e ai por exemplo é o caso do .. uma vez que a gente publicou uma histéria
dizendo que o cha de graviola curava o cancer, no texto falava que o chazinho era mil vezes
mais forte que a quimioterapia, olha sd, que perigo né? a pessoa deixa de fazer o tratamento
convencional pra ficar se tratando com chazinhos que nada, €... que ndo tem nenhum poder
curativo, e ai logo de cara a gente ja percebe que quem inventou aquele texto, ndo sabe nada né
do assunto, por que nao existe um tipo s6 de cancer, existem varios tipos de cancer, e sempre
que aparece algum produto que promete curar 0 cancer, a gente ja pode duvidar porque nao
existe um so tipo de cancer, é ... também geralmente essas noticias, essas correntes ndo sao
datadas. Entdo por exemplo, eu publiquei agora esses dias, uma historia que tava circulando no
grupo de WhatsApp, de que o governo ia assinar um decreto lei, criando um Tribunal
Constitucional Militar, que de acordo com o texto seria um tribunal que teria mais poderes que
o STF, que qualquer outra entidade do Brasil, e ela julgaria o STF, julgaria os governadores,
prefeitos e tinha assim, um carater de urgéncia, sabe, urgente vamos compartilhar para o maior
namero de pessoas, € ai eu fui ver, esse mesmo texto ja circulou em julho do ano passado, de
2020, e agora voltou a circular em janeiro como se fosse algo recente, e ai logo de cara né a
gente sabe que o presidente ndo tem como criar decreto lei né, ele cria medidas provisorias
apenas, mas quem compartilha isso ndo quer nem saber , quer saber que ele quer que crie esse,
um tribunal que fosse maior que todos os tribunais , sabe € um sonho de... é de certa forma uma
ditadura né , porque a gente trabalha com esses trés poderes que é o legislativo, o judiciario e o
executivo, é os trés trabalhando em harmonia , mas os trés independentes, e um fiscalizando o
outro, isso na teoria € o ideal né, porque um néo pode passar mais que o outro, e um fiscaliza o
outro, e se tivesse um tribunal acima de todos esses, ele poderia cometer abusos que ninguém
ia poder reclamar, por que afinal de contas ele estaria cima de todos né, é.. enfim, é uma noticia
falsa e tava circulando agora como se fosse algo recente né e isso também e um perigo.
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